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3. Berliner Aktionärsforum der Deutschen 
Schutzgemeinschaft für Wertpapierbesitz e.V. 

Wachstum erkennen, 
Chancen ergreifen, 
Zukunft gestalten.

Michael Pfister
Leiter Kommunikation MLP AG 
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MLP auf einen Blick

MLP bietet als unabhängiger Makler Akademikern und anspruchsvollen Kunden 
integrierte Finanzdienstleistungen und ist für sie in jeder Lebensphase der beste 
Partner in den Bereichen Vorsorge-, Vermögens- und Risikomanagement.

2.625 Berater

316 Geschäftsstellen

579.000 Kunden

Über 30 Jahre Erfahrung in der Finanzdienstleistungsbranche

Fokus auf attraktive Zielgruppe
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Deutschland 2004 – 2024 Die Bevölkerung 
schrumpft … .
Wirtschaftswoche 20.5.2004
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Steigender Bedarf für private Vorsorge

Deutschlands Änderung der Altersstruktur

Zur Zeit zwei 
Arbeitnehmer pro 
Rentner

⇒ In 2035, ein 
Arbeitnehmer pro 
Rentner

Reformvorschläge:
⇒ Zuwendungen von 64% 

des durchschnittlichen 
Gehalts auf unter 50%

⇒ Erhöhung des 
Rentenalters Quelle: Prof. Dr. Birg (Institut für Bevölkerungsforschung und Sozialpolitik, Bielefeld)
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Private und betriebliche Altersvorsorge 
gewinnen immer mehr an Bedeutung

Bedarf an privater Altersvorsorge
Erheblicher Rückstand von 
Deutschland bei der privaten 
Altersvorsorge

Auch bei der betrieblichen 
Altersvorsorge
Nachholbedarf im Vergleich 
zum Ausland

Insbesondere die überalternde 
Bevölkerungsstruktur und die 
zunehmende Rentenlücke 
erhöhen die Notwendigkeit zur
Eigenvorsorge

Private und betriebliche 
Altersvorsorge sind ein 
wesentlicher Baustein in der 
MLP Beratung
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MLP wird von den langfristigen 
Marktentwicklungen profitieren

• Rentenreform

• Steigende Komplexität
von Finanzprodukten in 
entwickelten Märkten

• Volatilität an den Börsen

• Alternde Bevölkerung

• Künftig höhere finanzielle 
Aufwendungen für private 
Altersvorsorge

Entwicklung

• Expertise in 
Vorsorgekonzepten und 
Lösungen

• Höchste Beratungsqualität

• Überlegene Alters-
vorsorge- und 
Anlagekonzepte

• Langfristig orientierter 
Investitionsansatz

• Überdurchschnittliche 
Sparrate der MLP-Kunden

• Hohe Sensibilität für den 
Bedarf an Altersvorsorge

Positionierung MLP

politisch

demografisch

markt-
spezifisch



21 September 2004 7

Highlights des 1. Halbjahres 2004

Positive Rahmenbedingungen für Altersvorsorge

Gesamtertrag wächst um 27 % auf 286,0 Mio. Euro

Überschuss plus 55% auf 18,9 Mio. Euro

Maklergeschäft als wichtigster Werttreiber legt deutlich zu

Profitabilität der Geschäftsstellen und Berater erhöht sich weiter

Weiterhin zweistelliges Wachstum bei Ertrag und Ergebnis geplant
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Maklergeschäft treibt den Ertrag

MLP Gruppe Gesamtertrag, in Mio. Euro
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Hohe Nachfrage nach Altersvorsorgeprodukten

Erträge Maklergeschäft, in Mio. Euro

Vorjahreszahlen in Klammern
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Hohe Nachfrage nach Altersvorsorgeprodukten

Vermitteltes Neugeschäft in Mio. Euro

Altersvorsorge 
(Beitragssumme in 
Mrd. Euro)
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Alle Finanzlösungen aus einer Hand

Das MLP- Lebensphasenmodell

1. Kind Hobbys,
Reisen

Studium
Kinder

RuhestandWohnen Ihre 
Immobilie

Existenz-
gründung

2. Kind ErbschaftStudium Berufs-
einstieg

40 52 6528 31 33 34 35 37 4525

Leben
Wohnen
Absicherung
Altersvorsorge
Gesundheit
Konsum

Vermögensmanagement
Risikomanagement

Darlehensmanagement
Vorsorgemanagement

Krankenversicherungskonzept

Lösungskonzepte
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MLP Geschäftsmodell: erfolgreich, skalierbar 
und zukunftsfähig
In Mio. Euro
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MLP-Zielgruppen

Zahl der MLP-Kunden, Berater und Geschäftsstellen
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Zur Erreichung der Ziele wurde ein 8 Punkte 
Programm aufgesetzt - MLP BEST VALUE

Führender integrierter Finanzdienstleister 
für Akademiker und anspruchsvolle Kunden

ZIEL

Hohe Qualität und Effizienz im Konzern 
Optimierung der OrganisationsstrukturenVerbesserung der Kernprozesse

Basis: Unabhängiger Makler mit integrierten Finanzdienstleistungen

Unabhän-
gigkeit

Verant-
wortung

Trans-
parenzLeistung Innova-

tion
Unterneh-
mertum

Marktführerschaft in
Kundenzufriedenheit
und Beratungsqualität

Ausbau führende Beratungs-
qualität und -standards
Intensivierung Produkt-/ 
Serviceinnovationen 
für die Zielkunden
Schärfung der Premium-Marke 
MLP

Profitables Wachstum in den
Kerngeschäftsfeldern

Forcierung der Kerngeschäfte 
Alters-, Kranken- und 
Risikovorsorge sowie 
Vermögensmanagement
Ausbau MLP Private Banking
Konzentrierte Stärkung des 
Auslandsgeschäfts

Maßnahmen

GRUND-
WERTE/

PRINZIPIEN
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Maklergeschäft treibt den Ertrag

Persönliche
Ziele

Finanz-
planung

Finanz-
lösungen

Vertrieb

Unabhängiger 
Produkeinkauf

Admin.
Finanzdienst-

leistungen
Maßge-
schneiderte
Produkte Drittprodukte

Kunden Makler Markt-
angebot

Drittprodukte

Administration

Leben, Sach, Bank

Vermögensverwaltung

Datenmanagement

Kundenüberwachung
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Erhöhte Kundendurchdringung

Kundenanzahl auf 579,000 gestiegen, Segment Beratung und Vertrieb
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Profitabilität der Geschäftsstellen und Berater 
erhöht sich weiter
Segment Beratung und Vertrieb

Erträge pro Geschäftsstelle in Euro
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Zusammenfassung:
MLP blickt sehr positiv in die Zukunft

MLP ist auf den profitablen Wachstumskurs zurückgekehrt

MLP wird von den langfristigen Marktentwicklungen weiter profitieren

MLP baut vor diesem Hintergrund seine Position als unabhängiger Finanzmakler und 

Premium-Anbieter weiter aus

MLP bietet als unabhängiger Makler Akademikern und anspruchsvollen Kunden

integrierte Finanzdienstleistungen und ist für sie in jeder Lebensphase der beste Partner

in den Bereichen Vorsorge-, Vermögens- und Risikomanagement

MLP plant weiterhin starkes Wachstum und eine deutliche Steigerung der Rendite

Weiterhin hohes Ertragspotential bei den Zielsegmenten von MLP 

(Hochschulabsolventen, Akademikerfamilien, sehr vermögende Privatkunden)

Zur Erreichung der Ziele wurde das Programm MLP BEST VALUE aufgesetzt
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Investor Relations

Wie erhalten Aktionäre Informationen über MLP

Berichte

■ Geschäftsberichte

■ Zwischenberichte

■ Pressemitteilungen

Online Angebot

■ IR Webseite: http://ir.mlp.de

■ IR Club: IR Newsletter per E-Mail

■ Präsentationen

■ Liveübertragungen

■ Zahlen und Fakten: Excel-kompatible Dateien

Wie kommt man an Berichte?

Auf der Investor Relations Webseite

http://ir.mlp.de den Link „Berichte und

Präsentationen“ folgen. Die Berichte können als

pdf-Dateien heruntergeladen werden. Für eine

Druckversion wenden Sie sich per E-Mail an

investorrelations@mlp-ag.com oder schreiben

Sie an:
MLP AG
Forum 7
Investor Relations
69126 Heidelberg

http://ir.mlp.de/
http://ir.mlp.de/
mailto:investorrelations@mlp-ag.com
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This presentation includes certain forward- looking statements. Actual results could differ materially from those included in the forward-
looking statements due to various risk factors and uncertainties, including changes in business, economic and competitive conditions, 
regulatory reforms, foreign exchangerate fluctuations, uncertainties in litigation or investigative proceedings, and the availability of financing. 
Past performance is no guarantee for future performance. MLP AG does not undertake any responsibility to update the forward- looking 
statements contained in this presentation.



21 September 2004 21

MLP Investor Relations

MLP AG

MLP Investor Relations
Forum 7
69126 Heidelberg
Deutschland

Kontakt:

Investor Relations:
Michael Pfister, Leiter Kommunikation
Andreas Dittmar, Teamhead IR
Sebastian Slania, IR Manager
Tel. +49 (0) 6221 308 8320
Fax. +49 (0) 6221 308 1131
E-mail: investorrelations@mlp-ag.com

MLP Investor Relations Information auf dem Internet:
Berichte, Präsentationen und Kalender etc.
unter http://www.mlp.de


	Steigender Bedarf für private Vorsorge
	Private und betriebliche Altersvorsorge gewinnen immer mehr an Bedeutung
	MLP wird von den langfristigen Marktentwicklungen profitieren
	Maklergeschäft treibt den Ertrag
	Hohe Nachfrage nach Altersvorsorgeprodukten
	Alle Finanzlösungen aus einer Hand
	MLP Geschäftsmodell: erfolgreich, skalierbar und zukunftsfähig
	MLP-Zielgruppen
	Zur Erreichung der Ziele wurde ein 8 Punkte Programm aufgesetzt - MLP BEST VALUE
	Maklergeschäft treibt den Ertrag
	Zusammenfassung:MLP blickt sehr positiv in die Zukunft
	Investor Relations
	
	MLP Investor Relations

