3. Berliner Aktionarsforum der Deutschen ®MLP
Schutzgemeinschaft fur Wertpapierbesitz e.V.

Wachstum erkennen,
Chancen ergreifen,
Zukunft gestalten.

Michael Pfister
Leiter Kommunikation MLP AG
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MLP auf einen Blick ®MLP

MLP bietet als unabhangiger Makler Akademikern und anspruchsvollen Kunden
integrierte Finanzdienstleistungen und ist fur sie in jeder Lebensphase der beste
Partner in den Bereichen Vorsorge-, Vermogens- und Risikomanagement.

m 2.625 Berater

m 316 Geschaftsstellen

m 579.000 Kunden

= Uber 30 Jahre Erfahrung in der Finanzdienstleistungsbranche

m Fokus auf attraktive Zielgruppe
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Deutschland 2004 — 2024 Die Bevolkerung ®MLP
schrumpft ... .

Wirtschaftswoche 20.5.2004
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Steigender Bedarf fur private Vorsorge @MLP

Deutschlands Anderung der Altersstruktur
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Private und betriebliche Altersvorsorge ®MLP
gewinnen immer mehr an Bedeutung

Bedarf an privater Altersvorsorge

Einkommensquelle von Rentnern je Haushalt in % m  Erheblicher Riuckstand von
(2 Personen-Haushalt) Deutschland bei der privaten
Altersvorsorge

90
m  Auch bei der betrieblichen
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Nachholbedarf im Vergleich

60 zum Ausland

%07 m Insbesondere die uberalternde

401 Bevolkerungsstruktur und die
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Quelle: Statistisches Bundesamt, Gruber and Wise, OECD
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MLP wird von den langfristigen ®MLP
Marktentwicklungen profitieren

Entwicklung Positionierung MLP
politisch + Rentenreform « Expertise in
Vorsorgekonzepten und
Lésungen
demografisch . Alternde Bevélkerung « Uberdurchschnittliche

+ Kiinftig hohere finanzielle SR LS A

Aufwendungen fiir private * Hohe Sensibilitat fur den
Altersvorsorge Bedarf an Altersvorsorge
markt- + Steigende Komplexitat + Hochste Beratungsqualitat

von Finanzprodukten in

entwickelten Markten * Uberlegene Alters-

vorsorge- und
* Volatilitat an den Borsen Anlagekonzepte

spezifisch

» Langfristig orientierter
Investitionsansatz
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Highlights des 1. Halbjahres 2004 ®MLP

Positive Rahmenbedingungen fur Altersvorsorge

Gesamtertrag wachst um 27 % auf 286,0 Mio. Euro

Uberschuss plus 55% auf 18,9 Mio. Euro

Maklergeschaft als wichtigster Werttreiber legt deutlich zu
Profitabilitat der Geschaftsstellen und Berater erhoht sich weiter

Weiterhin zweistelliges Wachstum bei Ertrag und Ergebnis geplant




Maklergeschaft treibt den Ertrag ®MLP

MLP Gruppe Gesamtertrag, in Mio. Euro
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Hohe Nachfrage nach Altersvorsorgeprodukten  a)f|p

Ertrage Maklergeschaft, in Mio. Euro

29 1% B Altersvorsorge
5% @% (1%
5% (™%

(6%)

Krankenversicherung
Sachversicherung
Geldanlage

: Finanzierungen
Rentenversicherung

17%
(23%)

B sonstige Ertrage

Lebensversicherung

Berufsunfahigkeitversicherung

Fondsgebunden Leibrente

Klassisch

70%
(61%)

Vorjahreszahlen in Klammern
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Hohe Nachfrage nach Altersvorsorgeprodukten  a)f|p

Vermitteltes Neugeschift in Mio. Euro

Altersvorsorge Krankenversicherung Finanzierungen Mittelzuflusse
(Beltragssumme in (Jahresbeitrag)
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Alle Finanzlosungen aus einer Hand ®MLP

Das MLP- Lebensphasenmodell

Studium Berufs- Wohnen 1. Kind lhre 2. Kind Existenz- Erbschaft Studium Ruhestand Hobbys,
einstieg Immobilie griindung Kinder Reisen

25 28 31 33 34 35 37 40 45 52 65
Leben
Wohnen Vermoégensmanagement
. Risikomanagement
Absicherung "
Losungskonzepte Darlehensmanagement
Altersvorsorge Vorsorgemanagement
Gesundheit Krankenversicherungskonzept

Konsum
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MLP Geschaftsmodell: erfolgreich, skalierbar ®MLP
und zukunftsfahig

In Mio. Euro

Lebensversicherung in Mrd. Euro Beitragssumme Krankenversicherung Jahrespramie
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MLP-Zielgruppen ®MLP

Zahl der MLP-Kunden, Berater und Geschiftsstellen
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Zur Erreichung der Ziele wurde ein 8 Punkte ®MLP

Programm aufgesetzt - MLP BEST VALUE

ZIEL Fuhrender integrierter Finanzdienstleister
fur Akademiker und anspruchsvolle Kunden

Marktfuhrerschaft in Profitables Wachstum in den

Kundenzufriedenheit Kerngeschaftsfeldern

und Beratungsqualitat

m Ausbau fihrende Beratungs-
qualitat und -standards

m Intensivierung Produkt-/
Serviceinnovationen

m Forcierung der Kerngeschafte
Alters-, Kranken- und
Risikovorsorge sowie
Vermogensmanagement

MaBnah i i
alsnahmen fiir die Zielkunden = Ausbau MLP Prlyate Banking
. : m Konzentrierte Starkung des
m Scharfung der Premium-Marke .
Auslandsgeschafts
MLP
Hohe Qualitat und Effizienz im Konzern
m Verbesserung der Kernprozesse m Optimierung der Organisationsstrukturen
Basis: Unabhangiger Makler mit integrierten Finanzdienstleistungen
GRUND- ..
WERTE | Ve | UnRSN Leswng | Unemen | Tene o
PRINZIPIEN 9 9'9 P

> 21 September 2004

14



Maklergeschaft treibt den Ertrag ®MLP

Kunden Makler Markt-
Personliche Drittorodukt angebot
[ rittprodukte
aee Vertrieb < " Kﬂr'ﬂ"he'
Barmenia
Finanz- _ Administration B
planung Admin. == Threadneedle
Finanzdienst- < Julius Bir
:> leistungen Leben, Sach, Bank . p———
: i ~ _
Ilf.lnanz- gﬂcirf]geie dorte Vermoégensverwaltung SR REv
9\ S~ = osHnaen Unabhéngiger Produkte DrittprOdUKte M ALTEL‘ET{ZIGER
’ﬁ%.’:{" Produkeinkauf < Datenmanagement

Kundenuberwachung
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Erhohte Kundendurchdringung @MLP

Kundenanzahl auf 579,000 gestiegen, Segment Beratung und Vertrieb

Ertrage pro Kunde in Euro Funds under management pro Kunde in TEuro
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Profitabilitat der Geschaftsstellen und Berater o)|p
erhoht sich weiter

Segment Beratung und Vertrieb
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Zusammenfassung: ®MLP

MLP blickt sehr positiv in die Zukunft

m  MLP ist auf den profitablen Wachstumskurs zurickgekehrt

= MLP wird von den langfristigen Marktentwicklungen weiter profitieren

= MLP baut vor diesem Hintergrund seine Position als unabhangiger Finanzmakler und
Premium-Anbieter weiter aus

= MLP bietet als unabhangiger Makler Akademikern und anspruchsvollen Kunden
integrierte Finanzdienstleistungen und ist fur sie in jeder Lebensphase der beste Partner
in den Bereichen Vorsorge-, Vermogens- und Risikomanagement

= MLP plant weiterhin starkes Wachstum und eine deutliche Steigerung der Rendite

m  Weiterhin hohes Ertragspotential bei den Zielsegmenten von MLP
(Hochschulabsolventen, Akademikerfamilien, sehr vermogende Privatkunden)

m  Zur Erreichung der Ziele wurde das Programm MLP BEST VALUE aufgesetzt

> 21 September 2004
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Investor Relations

Wie erhalten Aktionare Informationen iiber MLP

®MLP

Berichte

m  Geschaftsberichte
m Zwischenberichte
m  Pressemitteilungen

Online Angebot

IR Webseite: http://ir.mlp.de

IR Club: IR Newsletter per E-Mail
Prasentationen
LiveUbertragungen

Zahlen und Fakten: Excel-kompatible Dateien

Wie kommt man an Berichte?
Auf der Investor Relations Webseite
den Link ,Berichte und
Prasentationen® folgen. Die Berichte konnen als
pdf-Dateien heruntergeladen werden. Fur eine
Druckversion wenden Sie sich per E-Mail an
oder schreiben

Sie an:

MLP AG
Forum 7
Investor Relations
69126 Heidelberg
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http://ir.mlp.de/
http://ir.mlp.de/
mailto:investorrelations@mlp-ag.com

® M I.P PRIVATE FINANCE

SIE VERDIENEN DAS BESTE.

This presentation includes certain forward- looking statements. Actual results could differ materially from those included in the forward-
looking statements due to various risk factors and uncertainties, including changes in business, economic and competitive conditions,

regulatory reforms, foreign exchangerate fluctuations, uncertainties in litigation or investigative proceedings, and the availability of financing.

Past performance is no guarantee for future performance. MLP AG does not undertake any responsibility to update the forward- looking
statements contained in this presentation.

>
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MLP Investor Relations ®MLP

MLP AG

MLP Investor Relations
Forum 7

69126 Heidelberg
Deutschland

Kontakt:

Investor Relations:

Michael Pfister, Leiter Kommunikation
Andreas Dittmar, Teamhead IR
Sebastian Slania, IR Manager

Tel. +49 (0) 6221 308 8320

Fax. +49 (0) 6221 308 1131

E-mail: investorrelations@mlp-ag.com

MLP Investor Relations Information auf dem Internet:
Berichte, Prasentationen und Kalender etc.
unter http://www.mlp.de
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