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RAHMENBEDINGUNGEN 2019

Gesamtwirtschaft und Branche

Å Globales Wachstum mit Zuwachsrate von 2,9% (2018: 3,7%)

Å Abschwung rund um den Globus erreicht auch die Schwellenländer

Å Lt. Angaben des Statistischen Bundesamts stieg das Bruttoinlandsprodukt 
(BIP) lediglich um 0,6% (2018: 1,5%)     



RAHMENBEDINGUNGEN 2019

Gesamtwirtschaft und Branche

Å Textilbranche mit weiterem Negativjahr

Å Der stationäre Modehandel steckt weiter in der Krise

Å Das Branchenportal TextilWirtschaftgab ein Umsatzminus von 2,0% 
gegenüber dem Vorjahr an ςdamit schließt der Modehandel das 
vierte Jahr in Folge mit einem Minus in dieser Höhe ab     



RAHMENBEDINGUNGEN 2019

Gesamtwirtschaft und Branche

Å Negative Entwicklung im Textileinzelhandel ist teilweise auf zunehmenden 
Einfluss klimatischer Unwägbarkeiten zurückzuführen

Å Weihnachtsgeschäft blieb aufgrund zu milder Temperaturen im 4. Quartal 
deutlich hinter den Erwartungen zurück

Å Umsatz-Schwerpunkt in den letzten Jahren zu einem guten Teil auf die Tage 
ǊǳƴŘ ǳƳ ŘŜƴ α.ƭŀŎƪ-CǊƛŘŀȅά ǾŜǊƭŀƎŜǊǘ ςTrend aus dem Online-Handel

Å Online-Handel verzeichnet weiterhin stetige Zuwächse



KAUFHAUS DER SINNE

STATIONÄR 

Å [¦5²LD .9/Y αYŀǳŦƘŀǳǎ ŘŜǊ {ƛƴƴŜά ŀƳ aŀǊƛŜƴǇƭŀǘȊ
mit Beauty in den FÜNF HÖFEN

ONLINE

Å www.ludwigbeck.deBeauty- und Kosmetiksortiment 
sowie ausgewählte Textilsortimente

http://www.ludwigbeck.de/


KAUFHAUS DER SINNE

Stilikone ςLUDWIG BECK

Å Nach Veräußerung von WORMLAND wieder Fokussierung auf das Kerngeschäft 
am Marienplatz

Å BestlageςBefindet sich direkt am Münchner Marienplatz mit einem 
Einzugsgebiet von 2,8 Millionen Menschen sowie rund 8 Millionen Touristen 
pro Jahr (Auskünfte lt. München Tourismus) 

Å Einzigartiger SortimentsmixςAuf rund 12.400 qm finden Kunden 23 permanente 
sowie saisonale Abteilungen mit Fashion, Accessoires, Beauty, sowie ein außer-
gewöhnliches Musik-Angebot aus der Welt der Klassik, des Jazz und Weltmusik. 
Innovative Kooperationen und Gastronomiekonzepte machen das Einkaufen zum 
Erlebnis

Å Service im Fokus ςBei LUDWIG BECK steht das Wohl der Kunden im Zentrum 
der Aufmerksamkeit



KAUFHAUS DER SINNE

Attraktive Partner runden das Verkaufserlebnis bei LUDWIG BECK ab



ONLINE-SHOP

Å Seit Ende 2012 mit hochklassigem Beautysortiment mit über 10.000 Produkten 
am Start

Å Produkte können u.a. in Deutschland und Österreich sowie auch in der Schweiz, 
Italien und den Benelux-Ländern online geordert werden

Å Das Beauty-Angebot auf ludwigbeck.de besetzt eine Marktnische, die für 
LUDWIG BECK von strategischer Bedeutung ist 

Å SeitMai 2020 werdenauchausgewähltetextile Sortimenteüberden Online-
Kanalvertrieben



LUDWIG BECK AG 2019

¦a{!¢½ϝ ƛƴ aƛƻΦ ϵ2019 2018 Abweichung in % z. VJ

per Sept. 63,7 63,6 + 0,1 + 0,2

4. Quartal 31,2 31,9 - 0,7 - 2,0

Gesamt 94,9 95,5 - 0,6 - 0,6

Das 4. Quartal bleibt hinter den Erwartungen zurück

* aus Warenverkauf



UMSATZENTWICKLUNG 2019
LUDWIG BECK MPL vs. Branche
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LUDWIG BECK Branche



LUDWIG BECK2020

Einführung Kundenkarte am 11.03.2020



LUDWIG BECK 2020
Einführung Kundenkarte am 11.03.2020



LUDWIG BECK 2020
Kooperation mit dem Installationskünstler JAN KUCK



LUDWIG BECK 2020
Kooperation mit dem Installationskünstler JAN KUCK



LUDWIG BECK 2020
Kooperation mit der Kunsthalle München / Ausstellung Thierry Mugler(bis 30.08.2020)



LUDWIG BECK 2020
Umbau Wäscheabteilung / September 2020



LUDWIG BECK 2020
Umbau Wäscheabteilung / September 2020


