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RAHMENBEDINGUNGEN 2019

Gesamtwirtschaft und Branche

A Globales Wachstum mit Zuwachsrate von 2,9% (2018: 3,7%)
A Abschwung rund um den Globus erreicht auch die Schwellenlander

A Lt. Angaben des Statistischen Bundesamts stieg das Bruttoinlandsprodukt
(BIP) lediglich um 0,6% (2018: 1,5%)



RAHMENBEDINGUNGEN 2019

Gesamtwirtschaft und Branche
A Textilbranche mit weiterem Negativjahr
A Der stationare Modehandel steckt weiter in der Krise

4 Das BranchenportdlextilWirtschaftgab ein Umsatzminus von 2,0%
gegenuber dem Vorjahr andamit schliel3t der Modehandel das
vierte Jahr in Folge mit einem Minus in dieser Hohe ab



RAHMENBEDINGUNGEN 2019

Gesamtwirtschaft und Branche

A Negative Entwicklung im Textileinzelhandel ist teilweise auf zunehmenden
Einfluss klimatischer Unwagbarkeiten zurtckzufiihren

A Weihnachtsgeschaft blieb aufgrund zu milder Temperaturen im 4. Quartal
deutlich hinter den Erwartungen zurtck

A UmsatzSchwerpunkt in den letzten Jahren zu einem guten Teil auf die Tage
NHzy R dzY FCS\W Rd .éfdl¢ @Rad\Eud dans Ohlindandel

A OnlineHandel verzeichnet weiterhin stetige Zuwachse



KAUFHAUS DER SINNE

STATIONAR
A [152LD .9/Y aYldzZFKlIdzaz RSN {AyySa |

mit Beauty in den FUNF HOFEN

ONLINE

A www.ludwigbeck.deBeauty und Kosmetiksortiment
sowie ausgewahlte Textilsortimente



http://www.ludwigbeck.de/

KAUFHAUS DER SINNE

Stilikonec LUDWIG BECK

A

Nach VerauflRerung von WORMLAND wieder Fokussierung auf das Kerngescl
am Marienplatz

Bestlageg Befindet sich direkt am Munchner Marienplatz mit einem
Einzugsgebiet von 2,8 Millionen Menschen sowie rund 8 Millionen Touristen
pro Jahr (Auskunfte It. MUnchen Tourismus)

Einzigartiger Sortimentsmig Auf rund 12.400 gm finden Kunden 23 permanent
sowie saisonale Abteilungen mit Fashion, Accessoires, Beauty, sowie ein aul
gewodhnliches MusHdngebot aus der Welt der Klassik, des Jazz und Weltmusi
Innovative Kooperationen und Gastronomiekonzepte machen das Einkaufen z
Erlebnis

Service im Fokus Bei LUDWIG BECK steht das Wohl der Kunden im Zentrum
der Aufmerksamkeit



KAUFHAUS DER SINNE

Attraktive Partner runden das Verkaufserlebnis bei LUDWIG BECK ab
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ONLINESHOP

A Seit Ende 2012 mit hochklassigem Beautysortiment mit tber 10.000 Produkte
am Start

& Produkte kdnnen u.a. in Deutschland und Osterreich sowie auch in der Schwe
Italien und den Beneluk&ndern online geordert werden

A Das BeautAngebot auf ludwigbeck.de besetzt eine Marktnische, die fir
LUDWIG BECK von strategischer Bedeutung ist

A SeitMai 2020werdenauchausgewahltaextile Sortimentetiberden Online
Kanalvertrieben



" LUDWIG BECK AG 2019

Das 4. Quartal bleibt hinter den Erwartungen zurtick

y 2019 Abweichung

63,7
31,2
94,9

+0,1
-0,7
-0,6

* aus Warenverkauf




UMSATZENTWICKLUNG 2019

LUDWIG BECK MPL vs. Branche
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LUDWIG BECAK20

Einfihrung Kundenkarte am 11.03.2020




LUDWIG BECK 2020

Einfihrung Kundenkarte am 11.03.2020
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LUDWIG BECK 2020

Kooperation mit dem Installationskiinstler JAN KUCK
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LUDWIG BECK 2020

Kooperation mit dem Installationskiinstler JAN KUCK
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LUDWIG BECK 2020

Kooperation mit der Kunsthalle Minchen / Ausstellung Thibtugler (bis 30.08.2020)

KUNSTHALLE
MUNCHEN
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LUDWIG BECK 2020

Umbau Wascheabteilung / September 2020




LUDWIG BECK 2020

Umbau Wascheabteilung / September 2020



