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Im Interview: Christian Keck, Prasident des Verwaltungsrats und CEO von
EasyMotionSkin

GBC AG: Kénnten Sie bitte eine kurze Einfilhrung zu EasyMotionSkin Tec AG ge-
ben? Was sind die Hauptziele und Kernkompetenzen lhres Unternehmens und wie
heben Sie sich von Ihren Wettbewerbern ab?

Die EasyMotionSkin Tec AG bietet mit ihren etablierten Fitnessmarken EasyMotionSkin,
milon und FIVE innovative Trainingssysteme und unterstiitzt Menschen weltweit dabei,
ein gesilinderes, fitteres Leben zu fuhren. Durch die Nutzung der Digitalisierung und die
Entwicklung weiterer Produktinnovationen spannt EasyMotionSkin den Bogen vom inno-
vativen Fitnesssystemhersteller zum zukunftsorientierten Tech-Unternehmen in der inter-
nationalen Gesundheits- und Lifestyle-Branche.

In der Kombination von B2B und B2C Angeboten bzw. B2B2C wird EasyMotionSkin als
Connected Customer Concept sowohl fiir kommerzielle Anbieter als auch fiir Endkunden
ein Partner, der verbindet. Die Erg&nzung mit entsprechendem Content und Programmie-
rung wird zu einer neuen Dimension von Service, Dienstleistung und spirbarem Mehrwert
fur die Nutzer aller Kategorien fuhren.

GBC AG: Wie passt die kiurzlich angekiindigte Partnerschaft mit EASYFITNESS in
die langfristige Strategie von EasyMotionSkin Tec AG?

Die weitreichende Partnerschaft mit EASYFITNESS, eine der fihrenden Fitnessketten
Deutschlands, unterstitzt den strategischen Ausbau des Unternehmens und stérkt die
Positionierung am Fitnessmarkt — und passt ideal zu unserer langfristigen Strategie. Die
Kooperation zielt darauf ab, das Training in den entsprechenden Studios so konvenient
und innovativ wie mdglich zu gestalten und den Kunden die Mdglichkeit zu bieten, dieses
Wissen auch auBerhalb des Klubs im weiteren Verlauf der Woche aktiv umzusetzen. Ziel
ist es, die Vorgaben der WHO, also mindestens 7 x pro Woche kdrperliche Trainingsakti-
vitat, leichter umsetzbar zu machen und Gesundheit und Bewegung nachhaltig zu gestal-
ten. In einer ersten Phase werden ausgewahlte Studios von EASYFITNESS mit unseren
speziell entwickelten Trockenanziigen beliefert. In einer zweiten Phase soll die Partner-
schaft auch auf Hometrainer-Ausrustung von EasyMotionSkin erweitert werden. Neben
der Studioausstattung plant EASYFITNESS, seinen Mitgliedern das Hometrainer-Angebot
von EasyMotionSkin als weitere Trainingsoption gegen Aufpreis anzubieten.
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GBC AG: Wie unterstitzt die Partnerschaft mit Hansefit die Vision von EasyMoti-
onSkin, innovative Trainingsldsungen in den Unternehmensfitnessmarkt zu integ-
rieren, und welche speziellen Angebote bieten Sie Hansefit-Mitgliedern?

Hansefit ist ein fihrender Anbieter von Firmenfitnesslésungen, mit denen Unternehmen
ihren Mitarbeitenden Zugang zu einem breiten Netzwerk von Fitness- und Gesundheits-
einrichtungen ermdglichen. Mit der Partnerschaft starkt die EasyMotionSkin-Gruppe ihre
Positionierung im Fitness-, Healthcare- und Corporate Health-Markt. Hansefit erweitert
sein Angebot um innovative Trainingsldsungen von milon, FIVE und EasyMotionSkin, die
individuell auf die Bedirfnisse der Mitarbeitenden zugeschnitten sind. Zusatzlich erhalten
Hansefit-Kunden exklusive Angebote von der EasyMotionSkin-Gruppe sowie innovative
Konzepte zur Unterstiitzung im Bereich betrieblicher Gesundheitsférderung. Hansefit pro-
fitiert durch die Partnerschaft von potenziell neuen Mitgliedern im Hansefit-Sportnetzwerk.
Geplant sind dartiber hinaus neue gemeinsame Projekte im Digitalbereich.

GBC AG: Wie tragt die strategische Partnerschaft mit Urban Sports Club zur Errei-
chung der Unternehmensziele von EasyMotionSkin bei und welche spezifischen
Vorteile erwarten Sie sich fur beide Unternehmen aus dieser Zusammenarbeit? Wie
managt EasyMotionSkin die Beziehungen zu grof3en Partnernetzwerken wie dem
Urban Sports Club, um Synergien effektiv zu nutzen?

Wir freuen uns Uber die strategische Kooperation mit Europas gré3tem Sport-Aggregator
Urban Sports. Es er6ffnen sich fur uns dadurch neue Méarkte. Fir die Urban Sports Club-
Betreiber bietet EasyMotionSkin attraktive Spezialangebote. Urban Sports Club erweitert
durch die Kooperation sein Portfolio um neuartige Trainingslésungen, die auf die individu-
ellen Anforderungen der Mitglieder abgestimmt sind. Zudem profitiert Urban Sports Club
vom Know-how der EasyMotionSkin-Gruppe im Bereich innovative Fithesslésungen und
Wellbeing. Urban Sports Club bietet eine flexible Sport- und Wellness-Mitgliedschatft in
ganz Europa. Die Mitglieder kénnen sich aus uber 50 Sportarten ihren individuellen Trai-
ningsplan zusammenstellen und Sportarten entdecken, fir die sie sich begeistern. Nicht
zuletzt verbindet uns eine gemeinsame Vision: Menschen zu einem aktiveren und gesin-
deren Lebensstil zu verhelfen.

GBC AG: Kdnnen Sie néher erlautern, wie die Zusammenarbeit mit ACISO dazu bei-
tragt, das EMS-Angebot von EasyMotionSkin in Fitnessstudios zu integrieren, und
welche langfristigen Ziele verfolgen Sie mit dieser Kooperation?

Wir intensivieren die Zusammenarbeit mit dem Beratungsunternehmen ACISO, das auf
Fitness und Health spezialisiert ist. Ziel ist es, die Integration von attraktiven EMS-Ange-
boten in das Leistungsspektrum von Fitnessstudios neben dem Training vor Ort zu ermég-
lichen. ACISO-Fitnessstudios werden demnéchst ein mafl3geschneidertes Angebot von
EasyMotionSkin erhalten. Dadurch kdnnen Fitnessstudio-Mitglieder, unabhéngig vom
Studiobesuch, zuhause einfach, schnell und effizient trainieren. Das kompakte EMS-Trai-
ningsgerat von EasyMotionSkin erlaubt zum Beispiel auch die Nutzung auf Reisen oder
im Berufsalltag. So wird das Training unabhéngig vom Besuch des Clubs und kann perfekt
auf die individuellen Bedirfnisse und Anforderungen angepasst werden. Mit diesem ganz-
heitlichen Trainingsansatz verschmelzen das Training vor Ort, das Tracking mit Wearab-
les im Alltag und hocheffizientes EMS-Training zu einem ,Connected Customer Concept.
Das Fitnessstudio-Mitglied ist dauerhaft in die Beratungs- und Betreuungsleistungen mit-
eingebunden und kann gleichzeitig innovative Technologien wie den EMS-Anzug nutzen.
Durch die Kooperation wird die Nutzung der EMS-Leistung entweder als Mitgliedschaft
oder im Health-Abo mit optimierten Dienstleistungsmodulen, die Uber das Fitnesscenter
zu buchen sind, méglich. Beim EMS-Training werden alle grof3en Muskelgruppen sowie
tiefer liegende Muskeln gleichzeitig mittels elektrischer Impulse stimuliert und so beson-
ders wirksam trainiert. ACISO verfligt Gber ein umfangreiches Netzwerk in der Fitness-
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und Gesundheitsbranche. Aktuell betreut das Unternehmen 690 Studios, hat 150 Fran-
chise-Partner unter den Marken INJOY und FT-CLUB und betreibt sieben eigene Pre-
mium-Fitnessclubs mit 28.000 Mitgliedern. Fithessstudios kdnnen ihren Mitgliedern also
ein noch besseres Fitness-Erlebnis anbieten. Mit unseren Hightech-Produkten, die das
Wohlbefinden steigern und das Training unterstiitzen, wollen wir gemeinsam mit der Ex-
pertise von ACISO ein umfassendes Angebot schaffen, das Giber das gewohnte Training
in einem Fitnessstudio hinausgeht. Dieser 360-Grad-Ansatz des Trainings Uberall und zu
jeder Zeit steigert nicht nur die gesundheitlichen Aktivitaten der Mitglieder, sondern fihrt
auch gleichzeitig zu einer engen Bindung an das Studio.

GBC AG: Welche Art von strategischen Partnerschaften plant EasyMotionSkin in
der Zukunft zu entwickeln, und wie wéhlen Sie potenzielle Partner aus?

Die Gesundheitsbranche der Zukunft braucht Innovation, Systemrelevanz, strukturierte
Umsetzungsmdglichkeiten und Know-how-Transfer auf allen Ebenen. Die Entwicklung be-
wegt sich weg von einer ,einfachen® Mitgliedschaft in Studios und gestaltet sich mehr und
mehr zu einem Health-Budget respektive zu einem Health-Abo mit optimierten Dienstleis-
tungsmodulen fur die unterschiedlichen Lifestyle-Anspriuche von Individuen. Wir gehen
bevorzugt Partnerschaften ein, die Synergien im Kundenangebot nutzen, mehr Visibilitét
am Markt ermdglichen und die — nicht zuletzt — die Vision mit uns teilen, Menschen welt-
weit ein gesuinderes und fitteres Leben zu erméglichen.

GBC AG: Vielen Dank fiir das Interview.

>

GBC AG

TInvestment Research



$MGBCAG

TInvestment Research

ANHANG

L.

Research unter MiFID Il

1. Es besteht ein Vertrag zwischen dem Researchunternehmen GBC AG und der Emittentin hinsichtlich der unabhangigen Erstellung und
Verdffentlichung dieses Research Reports Uber die Emittentin. Die GBC AG wird hierfir durch die Emittentin vergutet.

2. Der Research Report wird allen daran interessierten Wertpapierdienstleistungsunternehmen zeitgleich bereitgestellt.

Il.

81 Disclaimer/ Haftungsausschluss

Dieses Dokument dient ausschlie3lich zu Informationszwecken. Alle Daten und Informationen aus dieser Studie stammen aus Quellen,
welche GBC fir zuverlassig halt. Daruber hinaus haben die Verfasser die groRtmogliche Sorgfalt verwandt, sicherzustellen, dass die
verwendeten Fakten und dargestellten Meinungen angemessen und zutreffend sind. Trotz allem kann keine Gewahr oder Haftung fur
deren Richtigkeit ibernommen werden — und zwar weder ausdricklich noch stillschweigend. Dariiber hinaus kénnen alle Informationen
unvollstandig oder zusammengefasst sein. Weder GBC noch die einzelnen Verfasser Gbernehmen eine Haftung fiir Schaden, welche
aufgrund der Nutzung dieses Dokuments oder seines Inhalts oder auf andere Weise in diesem Zusammenhang entstehen.

Weiter weisen wir darauf hin, dass dieses Dokument weder eine Einladung zur Zeichnung noch zum Kauf irgendeines Wertpapiers dar-
stellt und nicht in diesem Sinne auszulegen ist. Auch darf es oder ein Teil davon nicht als Grundlage fiir einen verbindlichen Vertrag,
welcher Art auch immer, dienen oder in diesem Zusammenhang als verlassliche Quelle herangezogen werden. Eine Entscheidung im
Zusammenhang mit einem voraussichtlichen Verkaufsangebot fiir Wertpapiere des oder der in dieser Publikation besprochenen Unter-
nehmen sollte ausschliel3lich auf der Grundlage von Informationen in Prospekten oder Angebotsschreiben getroffen werden, die in Zu-
sammenhang mit einem solchen Angebot herausgegeben werden.

GBC Ubernimmt keine Garantie dafiir, dass die angedeutete Rendite oder die genannten Kursziele erreicht werden. Veranderungen in
den relevanten Annahmen, auf denen dieses Dokument beruht, kdnnen einen materiellen Einfluss auf die angestrebten Renditen haben.
Das Einkommen aus Investitionen unterliegt Schwankungen. Anlageentscheidungen bedirfen stets der Beratung durch einen Anlagebe-
rater. Somit kann das vorliegende Dokument keine Beratungsfunktion tbernehmen.

Vertrieb auf3erhalb der Bundesrepublik Deutschland:

Diese Publikation darf, sofern sie im UK vertrieben wird, nur solchen Personen zuganglich gemacht werden, die im Sinne des Financial
Services Act 1986 als ermé&chtigt oder befreit gelten, oder Personen gemaf Definition § 9 (3) des Financial Services Act 1986 (Investment
Advertisement) (Exemptions) Erlass 1988 (in geanderter Fassung), und darf an andere Personen oder Personengruppen weder direkt
noch indirekt Ubermittelt werden.

Weder dieses Dokument noch eine Kopie davon darf in die Vereinigten Staaten von Amerika oder in deren Territorien oder Besitzungen
gebracht, Ubertragen oder verteilt werden. Die Verteilung dieses Dokuments in Kanada, Japan oder anderen Gerichtsbarkeiten kann
durch Gesetz beschréankt sein und Personen, in deren Besitz diese Publikation gelangt, sollten sich tber etwaige Beschréankungen infor-
mieren und diese einhalten. Jedes Versaumnis, diese Beschrankung zu beachten, kann eine Verletzung der US-amerikanischen, kana-
dischen oder japanischen Wertpapiergesetze oder der Gesetze einer anderen Gerichtsbarkeit darstellen.

Durch die Annahme dieses Dokuments akzeptieren Sie jeglichen Haftungsausschluss und die vorgenannten Beschrankungen.

Die Hinweise zum Disclaimer/Haftungsausschluss finden Sie zudem unter:
http://www.gbc-aqg.de/de/Disclaimer

Rechtshinweise und Veroffentlichungen geman 8§ 85 WpHG und FinAnV

Die Hinweise finden Sie zudem im Internet unter folgender Adresse:
http://www.gbc-ag.de/de/Offenlegung

§ 2 (1) Aktualisierung:
Eine konkrete Aktualisierung der vorliegenden Analyse(n) zu einem festen Zeitpunkt ist aktuell terminlich noch nicht festgelegt. GBC AG
behélt sich vor, eine Aktualisierung der Analyse unangekiindigt vorzunehmen.

§ 2 (I Empfehlung/ Einstufungen/ Rating:

Die GBC AG verwendet seit 1.7.2006 ein 3-stufiges absolutes Aktien-Ratingsystem. Seit dem 1.7.2007 beziehen sich die Ratings dabei
auf einen Zeithorizont von mindestens 6 bis zu maximal 18 Monaten. Zuvor bezogen sich die Ratings auf einen Zeithorizont von bis zu
12 Monaten. Bei Veroffentlichung der Analyse werden die Anlageempfehlungen gemaR der unten beschriebenen Einstufungen unter
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Bezug auf die erwartete Rendite festgestellt. Voriibergehende Kursabweichungen auRerhalb dieser Bereiche fiihren nicht automatischen
zu einer Anderung der Einstufung, geben allerdings Anlass zur Uberarbeitung der origindren Empfehlung.

Die jeweiligen Empfehlungen/ Einstufungen/ Ratings sind mit folgenden Erwartungen verbunden:

Die erwartete Rendite, ausgehend vom ermittelten Kursziel, inkl. Dividendenzahlung
KAUFEN . L i
innerhalb des entsprechenden Zeithorizonts betragt >= + 10 %.
HALTEN Die erwartete Rendite, ausgehend vom ermittelten Kursziel, inkl. Dividendenzahlung
innerhalb des entsprechenden Zeithorizonts betragt dabei > - 10 % und < + 10 %.
VERKAUFEN Ple erwartete Rendite, ausgehenq vorTl ermlttelteﬂn Kursziel, inkl. Dividendenzahlung
innerhalb des entsprechenden Zeithorizonts betragt <= - 10 %.

Kursziele der GBC AG werden anhand des fairen Wertes je Aktie, welcher auf Grundlage allgemein anerkannter und weit verbreiteter
Methoden der fundamentalen Analyse, wie etwa dem DCF-Verfahren, dem Peer-Group-Vergleich und/ oder dem Sum-of-the-Parts Ver-
fahren, ermittelt wird, festgestellt. Dies erfolgt unter Einbezug fundamentaler Faktoren wie z.B. Aktiensplitts, Kapitalherabsetzungen, Ka-
pitalerhéhungen M&A-Aktivitaten, Aktienriickkéufe, etc.

§ 2 (lll) Historische Empfehlungen:
Die historischen Empfehlungen von GBC zu der/den vorliegenden Analyse(n) sind im Internet unter folgender Adresse einsehbar:
http://www.gbc-aq.de/de/Offenlequng

§ 2 (IV) Informationsbasis:

Fur die Erstellung der vorliegenden Analyse(n) wurden 6ffentlich zugangliche Informationen tber den/die Emittenten, (soweit vorhanden,
die drei zuletzt veroffentlichten Geschéfts- und Quartalsberichte, Ad-hoc-Mitteilungen, Pressemitteilungen, Wertpapierprospekt, Unter-
nehmensprasentationen etc.) verwendet, die GBC als zuverlassig einschatzt. Des Weiteren wurden zur Erstellung der vorliegenden Ana-
lyse(n) Gesprache mit dem Management des/der betreffenden Unternehmen gefuhrt, um sich die Sachverhalte zur Geschéaftsentwicklung
naher erlautern zu lassen.

§ 2 (V) 1. Interessenskonflikte nach 8 85 WpHG und Art. 20 MAR:

Die GBC AG sowie der verantwortliche Analyst erklaren hiermit, dass folgende mdglichen Interessenskonflikte, fiir das/ die in der Analyse
genannte(n) Unternehmen zum Zeitpunkt der Verdffentlichung bestehen und kommen somit den Verpflichtungen des § 85 WpHG und
Art. 20 MAR nach. Eine exakte Erlauterung der méglichen Interessenskonflikte ist im Weiteren im Katalog moglicher Interessenskonflikte
unter § 2 (V) 2. aufgefihrt.

Beziiglich der in der Analyse besprochenen Wertpapiere oder Finanzinstrumente besteht folgender mdglicher Interessenskon-
flikt: (5a,6a,11)

§ 2 (V) 2. Katalog mdglicher Interessenskonflikte:

(1) GBC AG oder eine mit ihr verbundene juristische Person hélt zum Zeitpunkt der Veroffentlichung Anteile oder sonstige Finanzinstru-
mente an diesem Unternehmen.

(2) Dieses Unternehmen halt mehr als 3 % der Anteile an der GBC AG oder einer mit ihr verbundenen juristischen Person.

(3) GBC AG oder eine mit ihr verbundene juristische Person ist Market Maker oder Designated Sponsor in den Finanzinstrumenten dieses
Unternehmens.

(4) GBC AG oder eine mit ihr verbundene juristische Person war in den vorangegangenen 12 Monaten bei der &ffentlichen Emission von
Finanzinstrumenten dieses Unternehmens betreffend, federfiihrend oder mitfihrend beteiligt.

(5) a) GBC AG oder eine mit ihr verbundene juristische Person hat in den vorangegangenen 12 Monaten eine Vereinbarung Uber die
Erstellung von Researchberichten gegen Entgelt mit diesem Unternehmen getroffen. Im Rahmen dieser Vereinbarung wurde dem Emit-
tent der Entwurf der Analyse (ohne Bewertungsteil) vor Veroffentlichung zuganglich gemacht.

(5) b) Es erfolgte eine Anderung des Entwurfs der Finanzanalyse auf Basis berechtigter Hinweise des Emittenten

(6) a) GBC AG oder eine mit ihr verbundene juristische Person hat in den vorangegangenen 12 Monaten eine Vereinbarung Uber die
Erstellung von Researchberichten gegen Entgelt mit einem Dritten lber dieses Unternehmen getroffen. Im Rahmen dieser Vereinbarung
wurde dem Emittent der Entwurf der Analyse (ohne Bewertungsteil) vor Veroffentlichung zugénglich gemacht.

(6) b) Es erfolgte eine Anderung des Entwurfs der Finanzanalyse auf Basis berechtigter Hinweise des Auftraggebers.

(7) Der zustandige Analyst, der Chefanalyst, der stellvertretende Chefanalyst und oder eine sonstige an der Studienerstellung beteiligte
Person halt zum Zeitpunkt der Veréffentlichung Anteile oder sonstige Finanzinstrumente an diesem Unternehmen.

(8) Der zustéandige Analyst dieses Unternehmens ist Mitglied des dortigen Vorstands oder des Aufsichtsrats.
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(9) Der zustandige Analyst hat vor dem Zeitpunkt der Veroffentlichung Anteile an dem von ihm analysierten Unternehmen vor der 6ffent-
lichen Emission erhalten bzw. erworben.

(10) GBC AG oder eine mit ihr verbundene juristische Person hat in den vorangegangenen 12 Monaten eine Vereinbarung Uber die
Erbringung von Beratungsleistungen mit dem analysierten Unternehmen geschlossen.

(11) GBC AG oder eine mit ihr verbundene juristische Person hat bedeutende finanzielle Interessen an dem analysierten Unternehmen,
wie z.B. die Gewinnung und/oder Ausiibung von Mandaten beim analysierten Unternehmen bzw. die Gewinnung und/oder Erbringung
von Dienstleistungen fir das analysierte Unternehmen (z.B. Prasentation auf Konferenzen, Roundtables, Roadshows etc.)

§ 2 (V) 3. Compliance:

GBC hat intern regulative Vorkehrungen getroffen, um mdglichen Interessenskonflikten vorzubeugen bzw. diese, sofern vorhanden, of-
fenzulegen. Verantwortlich fir die Einhaltung der Regularien ist dabei der derzeitige Compliance Officer, Kristina Bauer, Email:
bauer@gbc-ag.de

§ 2 (VI) Verantwortlich fir die Erstellung:

Verantwortliches Unternehmen fir die Erstellung der vorliegenden Analyse(n) ist die GBC AG mit Sitz in Augsburg, welche als Resear-
chinstitut bei der zustandigen Aufsichtsbehérde (Bundesanstalt fur Finanzdienstleistungsaufsicht (BaFin), Marie-Curie-Str.
24-28, 60439 Frankfurt) gemeldet ist.

Die GBC AG wird derzeit vertreten durch lhre Vorstande Manuel Hélzle (Vorsitz) und Jérg Grunwald.

Die fur diese Analyse verantwortlichen Analysten sind:
Matthias Greiffenberger, M.Sc., M.A., Finanzanalyst
Marcel Schaffer, B.A., Finanzanalyst

8§ 3 Urheberrechte

Dieses Dokument ist urheberrechtlich geschitzt. Es wird Ihnen ausschlieBlich zu lhrer Information zur Verfligung gestellt und darf nicht
reproduziert oder an irgendeine andere Person verteilt werden. Eine Verwendung dieses Dokuments auf3erhalb den Grenzen des Urhe-
bergesetzes erfordert grundsétzlich die Zustimmung der GBC bzw. des entsprechenden Unternehmens, sofern es zu einer Ubertragung
von Nutzungs- und Verdffentlichungsrechten gekommen ist.
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Fax.: 0821/24 11 33-30
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