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Selr gee/rrte Akt ondire,
llebe Frecnde von Pocoerland,

2011 war ein sehr erfolgreiches Jahr fiir die Powerland AG und eines der wichtigsten
in der Geschichte unseres Unternehmens. Nachdem wir unser florierendes Geschift
sorgfiltig liber viele Jahre aufgebaut hatten, wurden wir am 11. April 2011 an der Frank-
furter Wertpapierbdrse notiert. Dieser Schritt erméglicht es uns, unsere bewdhrte
und ambitionierte Wachstumsstrategie sogar noch schneller weiter zu verfolgen.

In der zweiten Halfte des Jahres 2011 litten Europa und der Rest der Welt unter den Aus-
wirkungen der Finanzkrise. Aktienpreise fielen, und viele Menschen verloren zeitweise
das Vertrauen in die Kapitalmarkte. In dieser Phase haben wir uns darauf konzentriert,
unsere Geschédftsaktivitaten fortzufiihren, unsere Expansion mit den Erlésen aus dem
IPO voranzutreiben und unser Vertriebsnetz zu erweitern. Wir fokussierten uns auf die
Entwicklung neuer Produkte, kimmerten uns um Markenentwicklung und initiierten
neue MarketingmaRnahmen. Wir eréffneten 54 neue Powerland-Stores, von denen wir
13 selbst betreiben, inklusive unseres ersten selbst gefiihrten Flagship-Stores in Shanghai.
Als Ergebnis unseres groflen Einsatzes wahrend des Geschiftsjahres 2011 konnten wir
die Umsdtze um mehr als 30 Prozent steigern.

Die ausgezeichneten Erfolge des vergangenen Geschiftsjahres wurden durch Chinas an-
haltend starkes wirtschaftliches Wachstum, den fortgesetzten Urbanisierungsprozess
und die steigenden verfligbaren Einkommen der chinesischen Bevdlkerung wesentlich
unterstiitzt. Doch auch wenn das chinesische Bruttoinlandsprodukt, wie im aktuellen
Fiunfjahresplan (2011 — 2015) der chinesischen Zentralregierung angekiindigt, etwas
weniger stark steigen sollte, erwarten Experten fiir China einen florierenden Absatz von
Luxusartikeln. McKinsey prognostiziert einen jahrlichen Anstieg von 18 Prozent fiir den
Zeitraum von 2010 bis 2015. Zudem wird der Anteil Chinas am weltweiten Luxusmarkt
im Jahr 2015 rund 20 Prozent betragen. Es ist eine Tatsache, dass die schnell wachsende
chinesische Mittelschicht immer mehr Geld fiir Luxusartikel ausgibt, wobei Marken
mit internationaler Herkunft, trendsetzendem Design und hervorragender Qualitat
bevorzugt werden.

Ein weiterer wichtiger Aspekt unterstreicht, warum unsere Markenpositionierung — mit
der chinesischen Mittelschicht als Zielgruppe - richtig ist. Das besondere chinesische
Konsumverhalten beim Kauf von Luxusprodukten steht in engem Zusammenhang mit
einigen der wichtigsten Merkmalen chinesischer Kultur. Die chinesische Gesellschaft,
das Arbeits- und Privatleben sind stark durch hierarchische Strukturen gepragt, die die
Beziehungen zwischen den Menschen in kulturspezifischer Weise gestalten. Vor allem
Angehdrige der chinesischen Mittelschicht arbeiten hart, um die Karriereleiter zu
erklimmen und Familie und Freunde zu unterstiitzen. Sie sind besonders daran inter-
essiert, ihren Status in der Gesellschaft zu erhdhen, sich und nahestehende Personen
fuir ihre Erfolge mit Luxusartikeln zu belohnen und nicht zuletzt ihren Status zur Schau
zu stellen.



Doch das Angebot an Luxusartikeln wird immer noch von den internationalen Marken
dominiert, deren Produkte fiir die grole Mehrheit der Mittelschicht-Konsumenten uner-
schwinglich bleiben. Daher steht ein attraktives Preis-Leistungs-Verhiltnis im Mittel-
punkt unseres Handelns und unserer Marketingkonzeption. Das Design der Powerland-
Handtaschen, die handwerkliche Kunst, echtes Leder zu verarbeiten und der Genuss
beim Einkaufen in einem unserer Stores ist dem Standard der internationalen Marken
ebenbiirtig — doch die Preise unserer Premium-Taschen sind erschwinglich.

Bezahlbarer Luxus ist besonders attraktiv fiir viele ambitionierte chinesische Geschéfts-
frauen zwischen 25 und 45 Jahren, Powerlands wichtigste Zielgruppe. Michelle Lee,
unsere beriihmte Markenbotschafterin, ist ein hervorragendes Beispiel fiir solch eine
erfolgreiche chinesische Geschéftsfrau. Sie ist mittlerweile ein Vorbild fiir zahlreiche
Chinesinnen, die ihre Schonheit, ihren beruflichen Erfolg und ihr Familiengliick bewun-
dern. Und diese Frauen wiirden — wie Michelle Lee - liebend gerne ebenfalls eine echte,
in Italien designte Luxushandtasche von Powerland tragen.

Hier wird deutlich, wie wichtig die neue Marketingstrategie fiir unsere hervorragende
Geschdftsentwicklung im Jahre 2011 und fiir die folgenden Jahre ist. Neben unseren
klassischen MarketingmaRnahmen (im Fernsehen, in Printmedien sowie in unseren
Stores) haben wir im September des vergangenen Jahres unsere Flughafen-Marketing-
Kampagne gestartet. Seitdem kann man Michelle Lee mit einigen der schdnsten
Powerland-Handtaschen auf liber 2.000 LED-Bildschirmen und digitalen Leuchtkasten
in 30 der gréften chinesischen Flughdfen bewundern. Diese mit Bedacht ausgewdhlte
Marketingkampagne, die auf sogenannte ,Prazisionsmedien” an Flughéfen setzt, wird in
Zukunft im Mittelpunkt von Powerlands gesamter Marketingstrategie stehen. Sie wird
dazu beitragen, dass die Wiedererkennung, die Bekanntheit und die Popularitdt unserer
Marke in den ndchsten Jahren weiter gesteigert werden.

Powerlands positive Geschaftsentwicklung im Geschéftsjahr 2011 gibt uns die Gewissheit,
dass unsere 2007 getroffenen Entscheidungen, das Luxus-Segment zu starten, absolut
richtig waren. Die anhaltende Fokussierung auf das Luxus-Segment wird es uns ermégli-
chen, auch in den kommenden Jahren profitabel zu wachsen. Dennoch konzentrieren
wir uns parallel darauf, auch die Ergebnisse des Casual-Segmentes stetig zu verbessern.
Wir haben beispielsweise bereits damit angefangen, im Zuge unserer Markenbildungs-
Aktivitaten Preise anzuheben, unsere Produktpalette zu optimieren und die Kosten
noch besser zu kontrollieren.



Das hervorragende Ergebnis des Geschéftsjahres 2011 unterstreicht, dass Powerlands
Kunden unser trendsetzendes Design, unsere hochwertigen Materialien und die
auflergewdhnliche Qualitdt schdtzen. Die Zusammenarbeit mit Studio Turchi, unserem
italienischen Design-Team, war auch im letzten Jahr wieder besonders befriedigend

und produktiv. Wir sind stolz auf jede neue Tasche und jedes neue Accessoire, das mit
Sorgfalt und Liebe entworfen und hergestellt wurde. Aus diesem Grund mdchten wir
Francesco Turchi und seinem Team ebenso wie unseren chinesischen Designern fiir ihre
Kreativitdt und ihre wunderschdnen Designlsungen danken. Doch natiirlich spielen alle
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter von Powerland eine ganz wichtige Rolle fiir unseren
Erfolg. Ihre Leidenschaft fiir die Marke, das einzigartige Design und die bemerkenswerte
Qualitdt wird entscheidend auch zu unserem zukiinftigen Erfolg beitragen. Ich bin
daher gliicklich, dass ich die Gelegenheit nutzen kann, allen Mitarbeitern fiir ihren Fleif}
und das im letzten Jahr Erreichte herzlich zu danken.

Ich mdchte aullerdem unseren Kunden, Geschaftspartnern und Aktiondren unseren
tiefen Dank aussprechen. Wir werden fiir Sie auch in Zukunft unser Bestes leisten und
eng mit lhnen zusammen arbeiten, um 2012 zu einem weiteren erfolgreichen Jahr zu

machen.

Frankfurt, 24. April 2012

Shenyetan Geo

Shunyuan Guo
Vorstandsvorsitzender und ceo
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APRIL

Am 11. April startete Powerland erfolgreich im
Prime Standard der Frankfurter Wertpapierborse.
Der erste Kurs notierte bei 16,50 Euro, was einer
Marktkapitalisierung von etwa 247,5 Million Euro
entsprach. Das Unternehmen erzielte bei seinem
Bdrsengang einen Brutto-Emissionserlds von 75
Millionen Euro.

Mit den Erlosen aus dem 1po wird Powerland seine
ambitionierte Wachstumsstrategie fortsetzen.
Eines der wichtigsten Ziele des Unternehmens ist,
die Anzahl der Geschdfte innerhalb von drei
Jahren nach dem Borsengang von 110 auf 300 zu
erhdhen. 230 dieser Geschifte werden von
Franchise-Partnern erdffnet werden, hinzu kom-
men 70 selbstgefiihrte Stores.

MAI

Powerland stellte am 10. und 11. Mai in Beijing
und am 13. Mai in Guangzhou unter dem Titel
,Powerland.Love" seine neue Herbst-/Winter-
Kollektion 2011 vor. Mit dieser erfolgreichen
Veranstaltung stérkte das Unternehmen seine
Positionierung im Markt als chinesische Marke
mit europdischer Herkunft.

Wdhrend der Veranstaltung fiihrte die iiberall in
China bekannte Tv-Moderatorin Yang Lan

ein vielbeachtetes Interview mit Powerlands
italienischem Chefdesigner Francesco Turchi.
Das Interview wurde vom chinesischen Staats-
fernsehen ccTv im Internet iibertragen, im
Anschluss folgte eine Modenschau.
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Am 2. September startete Powerland seine neue
Imagekampagne auf 30 der grofSten chinesischen
Flughdfen. Mit diesem Schritt fokussiert sich das
Unternehmen zugleich auf sogenannte ,,Prazisions-
Medien" an den Flughdfen, die bestens fiir kom-
munikative Botschaften an die chinesische Mittel-
schicht geeignet sind. Michelle Lee ist das Gesicht
der Imagekampagne, sie ist mit einer Powerland-
tasche auf liber 2.000 LED-Bildschirmen zu sehen.

Die Vorstellung der Friihjahrs-/Sommer-Kollektion
2012 fand am 28. September in Shanghai statt.

Die neue Kollektion wurden den Medienvertretern
und Franchise-Partnern unter dem Titel ,,Neo-
Heritage" prasentiert. Dieser Titel charakterisiert
die neue Kollektion, aber auch die Marke
Powerland in perfekter Weise: neu, frisch, jung
und zur selben Zeit klassisch.

Powerland erdffnete in diesem Monat seinen
ersten selbst gefiihrten Flagship-Store in Shanghai.
Das Geschdft befindet sich in einem der exquisi-
testen und populirsten Einkaufszentren Shanghais,
im B.C. One in der Nanjing West Road in ndchster
Ndhe anderer fiihrender asiatischer und internatio-
naler Luxusmarken.

Der neue Flagship-Store bietet auf zwei Ebenen
eine Fldche von 200 Quadratmetern. Im Erd-
geschoss befindet sich ein Verkaufsraum, in dem
die ganze Palette von Powerlands aktuellen
Luxusartikeln dargeboten wird. Der erste Stock
wird als Ausstellungsraum fiir Gruppeneinkdufe
und individuelle Bestellungen von Prominenten
und Exklusivkunden genutzt.




KURSENTWICKLUNG DER POWERLAND AKTIE IM VERGLEICH ZUM SDAX®

sDAX® normiert auf Powerland

Powerland AG
EUR

17,00
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In einem schwierigen Marktumfeld, das durch die Naturkatastrophe in Japan, Unruhen
in der arabischen Welt und die Unsicherheit liber die weitere Entwicklung der Schul-
denkrise in den europdischen Peripherie-Staaten geprdgt war, haben das Management
und die Stakeholder von Powerland sowie die Konsortialbanken an ihrem Entschluss
des Borsengangs im festen Vertrauen auf die Qualitdt des Unternehmens festgehalten
und die Aktie erfolgreich am Markt platziert. Die Zeichnungsfrist betrug acht Tage vom
31. Mdrz bis zum 7. April 2011. Nachdem der Bezugskurs am 8. April 2011 auf 15,00 EUR
festgesetzt worden war, feierte Powerland sein Debiit und seinen ersten Handelstag an
der Frankfurter Borse am 11. April 2011 mit einem Er6ffnungskurs von 16,50 EUR. Der
gesamte Borsenwert von Powerland betrug zum Zeitpunkt der ersten Bérsennotierung
247,7 MIO EUR bei einer Anzahl von 15 mi0 Aktien.




KENNZAHLEN ZUR POWERLAND-AKTIE

Beschreibung
Transparenzstandard bei erster Notierung
Transaktionstypus
Ubergeordneter Geschiftsbereich
Erster Handelstag

Symbol

WKN

ISIN

Klasse

Zeichnungsfrist
Ausgabeverfahren
Bookbuilding-Bereich
Bezugspreis

Erste Kursnotierung
Konsortialfiihrer

Underwriter

Platzierungsvolumen exkl. Mehrzuteilung
Platzierungsvolumen in Stiick exkl. Mehrzuteilung
Platzierungsvolumen neuer Aktien
Platzierungsvolumen bestehender Aktien
Grundkapital /Aktien bei Erstnotierung
Gesamtbdrsenwert bei Erstnotierung

Verdnderung erste Kursnotierung im
Vergleich zu Ausgabekurs

Neues Unternehmen (Regulierter Markt)
Prime Standard

Neuemission

Konsumgiiter

11. April 2011

1PL

PLD555

DEOOOPLD5558

Nennwertlose Inhaberaktien

31. Mdrz 2011 — 7. April 20m
Bookbuilding-Verfahren

14,25 — 17,25 EUR

15,00 EUR

16,50 EUR

Macquarie Capital (Europe) Limited

Konsortialfiihrer, Bookrunner und Joint Lead
Manager: Macquarie Capital (Europe) Limited
Joint Lead Manager: Berenberg Bank
Verkaufsagenten: comdirect bank Ac,

Cortal Consors s.A., s Broker AG & Co. KG,

DAB bank AG

82.500.000,00 EUR
5.500.000
5.000.000
500.000
15.000.000

247.500.000,00 EUR

10,00%

AKTIONARSSTRUKTUR

Ausstehende Atien:
15,0 MIO

Fengyuan Capital Group Limited 2% /

Solar Trend Limited /Miyan Guo 3%

Global Hedge Services Limited 0,5%




RESEARCH-COVERAGE

Datum Bank Kursziel Empfehlung
12. April 2012 Berenberg Capital Markets Equity Research 28,00 EUR Kaufen
1. Mai 20M Macquarie Research 22,50 EUR Outperform

Der erfolgreiche Bérsengang war ein wichtiger Schritt in der Geschaftsentwicklung
Powerlands, da das Unternehmen nun in der Lage ist, seine Wachstumsstrategie
schneller umzusetzen und so besser von seinen Wettbewerbsvorteilen zu profitieren.
Die Kursentwicklung der Powerland Aktie konnte sich im Geschéftsjahr 2011 den
ungiinstigen Einflussfaktoren wie der sich verscharfenden Schuldenkrise der Euro-
Peripherieldnder und Befiirchtungen, dass die Schuldenkrise auch zu einem Ab-
schwung der realen Wirtschaft fiihren wird, nicht entziehen. Ein niedrigeres Wachstum
oder sogar der Riickfall in eine Rezession der europdischen und der amerikanischen
Wirtschaft wiirde auch die Wachstumsperspektiven der asiatischen Lander negativ
beeinflussen. In diesem Umfeld gaben alle wichtigen Aktienmarkte im Jahresverlauf
2011 deutlich nach. So verloren der mscit World Index im Jahr 2011 rund 8%, der deutsche
Leitindex DAX 16 % und der Vergleichsindex sbAx um rund 15%. Der Aktienkurs von
Powerland bewegte sich im Zeitraum April bis Dezember in einer Bandbreite zwischen
dem Ho6chstkurs von 16,95 EUR, der am 24. Mai erreicht wurde, und einem Tiefstkurs
von 7,41 EUR am 30. Dezember, der Jahresschlusskurs lag bei 8,00 EUR. Powerland

hat wahrend des Jahres mehrere Roadshows zu Investoren und potenziellen Investoren
durchgefiihrt. Die Roadshow von Powerland im April 2011 in den usa und Kanada

traf auf ein beachtliches Investoreninteresse. Auch eine im November 2011 durchgefiihrte
Roadshow und die Prdsentation des Unternehmens im Rahmen des Deutschen
Eigenkapital Forums in Frankfurt am Main erfuhren eine sehr positive Resonanz.
Powerland wird diesen Weg der kontinuierlichen Pflege der Kontakte zu den Kapital-
marktteilnehmern im laufenden Jahr 2012 fortfiihren und intensivieren.




POWERLAND
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Powerlands wichtigstes Ziel ist die Fortsetzung des organischen Wachstums.
Das Unternehmen beabsichtigt, weiter von der rasanten Nachfrage nach Luxusartikeln in China zu
profitieren. Doch Geschwindigkeit ist nicht alles, Powerland mdchte auch solide wachsen.

Das Unternehmen agiert daher mit Augenmafs. Der Vorstand ist sich bewusst, dass nachhaltiges Wachs-
tum nur dann erreicht werden kann, wenn eine Reihe von klar definierten Zielen parallel und aufein-
ander abgestimmt erreicht werden. Die Erweiterung des Vertriebsnetzes mit einem
Ausbau der von Vertriebspartnern und von Powerland selbst betriebenen Geschdften ist Teil dieser
Strategie. Markenbildung ist dabei ein fundamental wichtiger Aspekt. Powerland wird
deshalb den erfolgreichen Weg fortsetzen, Trends zu setzen, statt ihnen zu folgen. Das Unternehmen
hat sich zudem fiir einen Marketing-Mix entschieden, der die Kundenzielgruppe besonders
effektiv anspricht. Wichtiger Bestandteil ist hier die Flughafen-Marketing-Kampagne, die im September
2011 gestartet wurde. Powerland konzentriert sich auf die Entwicklung des Luxus-Segments,
doch auch die Geschdifte des Casual-Segments werden kontinuierlich vorangetrieben, beispielsweise
durch Verbesserungen der Produktqualitdt und erhéhte Gewinnmargen. Zu guter Letzt setzt
das Unternehmen sorgfiltig ausgewdhlte Maffnahmen der vertikalen Integration ein, um die Kontrolle

liber Produktionsprozesse zu gewinnen und Kosten zu sparen.
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Anhaltender Erfolg im Luxusartikel-Business kann nur auf einer auffergewdhnlichen Produktqualitdt
basieren. Powerland hort nicht auf, sowohl die Produkte des Luxus-Segments als auch die des
Casual-Segments kontinuierlich zu verbessern. Das Unternehmen ist davon iiberzeugt, dass seine an
stetiger Optimierung interessierten Mitarbeiter wesentlich zum Unternehmenserfolg der
vergangenen Jahre beigetragen haben. Gleichzeitig ist sich Powerland im Klaren dariiber, dass es
nichts Wichtigeres als Erfahrung gibt, wenn es um Qualitit geht. Francesco Turchi und sein
Design-Team aus Italien bringen mehrere Jahrzehnte Erfahrung im Entwurf und in der Herstellung von
Luxustaschen mit. Das chinesische Forschungs- und Entwicklungsteam profitiert téaglich
von der fruchtbaren Kooperation mit Studio Turchi. Powerland stellt aufferdem sicher, dass nur die
hochwertigsten Materialien zum Einsatz kommen und dass Produktionsprozesse so gestaltet
werden, dass jede handgefertigte Tasche und jedes Accessoire mit Sorgfalt und Liebe hergestellt werden.
Aufserdem hat das Unternehmen werthaltige Mafftnahmen der Qualititssicherung eingefiihrt,
die garantieren, dass jedes Produkt die gesamte Palette der Qualititskriterien erfiillt, beispielsweise in

Bezug auf Form, Beschaffenheit, Farbe, Nihte und Haltbarkeit.
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Eine hochwertige Marke zu entwickeln, ist eine Herausforderung. Dies gilt besonders fiir den
chinesischen Luxusmarkt, wo viele chinesische Marken erst seit einigen Jahren vertreten sind.
Anders als europdische Luxusmarken, die mitunter auf mehr als 150 Jahre Unternehmensgeschichte zu-
riick blicken, miissen die jungen chinesischen Unternehmen sorgfiltig ihre jeweilige
Marke aufbauen. Es gilt, mit den richtigen Mitteln, Markenbekanntheit, Wiedererkennung und
Markenimage zu etablieren. Die Marke Powerland ist eine chinesische Luxusmarke mit
europdischer Herkunft. Das Unternehmen setzt einen eigenen Trend, indem es italienisches Design fa-
vorisiert, das chinesische Merkmale aufweist. Dies unterscheidet Powerland von seinen
heimischen Mitbewerbern, die vielfach immer noch internationale Marken kopieren statt eigene Desig-

nkonzepte zu entwickeln.

Einzigartig zu sein und eine hervorragende Produktqualitit anzubieten reicht nicht aus,
um erfolgreich eine Luxusmarke aufzubauen. Das Unternehmen muss immer wieder kommunizieren,
was es so besonders macht. Powerland steht fiir klassisches Design und bezahlbaren Luxus fiir
chinesische Frauen zwischen 25 und 45 Jahren. Dieses Image wird von der Markenbotschafterin Michel-
le Lee in beeindruckender Weise transportiert. Das Unternehmen wird diese erfolgreiche Marken-ent-
wicklungs-Strategie fortsetzen und ist iiberzeugt, dass die neue Flughafen-Marketing-Kampagne dabei

entscheidend helfen wird.



















Powerlands Ladenkonzept basiert auf dem Ziel, den Kundinnen eine vergleichbare oder
sogar bessere Kauferfahrung zu bieten als die internationalen Luxusmarken.

Das Unternehmen legt viel Wert auf exzellente Standorte, gelungene Grundrisse, ansprechende
Produktauslagen und hochmoderne audiovisuelle Produkt-Présentationen. Die jeweils
ausgestellte Produktpalette variiert je nach Ladengrdfe und Standort. Powerland betreibt vier
verschiedene Arten von Geschdften. Flagship-Stores mit bis zu 200 Quadratmetern
Ladenfldche, Exclusive-Stores und Airport-Stores mit 50 bis 100 Quadratmetern und Shop-in-Shop-

Verkaufsfldchen mit 25 bis 40 Quadratmetern Ladenfldche.

Das Unternehmen stellt sicher, dass das Verkaufspersonal regelmdffig weitergebildet wird und in der
Lage ist, den Kundinnen das Konzept der Werthaltigkeit zu vermitteln. Das bezieht sich
auch auf den hervorragenden After-Sales-Service, der im seltenen Fall von Reklamationen schnelle Re-
paraturen bzw. den unproblematischen Austausch der Ware beinhaltet. Ein weiterer
wichtiger Bestandteil des Ladenkonzepts ist das erfolgreiche VIP-Programm, welches zum Ausbau des
Kundenstammes und zur Markentreue beitrigt. Kundinnen, die pro Einkauf Luxusartikel
im Wert von mehr als 3.000 RMB erwerben, kinnen eine VIP-Mitgliedskarte bekommen, die ihnen

fortan fiinf Prozent Nachlass auf alle Powerland-Produkte gewdhrt.
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UNTERNEHMENSSTRUKTUR UND GESCHAFTSTATIGKEIT

UNTERNEHMENSPROFIL

Powerland ist ein fiihrender chinesischer Hersteller modischer Taschen und modischen
Gepéacks mit einem Schwerpunkt auf Luxus-Damenhandtaschen aus echtem Leder. In den
vergangenen Jahren zeigte Powerland ein sehr starkes Wachstum bei hochst attraktiven
Gewinnmargen. Das Unternehmen ist in zwei Geschaftssegmenten tatig: Luxusartikel und
Freizeitartikel.

Die operativen Tochtergesellschaften des Unternehmens liegen in Siid-Ost-China in den
Provinzen Fujian (Powerland Fujian) und Guangdong (Powerland Guangzhou). Dariiber
hinaus ist Powerland Guangzhou der Sitz des neuen Zentrums fiir die Powerland Marke
und das Marketing, an dem auch die oberste Fiihrungsebene des Unternehmens angesie-
delt ist.

Die Powerland AG wurde im Februar 2011 gegriindet und unter der Registernummer HRB
90460 im Handelsregister Frankfurt/Main, Deutschland, als Aktiengesellschaft eingetra-
gen. Am 11. April 2011 wurde das Unternehmen an der Frankfurter Borse zugelassen. Zum
31. Dezember 2011 beschiftigte das Unternehmen 1.398 Mitarbeiter.

R



Die Unternehmensstruktur der Powerland AG ist in der Grafik dargestellt:

Unternehmens- und Aktiondrsstruktur der Powerland AG
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Im Segment der Luxusartikel vertreibt das Unternehmen hauptsichlich Damenhand-
taschen aus Echtleder. Dariiber hinaus bietet das Unternehmen eine breite Palette
von anderen Luxusprodukten wie modische Reisekoffer, Brieftaschen, Portemonnaies,
Herrenhandtaschen, Aktenkoffer und Giirtel an. Produkte des Luxus-Segments werden
ausschlieBlich in der Volksrepublik China unter dem Premium-Markennamen ,,Power-
land“ verkauft. Die Zielgruppe fiir diese Produkte ist das mittlere bis oberste Segment
des chinesischen Markts fiir Luxushandtaschen und -reisegepack. Powerland sieht sich
selbst als chinesische Marke mit europdischem Erbe. Powerland wurde mit dem Titel
»Bekannte chinesische Handelsmarke“ und ,beriihmte chinesische Marke“ ausgezeichnet.
Aus Unternehmenssicht ist die Marke Powerland damit die einzige Handtaschen-
Marke, die mit beiden Titeln ausgezeichnet wurde. Dies unterstreicht die Markenwahr-
nehmung von Powerland in China.

Powerland zdhlt zu den wenigen Unternehmen, die ihre Luxusprodukte im Diaoyutai
State Guesthouse, einem von der chinesischen Regierung betriebenen Hotel in Peking,
anbieten diirfen. Im Geschaftsjahr 2011 wurde im Luxus-Segment ein Umsatz von 80,2
MIO EUR erzielt; dies entspricht 54,6 % des Gesamtumsatzes. Das Luxus-Segment bildet
den Schwerpunkt fiir das weitere Unternehmenswachstum und wird in zwei bis drei
Jahren voraussichtlich rund 70 % zum Konzernumsatz beitragen.

Im Freizeit-Segment verkauft das Unternehmen Freizeitartikel wie Taschen aus Textilien,
Kunstleder sowie aus Kombinationen verschiedener Materialien, darunter auch Echt-
leder. Die Produktpalette umfasst Handtaschen, Rucksacke, Reisetaschen, Notebook-
taschen, Brieftaschen, Portemonnaies und andere Accessoires. Diese Produkte zielen auf
das untere bis mittlere Segment des chinesischen Markts und die Uberseemirkte ab. Die
Produkte werden entweder unter der zweiten Marke ,Sotto“, unter Drittmarken oder
auch als White-Label-Produkte fiir Warenh&user und Supermarkte vertrieben. Die Frei-
zeitartikel werden liberwiegend in China, aber auch in ausgewihlten Uberseemirkten
verkauft. Der Vertrieb erfolgt iber Vertriebsunternehmen, einschlieflich Grohandler
und Handelsgesellschaften. Im Geschéftsjahr 2011 wurde im Freizeit-Segment ein Umsatz
von 66,8 MIO EUR erzielt; dies entspricht 45,4% des Gesamtumsatzes.

Das erfolgreiche Geschdft von Powerland mit Taschen und Gepdck wurde in den zuriick-
liegenden Jahren kontinuierlich ausgeweitet.




Unternehmensgeschichte — Meilensteine

Der Unternehmensgriinder Vorbereitungen zur Markteinfiihrung
Herr Guo, beginnt mit dem des Luxus-Segments
Verkauf von Handtaschen Kooperation mit Studio Turchi
in China und Siidafrika Michelle Lee wird Markenbotschafterin
Griindung von Powerland Herr Guo wird zum Vorsitzenden
Fujian und Beginn dgr des chinesischen Leder- Eréffnung
Herstellung von Textilprodukten und Handtaschen-Verbands eigengefiihrter
ernannt Geschdfte nach
dem erfolgreichen
Borsengang

Beginn des Verkaufs von

Einfiihrung des Echtleder-Handtaschen
Markennamens Beginn der landesweiten
. Powerland” Marketingkampagne

Griindung von Powerland
Guangzhou und Beginn
der Herstellung von
Kunstlederprodukten

MANAGEMENT UND KONTROLLE

Powerland wird von einem Managementteam gefiihrt, das lber viele Jahre Erfahrung
sowohl im Design, in der Produktion und im Vertrieb von Taschen, Gepédck und Acces-
soires als auch in den Managementfunktionen der Produktentwicklung, des Marke-
ting sowie der Rechnungslegung und Finanzierung verfiigt. Das Managementteam ist im
neuen Design- und Marketing-Zentrum im Stadtteil Luogang von Guangzhou anséssig.

Mitglieder des Vorstands

Vorstandsvorsitzender und Griinder von Powerland ist Herr Shunyuan Guo. Herr Guo
verfligt iber mehr als 15 Jahre Erfahrung in der chinesischen und internationalen
Industrie fur Textil- und Lederprodukte und hat ein bedeutendes nationales und inter-
nationales Beziehungsnetzwerk aufgebaut. Herr Guo ist bis zum 21. Februar 2016 zum
Vorstandsvorsitzenden bestellt.

Herr Yongliang Guo ist das fiir die Produktion zustdandige Vorstandsmitglied und seit
mehr als acht Jahren fiir Powerland tétig. Sein Verantwortungsbereich umfasst die
Gebiete Beschaffung, Logistik sowie die Produktion der Textil- und Kunstlederprodukte.
Herr Guo ist bis zum 21. Februar 2014 zum Mitglied des Vorstands bestellt.

Herr Hock Soon Gan ist im Vorstand verantwortlich fiir die Finanzberichterstellung, ins-
besondere gemadR den International Financial Reporting Standards (IFrs), die Regelbe-
richterstattung nach den Anforderungen fiir bérsennotierte Unternehmen sowie fiir die
Investor Relations Aktivitdten. Herr Gan ist bis zum 21. Februar 2014 als Finanzvorstand
bestellt.

Herr Qingsheng Cai ist im Vorstand als Leiter Rechnungswesen fiir die Rechnungslegung
verantwortlich. Sein Aufgabengebiet umfasst die Buchfiihrung und Bilanzierung insbe-
sondere fiir die chinesischen Tochtergesellschaften von Powerland. Herr Cai war von
2005 bis 2011 zundchst als Finanzvorstand und seit 2011 als Leiter Rechnungswesen titig.
Herr Cai ist bis zum 21. Februar 2014 als Vorstand Rechnungswesen bestellt.




Mitglieder des Aufsichtsrats

Der Aufsichtsrat der Powerland AG besteht aus den drei Mitgliedern Herr Dr. Peter
Diesch, Herr Volker Potthoff und Herr Hsueh Yi Huang, die alle im Jahr 2011 ernannt
wurden. lhre Bestellung endet mit Ablauf der Hauptversammlung im Jahr 2012.

Der Aufsichtsrat bestellt die Mitglieder des Vorstands und ist berechtigt, diese aus wich-
tigem Grund abzuberufen. Er berdt den Vorstand hinsichtlich der Unternehmensfiihrung
und tUberwacht die Aktivitdten des Managements. Nach dem deutschen Aktiengesetz
darf der Aufsichtsrat nicht selbst in die Unternehmensfiihrung eingreifen. Allerdings
muss der Vorstand gemdR Unternehmenssatzung und den entsprechenden Regelungen
in der Geschaftsordnung fiir den Vorstand die Zustimmung des Aufsichtsrats fiir be-
stimmte Transaktionen — uiblicherweise vor Durchfiihrung solcher MaBnahmen oder
Transaktionen — einholen. Der Aufsichtsrat von Powerland hat keine Ausschiisse einge-
richtet, insbesondere bestehen kein Priifungsausschuss und kein Vergiitungsausschuss.

GESCHAFTSTATIGKEIT UND PRODUKTE

Die operative Starke von Powerland kommt in der Wertschopfungskette zum Ausdruck.
Im Luxus-Segment arbeitet das Unternehmen mit dem italienischen Studio Turchi zu-
sammen, das pro Jahr 120 Designs fiir trendsetzende Taschen entwirft. Powerland bringt
pro Jahr jeweils zu Beginn der Modesaison zwei neue Produktserien auf den Markt.

Eine solche Produktserie besteht liblicherweise aus drei Einzelteilen wie Handtaschen
in unterschiedlichen Groen, Brieftaschen und Portemonnaies. Zeitweise werden auch
Produktserien mit sechs Einzelteilen entwickelt. Die Friithjahrs/Sommer Saison dauert
von Mdrz bis September und die Herbst/Winter Saison von Oktober bis Februar.

Die Produkte fiir die Herbst/Winter Saison haben tendenziell dunklere Farben, um zur
Herbst/Winter Kleidung zu passen. Die Taschen fiir die Herbst/Winter Saison sind im
Trend groBer als die fiir die Frithjahrs/Sommer Saison. Powerland bringt rund 60 neue
Taschen und dazu passende Accessoires wie Brieftaschen und Portemonnaies heraus.
Das entspricht rund 20 Einzelteilen je neuer Produktserie im Luxus-Segment pro
Saison. Uber die saisonalen Produkte hinaus bietet Powerland auch linger laufende Pro-
duktlinien an.

Die Rohmaterialien wie beispielsweise Leder und Reillverschliisse werden von Powerland
mit einem Fokus auf hoher Qualitét selbst beschafft. Die Produkte des Luxus-Segments
werden lberwiegend aus Leder gefertigt. Dabei werden hauptsichlich Rindsleder und

in geringerem Umfang Schafsleder verwendet. Die Produktion erfolgt im Wesentlichen
durch fiihrende Lohnfertigungsunternehmen. Ein kleiner, aber wachsender Anteil wird
von Powerland selbst hergestellt, um auf eine hohe Nachfrage fiir bestimmte Taschen-
modelle schnell reagieren zu kénnen. Die Handtaschen werden ausschlielich von Hand
und mit besonderem Augenmerk auf die Qualitat gefertigt. Die Belegschaft von Power-
land weil3, dass es auf jedes Detail, wie beispielsweise akkurate Ndhte, ankommt, um die
hohen Erwartungen der 25 bis 45-jdhrigen Geschéftsfrauen zu erfiillen, die die Haupt-
zielkundengruppe fiir Powerland’s Luxustaschen bilden. Diese leben in den chinesischen
GroBstddten der ersten und zweiten GroRenkategorie und gelten als beeinflusst durch
westliche Lebensstile und Modetrends. Sie erwarten hohe Qualitdt und legen besonderen
Wert auf Markenprodukte.

Powerland hat im Luxus-Segment drei Produktlinien:
die Klassische Linie: Diese Produktlinie deckt simtliche Zielkundengruppen fiir das
Luxus-Segment von Powerland ab und besteht aus klassischen Luxuslederprodukten.
die Modische Linie: Diese Produktlinie hat eine avantgardistische Mode und beliebte




saisonale Stile und adressiert jiingere Kunden im Alter von 25 bis 35 Jahren.

die Freizeit Linie: Diese Produktlinie deckt ebenfalls samtliche Zielkundengruppen
fiir das Luxus-Segment von Powerland ab und besteht aus trendigen und prakti-
schen Freizeitdesigns.

Beim Aufbau der Marke und im Marketing verfolgt das Unternehmen mit der fritheren
Miss Hongkong, Michelle Lee, als langjdhrige Markenbotschafterin eine klare Strategie.
Michelle Lee ist auch an der im September 2011 gestarteten zweijdhrigen Marketing-
kampagne an Flughdfen beteiligt.

Powerland vertreibt seine Luxusprodukte lber ein Einzelhandelsnetz von 151 Handler-
geschdften und 13 selbstgefiihrten Geschaften hauptséchlich in chinesischen GroR-
stadten der GroRenkategorien 1 und 2 (zum 31. Dezember 2011).

Die Einzelhandelspreise fiir die Luxushandtaschen von Powerland liegen mit iblicher-
weise liber 2.000 RMB (rund 250 EUR) dennoch deutlich unter den Preisen vergleich-
barer Produkte der fiihrenden internationalen Luxusmarken.

Die Produkte des Luxus-Segments werden in China ausschlieB8lich unter dem Marken-
namen Powerland vertrieben und sind hdufig mit diesem versehen. Powerland nutzt
den Markennamen ,Powerland” und das ,PLD“-Logo seit 2003 — urspriinglich fiir die bei-
den Segmente Luxus und Freizeit. Seit 2008 werden der Markenname ,,Powerland” und
das ,PLD"-Logo in erster Linie fiir das Luxus-Segment verwendet. Zukiinftig sollen der
Markenname und das Logo ausschliellich fiir das Luxus-Segment eingesetzt werden.

Das Freizeit-Segment von Powerland umfasst Freizeittaschen und Accessoires aus
Textilien, Kunstleder oder Materialkombinationen. Bei den Textilprodukten handelt es
sich um Handtaschen, Sporttaschen, Riicksécke, Reisetaschen, Notebooktaschen, Werk-
zeugtaschen, Kiihltaschen sowie Accessoires wie Brieftaschen und Portemonnaies. Die
Textilprodukte sind tiblicherweise fiir Freizeit-, Sport- und Outdoor-Aktivitdten designed.

Die Kunstlederprodukte von Powerland werden aus Polyurethan (pu) und Polyvinyl-
chlorid (pvc) hergestellt, bei denen es sich um hdufig verwendete thermoplastische
Kunststoffe handelt. Produkte auf Kunstlederbasis haben eine glatte und glanzende
Oberfldche. Sie sehen Produkten aus Leder dhnlich, liegen allerdings preislich im Allge-
meinen unter den Echtlederprodukten. Bei den Kunstlederprodukten von Powerland
handelt es sich um Damenhandtaschen, Herrentaschen, Koffer, Aktenkoffer sowie Acces-
soires wie Brieftaschen und Portemonnaies.

Die Produkte werden von einem (iber 30-képfigen unternehmenseigenen Designerteam
entworfen und an den beiden Produktionsstandorten in der Fujian Provinz (in der
Stadt Putian, im Stadteil Xiuyu) und in der Guandong Provinz (in der Stadt Guangzhou,
im Stadtteil Huadu) hergestellt. Die Rohmaterialien werden von lokalen Lieferanten
bezogen. Die Produktion profitiert von GréRenvorteilen. Bei der Qualitdt ergeben sich
Vorteile aus den lber viele Jahre gesammelten Kenntnissen und Erfahrungen der
Beschaftigten. Zur Umsatzférderung betreibt das Unternehmen MaRnahmen zur Marken-
bildung und Marketing und verkauft Taschen an Grohédndler und Handelsunternehmen
sowie in Uberseemirkte, einschlieBlich der Vereinigten Arabischen Emirate, Stidafrika,
die usA, Chile und Australien.

Die Produkte des Freizeit-Segments werden entweder unter Powerland’s zweiter Marke
LSotto, oder als White-Label-Produkte fiir Supermarkte und Kaufhduser, oder in Fillen,
in denen Powerland als oEM-Hersteller fiir internationale Marken produziert, unter
deren Drittmarkennamen vertrieben. Im Freizeit-Segment gibt es keine eindeutig abge-
grenzten Produktlinien wie im Luxus-Segment, da Powerland die Produkte liberwiegend
auf Basis von Kundenauftragen fertigt.

Die Uibliche Preisspanne der Sotto-Produkte bewegt sich in China zwischen 100 RMB
(rund 12 EUR) und 400 RMB (rund 50 EUR).




MARKTSTRUKTUR

Struktur, Volumen und Wachstum des chinesischen Luxusmarkts

Der chinesische Markt fiir Luxusgiiter wachst schnell und stetig. Nach eine Studie von
Bain & Company lag der Gesamtumsatz mit Luxusgiitern im Jahr 2009 bei 68,4 MRD RMB.
Im Jahr 2010 ist das Marktvolumen auf 87,1 MRD RMB angestiegen und fiir 2011 wird es
in der Studie von Bain & Company und Fondazione Altagamma ,Global Luxury Goods
Worldwide Market Study 10" edition” vom Oktober 2011 auf 10,8 MRD RMB geschitzt.
Dabei werden von Bain & Company die folgenden Produkte als Luxusgiiter eingestuft:
Damenkonfektionskleidung, Schuhe, Schmuck, Herrenkonfektionskleidung, Leder-
erzeugnisse, Kosmetika, Parflims, Kérperpflegeprodukte und Uhren.

Im Unterschied zu den reifen Luxusgilitermarkten in Europa und in den usa, die sich
tiber Jahre hinweg entwickelt haben, gibt es in China jedes Jahr mehr Kunden, die zum
ersten Mal in ihrem Leben Geld fiir Luxusprodukte ausgeben. Diese Gruppe der neuen
Kunden ist der groBte Wachstumstreiber fiir den Luxusgilitermarkt in China und macht
etwa 60 % des Wachstums im Jahr 2011 aus. Allerdings haben die Ausgaben der beste-
henden Kunden im gleichen Zeitraum ebenfalls mit liber 40 % erheblich zugenommen.
Diese Zahlen von Bain & Company zeigen, dass das Marktwachstum in China immer noch
in erster Linie angebotsgetrieben ist. Dariiber hinaus ldsst sich aus den Zahlen ableiten,
dass die Er6ffnung neuer Geschidfte auch in Zukunft neue Nachfrage generieren und
befriedigen wird. Die Grafik zeigt die Entwicklung des chinesischen Markts flir Luxusgtiter
in den Jahren 2009 bis 2011:

Chinesischer Markt fiir Luxusgiiter — Markttrend 2009 -2011

Marktvolumen
in MRD EUR

2011 T T ey ) 12,9

2010 9,6

2009 7,1

Quelle: Bain & Company and Fondazione Altagamma: Global Luxury Goods Worldwide Market Study 10* edition, October 2011

Aus der Studie von Bain & Company zum chinesischen Luxusgilitermarkt ergibt sich, dass
der Markt von 2009 bis 2011 in EUR jéhrlich um 35% (in RMB um 27%) gewachsen ist.

Damit liegen die Wachstumsraten in China deutlich Giber dem Wachstum der weltweiten
Luxusglitermarkte. Unter Einbeziehung von Hongkong und Macao ist China zum dritt-
groften Luxusglitermarkt nach den usa und Japan aufgestiegen und steht kurz davor,
Japan zu liberholen.




Diese positive Entwicklung wird sich voraussichtlich in der Zukunft fortsetzen. Entspre-
chend einer Befragung durch McKinsey (McKinsey Consumer & Shopping Insights:
Understanding China’s Growing Love for Luxury.) aus dem Méarz 2011 wird China im Jahr
2015 einen Anteil von mehr als 20 % am globalen Luxusgiitermarkt erreichen. Der
chinesische Luxuskonsum wird — wie in der Grafik von McKinsey gezeigt — voraussicht-
lich um rund 18 % jahrlich zunehmen. Im Vergleich zur Definition von Bain & Company
bezieht die Definition von Luxusgiitern von McKinsey mit Konfektionsmoden, Leder-
erzeugnissen/Handtaschen, Uhren und hochwertigem Schmuck weniger und andere
Produkte ein.

Konsum von Luxusgiitern in China 1998 -2015¢

in MRD RMB

2015e M Y Ees W } - 180

2010 80

2009 64

2008 55

1998 5

Quelle: McKinsey Consumer & Shopping Insights: Understanding China’s Growing Love for Luxury. Mérz 2011

Markt fiir Damenhandtaschen in China und Marktsegmentierung

Powerland ist hauptsdchlich im chinesischen Markt fiir Damenhandtaschen tatig. Fiir das
Jahr 2012 wird prognostiziert, dass der Gesamtmarkt bestehend aus Luxusartikeln und
normalen Artikeln ein Volumen von 10 MRD EUR erreichen wird. Seit dem Jahr 2008 ist
der Markt kontinuierlich von 5,0 MRD EUR {iber 6,3 MRD EUR im Jahr 2009 und 7,5 MRD
EUR im Jahr 2010 auf geschatzte 8,8 MRD EUR im Jahr 2011 gewachsen (Beijing Industry
and Economy Research Institute, State Information Center).

Nach unternehmenseigener Marktforschung und -einschatzung kann der Markt fiir
Damenhandtaschen in China in folgenden Kategorien eingeteilt werden:

Oberklasse-Segment: Marktvolumen rund 2,0 MRD EUR;

Einzelhandelspreise oberhalb von 750 EUR,

Mittelklasse-Segment: Marktvolumen rund 1,0 MRD EUR;

Einzelhandelspreise von 250 EUR bis 750 EUR und

Einstiegs-Segment: Marktvolumen rund 4,5 MRD EUR;

Einzelhandelspreise unterhalb von 250 EUR.

Dabei sind die ersten beiden Marktsegmente dem Luxusgilitermarkt und das Einstiegs-
Segment dem normalen Bedarf zuzuordnen.




Marktteilnehmer

Luxus-Segment

Der chinesische Luxusgilitermarkt im Allgemeinen und der Markt fiir Luxushandtaschen
und Luxusgepdck im Besonderen werden liberwiegend von den internationalen Luxus-
marken dominiert, die im Oberklasse-Segment angesiedelt sind. Nach unternehmens-
eigener Einschdtzung, die mit der Beurteilung von Bain & Company aus der Studie ,20M
China Luxury Market“ vom Dezember 2011 iibereinstimmt, belegten die internationalen
Marken Chanel, Gucci, Hermes, Louis Vuitton und Prada im Jahr 2011 in der Produkt-
kategorie Ledererzeugnisse die ersten fiinf Rdnge in der Konsumentenwertschatzung.

Hauptakteure im oberen Mittelklasse-Segment im chinesischen Markt fiir Damenhand-
taschen waren, neben Powerland, Coach, wHY, Dissona und Cobo. Bei diesen Unter-
nehmen handelt es sich um direkte Wettbewerber fiir die Produkte des Luxus-Segments
von Powerland.

Freizeit-Segment

Der untere Bereich des Mittelklasse-Segments fiir Damenhandtaschen sowie fiir Freizeit-
taschen und -gepéack ist in China stark fragmentiert. Das Unternehmen schéatzt, dass in
diesem Markt rund 15.000 Hersteller tdtig sind. Die Wettbewerbsintensitdt im Markt fiir
Textil- und Kunstledertaschen kann daher als auBerordentlich hoch bezeichnet werden.
Produktqualitdt und Preis sind hier die Schlisselfaktoren fiir den Erfolg. Einige der be-
deutenderen Akteure im Markt fiir Freizeitdamenhandtaschen sind aus Sicht des Unter-
nehmens Elle, Esprit, Hilly und I'alpina.

Die Unternehmen Adidas, Nike, Li Ning, Puma, Jansport, Levi’s, Samsonite, Crown und
Diplomat sind die Hauptakteure bei Freizeittaschen und -gepack.

Spezifische Marktbedingungen und Markttrends

Uhren und Ledererzeugnisse sind die aktuellen Wachstumstreiber bei Luxusgiitern
Uhren erreichen einen Anteil von rund 40 % am Gesamtmarktvolumen fiir Luxusgiiter;
der Anteil von Ledererzeugnissen liegt zwischen 25% und 30 %. Bei Ledererzeugnissen
wird davon ausgegangen, dass sich der Wachstumstrend der Vergangenheit auch in
Zukunft fortsetzen wird, da sich diese Artikel nach weit verbreiteter Ansicht ideal als
Geschenke im privaten und geschiftlichen Bereich eignen (Bain 8 Company: 2011

China Luxury Market Study. Dezember 2011).

Jugendliche Konsumenten von Luxusgiitern in China

Eines der speziellen Merkmale des Konsums von Luxusgiitern in China ist das jugend-
liche Alter der Konsumenten. Rund 73% der chinesischen Konsumenten von Luxusgiitern
sind jiinger als 45 Jahre — im Vergleich zu lediglich rund 50% in den usA und rund 45%
sind sogar jiinger als 35 Jahre — verglichen mit etwa 28 % in Westeuropa (McKinsey Con-
sumer & Shopping Insights: Understanding China’s Growing Love for Luxury. Médrz 2011).

Griinde fiir den Kauf von Luxusgiitern

Der allgemeine Trend, der durch eine andere Befragung durch McKinsey (Consumer
and Shopping Insights: Understanding Chinese love for luxury, Madrz 2011) unterstrichen
wird, zeigt eine zunehmende Wertschatzung von echten Luxusgiitern seitens der
chinesischen Verbraucher. Zahlreiche an der Umfrage beteiligte Konsumenten, gaben
an, sich mit einer nachgemachten Uhr oder Tasche nicht wohlzufiihlen, da dies in

einer Kultur, wo Ansehen und Reputation so wichtig sind, zu peinlichen Situationen fiih-
ren kénnte. Dies ist der Grund, warum der Kauf echter Luxusartikel fiir chinesische
Konsumenten ein Muss ist. Dariiber hinaus ergab die Umfrage, dass im Jahr 2010 fiir
50 % der Konsumenten die bessere Qualitat aufgrund iiberlegenen handwerklichen




Koénnens der ausschlaggebende Grund fiir den Kauf von Luxusartikeln darstellt — gegen-
liber 38% im Jahr 2008. Dem liberlegenen handwerklichen Kénnen wurde damit eine
hohere Bedeutung beigemessen als der internationalen Bekanntheit der Marke, die an
zweiter Stelle von 43% der Konsumenten genannte wurde.

Die Umfrage zeigte zudem eine interessante Entwicklung. Im Jahr 2010 waren 41% der
Konsumenten, nach lediglich 32% im Jahr 2008, der Ansicht, dass die Zurschaustellung
von aufdringlichen Luxusartikeln einerseits einen schlechten persdnlichen Geschmack
zeigt, und sie andererseits dem Risiko von Anschuldigungen aussetzt, ihnen gleich- bzw.
hohergestellte Personen ihres Umfelds in den Schatten stellen zu wollen.

Eine weitere Entwicklung bei der Nachfrage nach Luxusgiitern besteht laut McKinsey im
wachsenden Bediirfnis der chinesischen Luxuskonsumenten nach Produkten mit inter-
nationalem Image. Kritischer und in Verbindung mit dem zuvor genannten rund einem
Drittel der neuen chinesischen Luxusgiiterkonsumenten, die wesentlich zum Markt-
wachstum beitragen, zu sehen, ist dagegen die Aussage zu werten, dass diese vorzugs-
weise Luxusprodukte kaufen wiirden, die fiir den chinesischen Markt designed und

mit einem chinesischen Image versehen sind. Diese Aussage trifft insbesondere auf die
wachsende Mittelschicht der Konsumenten zu.

China: 20 % Anteil am Weltmarkt fiir Luxusgiiter im Jahr 2015

fur China designte Produkte sind insbesondere ..und werden auch von Konsumenten der
fur neue Kadufer von Luxusprodukten wichtig... Stddtekategorie 3 im Wert geschatzt

<s5Jahre EEEEEFFFIResN ) 7 33 NN R TP ER e EYesN )
5-10 Jahre 29 2 34

> 10 Jahre 23 1 34

"die Dauer des Luxuskonsums gibt an, vor wie vielen Jahren der Konsument erstmals Luxusgiiter gekauft hat

Quelle: McKinsey Consumer & Shopping Insights: understanding China’s Growing Love for Luxury. Mdrz 2011

Mit zunehmender Information und Bildung der Konsumenten steigen die Anspriiche an
hervorragenden Service. Dies gilt umso mehr, wenn fiir die Produkte Premium-Preise
gezahlt wurden. Eine bessere Betreuung beim Kauf und ein personlicher, landesweiter
Kundendienst werden in der weiteren Entwicklung des Marktes und der Marke eine
wesentliche Rolle spielen. Luxusanbieter werden daher entsprechende Personalkapa-
zitdten aufbauen miissen, um einen professionellen Service zu gewahrleisten. Das
Ausmall dieser Herausforderung wird daran deutlich, dass nicht einmal alle der besten
internationalen Markenanbieter in der Lage sind, in China einen angemessenen Kunden-
dienst fiir den Fall von Kundenbeschwerden oder -anfragen anzubieten (Bain & Com-
pany: 2011 China Luxury Market Study. Dezember 2011).

Differenzierung des Wettbewerbs auf Produktebene

Im Luxus-Segment konzentriert sich Powerland auf klassisches modernstes italienisches
Design, hervorragende Verarbeitung und hdchste Produktqualitdt. Die Zielkunden
stammen aus der chinesischen Mittelklasse und oberen Mittelklasse. Der Schwerpunkt
liegt dabei auf Geschadftsfrauen und Fachkréften.




Wettbewerbsumfeld

In Bezug auf die Wachstumsraten und die erwartete Marktgrifie ist Powerland in einem hochst attraktiven Marktumfeld tatig
und ist nicht gezwungen, in den sehr wettbewerbsintensiven Market fiir Luxusgiiter des High-End-Segments einzutreten.

Markt-
segmente Mid-End- -
nach oberta di
Marktsegment DISSONA  Camerino
Haushalts-
einkommen LONGCHAMP
Kleine und COACH
fragmentierte coBo
Markt- WHY
TIFFANY & CO i
HERMES  emporio ARMANI agnés b.
High-End- BURBERRY
4! d LouIs VUITTON HUGO cuccl
Marktsegment Salvatore Ferragamo
LANCEL
PRADA  VERSACE
CHANEL Ermenegildo Zegna
Einsteiger-
80-100
Marktteilnehmer Marktsegment
im Preisbereich
<2.000 RMB
Wachstum des Marktsegments (CAGR 2005 —2025E)
Unterschicht: Mittelschicht: Oberschicht:

Gesamteinkommen (2005): 723 MRD RMB

Gesamteinkommen (2005): 3,855 MRD RMB
Gesamteinkommen (2025E): 2,712 MRD RMB
CAGR (2005—2025E): — 1,7%

Gesamteinkommen (2005): 241 MRD RMB
Gesamteinkommen (2025E): 3.617 MRD RMB
CAGR (2005 —2025E): — 14,5%

Gesamteinkommen (2025E): 16,276 MRD RMB
CAGR (2005—2025E): — 16,8%

Quelle: McKinsey Global Institute, eigene Berechnungen Die Griffe gibt den Unterschied der grognostizierten Zielkundenbasis (2025E)

Entwicklung der Marktposition

Fur seine Premiummarke ,Powerland” hat das Unternehmen seit der Einfihrung im
Jahr 2008 die klare Positionierung im mittleren bis oberen Segment des chinesischen
Markts fiir Damenhandtaschen verfolgt. Seitdem wurde die Marktposition erfolgreich
ausgebaut. Dabei wurde eine Strategie des organischen Wachstums durch Eréffnung
neuer Geschdfte im ganzen Land verfolgt, die von einer Reihe unterschiedlicher
Marketingmalnahmen wie Fernsehwerbekampagnen, Werbung in den Printmedien,
Werbung in den Verkaufsstellen und, seit 2011, der Werbekampagne an Flughifen
begleitet wurde. Da der chinesische Markt in seinem gegenwadrtigen Stadium haupt-
sdchlich angebotsgetrieben ist, wird Powerland weiterhin neue Geschafte eréffnen und
parallel dazu die Markenbekanntheit und Markenwahrnehmung durch ausgewédhlte
Marketingaktivitdten steigern.

Geschiftsbereiche mit sehr guter Marktposition

Powerland hat das Geschaft im Freizeit-Segment im Jahr 2003 aufgenommen und das
Luxus-Segment wurde im Jahr 2008 an den Markt gebracht. Seitdem ist die Marke
.Powerland“ im Markt eingefiihrt und wird tiberwiegend mit Luxusdamenhandtaschen
verbunden. Das Luxus-Segment ist eindeutig der Wachstumstreiber flir das Unterneh-
men. Powerland ist aufgrund des hohen und bestdndigen Wachstums fest entschlossen,
sich weiter auf das Luxus-Segment zu fokussieren. Obwohl das Freizeit-Segment im
Jahr 2011 noch rund 53 % des Konzern-eBIT erwirtschaftet hat, ist das Unternehmen zu-
versichtlich, mit der Expansion im Luxus-Segment die richtige Entscheidung getroffen
zu haben, da dieses in wenigen Jahren das Kerngeschdft bilden wird. Die Kombination
hochwertiger echter Materialien mit erstklassigem italienischem Design und chine-
sischen Design-elementen in einigen Produktserien sowie die gute Positionierung im
Luxusmarkt tragen wesentlich zum Unternehmenserfolg bei.




POWERLAND STREBT EIN UBER DEM MARKTDURCHSCHNITT
LIEGENDES WACHSTUM AN

Das Hauptziel des Unternehmens besteht im fortgesetzten profitablen Wachstum aus
eigener Kraft. Obwohl auch das Freizeit-Segment weiter wachsen wird, bleibt das Luxus-
Segment der gréte Wachstumstreiber. Allerdings bleibt auch das Freizeit-Segment
wichtig fiir Powerland, da es bestdndige Umsdtze und Cashflows erwirtschaftet, die zur
Unterstiitzung der Expansion im Luxus-Segment genutzt werden kdnnen. Insgesamt
wird das Wachstum mittel- und langfristig durch eine Verbreiterung der Produktpalette,
insbesondere durch zusatzliche neue und innovative Produkte im Luxus-Segment
sowie durch Aufwertungen des Produkt-Mix im Freizeit-Segment, getragen. Powerland
wird auch zukiinftig branchenweit fiihrendes italienisches Design und exzellente
Produktqualitdt liefern. Durch diese Kombination hebt sich Powerland aus eigener Sicht
deutlich von seinen chinesischen Wettbewerbern ab.

Es ist auch das klare Ziel von Powerland, seine Position als fiihrende Marke im mittleren
bis oberen Segment des chinesischen Luxusgiitermarkts weiter zu starken. Das Unter-
nehmen strebt an, zu den profitabelsten Unternehmen der Branche zu zdhlen. Ziel ist es
dabei, die Position der ,Nummer 1“ unter den einheimischen Marktteilnehmern zu
verteidigen und die 3. Position unter Einbeziehung der in China tdtigen internationalen
Wettbewerber durch tbertreffen der Wettbewerber Coach (usa) und Why (Japan) zu
verbessern.

Das Unternehmen hélt in den Jahren 2012 und 2013 ein jahrliches Umsatzwachstum fiir
erreichbar, das liber dem Wachstum des gesamten Konsums von Luxusgiitern in China
liegt.

Den erfolgreichen Weg der Expansion wird das Unternehmen grundsatzlich fortsetzen
und dabei insbesondere in zunehmendem MaRe eigenbetriebene Ladengeschifte eroff-
nen. Powerland strebt an, bis 2014 insgesamt 300 Geschifte zu betreiben. Die Expansion
wird durch umfangreiche MarketingmaBnahmen mit der Markenbotschafterin von
Powerland, Michelle Lee, begleitet. Das Unternehmen ist sich der Bedeutung der Ver-
besserung der Markenbekanntheit und Markenwahrnehmung sowie der Schaffung eines
positiven und einzigartigen Markenimages bewusst. Die Griinde fiir die Erh6hung der
Zahl eigenbetriebener Geschifte liegen in der Margenverbesserung, in der Verbesse-
rung und Kontrolle der Effizienz von MarketingmaBnahmen und im direkten Erhalt von
Kundenreaktionen.

Der Vorstand strebt fiir 2012 und 2013 eine weitere Steigerung des EBIT an. Aufgrund
der erfolgreichen Geschiftsentwicklung und der hohen Ertragskraft will Powerland
fiir das Geschéftsjahr 2011 eine Dividende in HGhe von 0,25 EUR an die Aktiondre aus-
schiitten. Auch zukiinftig geht das Unternehmen von einer aktiven Dividendenpolitik
und der dafiir erforderlichen betriebswirtschaftlichen Disziplin aus.

POWERLAND’S STRATEGISCHE ZIELE
Powerland verfolgt die nachstehenden strategischen Ziele:

Luxus-Segment als Haupttreiber des Wachstums

Das Unternehmen beabsichtigt, den Fokus auf das Luxus-Segment weiter zu verstarken,
da dieses Segment ein erhebliches Wachstumspotenzial sowohl hinsichtlich des Umsat-
zes als auch der Profitabilitdt bietet. Nachdem der Umsatzanteil des Luxus-Segments
am Konzernumsatz im Jahr 2011 bei rund 55 % lag, soll dieser bis zum Jahr 2013 auf etwa
70 % gesteigert werden. Auerdem wird das Unternehmen die Produktpalette ausweiten
und die Zusammenarbeit mit dem italienischen Designer Studio Turchi intensivieren.




Obwohl der Schwerpunkt des Unternehmens auch zukiinftig auf Damenhandtaschen
aus Echtleder liegen wird, ist es ein Ziel, die Produktpalette im Luxus-Segment zu diver-
sifizieren. Mittel- bis langfristig beabsichtigt Powerland neue Produkte wie Lederjacken,
Parfiims, Sonnenbrillen, Uhren und weitere Artikel in das Sortiment aufzunehmen.

Ausweitung des Einzelhandelsvertriebsnetzes und

der Marktprdsenz in China

Powerland sieht den chinesischen Markt fiir Luxushandtaschen zu einem hohen Grad
angebotsgetrieben, d.h. Neuersffnungen von Geschaften fiihren zu zusétzlicher Nach-
frage der Verbraucher. Daher beabsichtigt Powerland, die Marktprédsenz in China durch
den Ausbau des Einzelhandelsvertriebsnetzes in Stddten der GréRenkategorien 1 und

2 auszubauen. Zu diesem Zweck sollen innerhalb der nédchsten drei Jahre etwa 70 eigen-
gefiihrte Geschidfte mit einer Verkaufsflache von rund 200 m? in erstklassigen Lagen wie
Einkaufszentren, Ladenpassagen und Flughdfen er6ffnet werden. Davon werden etwa
45 Flagship-Stores und exklusive Ladengeschifte in Top-Lagen und etwa 25 Geschifte an
Flughdfen sein.

Dabei plant Powerland die Geschéftsrdaume fiir rund ein Viertel der neu zu eréffnenden
Ldden - insbesondere fiir die Flagship-Stores — zu erwerben und die Fldchen fiir die
ibrigen Geschdfte anzumieten. Vor dem Hintergrund des erwarteten starken Wachstums
des chinesischen Konsumgiitermarkts sieht das Unternehmen das Eigentum an Laden-
geschdften in besonderen Lagen als strategisches Ziel an.

Zusétzlich soll die Anzahl der von unabhdngigen Wiederverkdufern gefiihrten Laden-
geschidfte von 151 zum 31. Dezember 2011 bis zum Jahr 2014 auf rund 230 Geschifte erhéht
werden. Insbesondere beabsichtigt Powerland, Einzelhandelsverkaufsstellen in nam-
haften Einkaufszentren in den strategischen Mdrkten der Grofstddte der Kategorien 1
und 2 in China zu erdffnen. Diese neuen Geschifte werden zu einem Teil von unab-
hangigen Vertriebsunternehmen aus dem Kreis der bestehenden Distributoren gefiihrt
werden. Ein anderer wird von neuen, angemessen qualifizierten Distributoren gefiihrt,
die Powerland auswahlen wird, und mit denen entsprechende Vertrdge abgeschlossen
werden sollen.

Powerland arbeitet mit zwei grofen Betreibern von Warenhdusern und Einkaufszentren
in China, dem Dalian Wanda Konzern und der Bailian Konzern, zusammen, um bevor-
zugten Zugang zu erstklassigen Lagen zu erhalten und die Wachstumsziele bei eigenge-
fiihrten und von Distributoren gefiihrten Geschéften zu erreichen. Dalian Wanda
betreibt liber 35 Einkaufszentren in 32 bedeutenden Stddten in 21 Kommunen. Der
Bailian Konzern ist eines der groften Einzelhandelskonglomerate in China mit liber
7.000 Einzelhandelsfilialen in 25 Kommunen.

Sofern sich eine solche Gelegenheit bietet, wiirde Powerland auch den Erwerb einiger
unabhéngiger Distributoren in Erwdgung ziehen, um die Profitabilitdt durch héhere
Margen zu maximieren und die Kontrolle hinsichtlich der Markenkommunikation im
Einzelhandel, der direkten Marketingaktivitdten, der Preissetzung im Einzelhandel
und des Kunden-Feedbacks zu verbessern.




Weitere Marketing-Investitionen zur Verbesserung des

Markenbekanntheitsgrads und des Images

Wihrend der Wettbewerb unter den chinesischen Wettbewerbern im Nicht-Luxus-
Segment des chinesischen Markts fiir Taschen und Reisegepack intensiv ist, wird nach
Einschdtzung von Powerland im Luxus-Segment von den inldndischen Wettbewerbern
der Markenaufbau und die Markenpflege nicht mit ausreichendem Nachdruck betrie-
ben. Daraus ergibt sich fiir Powerland die attraktive Chance, eine in China fiihrende
Marke fiir Luxustaschen und Accessoires aus Echtleder zu werden. Vor dem Hintergrund
der boomenden chinesischen Wirtschaft und des steigenden Lebensstandards erwartet
Powerland ein fortgesetztes Marktwachstum bei Luxustaschen. Der Markenbekannt-
heitsgrad, die Wahrnehmung und das Image sind aus Unternehmenssicht Schliissel-
faktoren fiir die Erweiterung der Marktprésenz.

Die chinesische Luxustaschen-Branche ist — abgesehen von den internationalen Luxus-
marken — aus eigener Einschdtzung in einem friithen Entwicklungsstadium und weist
keine grofen einheimischen Marktteilnehmer auf. Mit der Markenpositionierung in den
zuriickliegenden Jahren hat Powerland einen Vorreitervorteil gegeniiber den einhei-
mischen Wettbewerbern erobert. Das Unternehmen beabsichtigt weiterhin durch die
Entwicklung und den Einsatz von Marketingkampagnen und die Werbung in unter-
schiedlichen Medien in das Marketing und die Férderung der Marke ,Powerland” zu in-
vestieren, um diesen Vorteil zu nutzen und die eigene Position weiter zu starken.

Der Schwerpunkt liegt dabei auf Modemagazinen, Fernsehwerbung wahrend der Haupt-
sendezeiten und digitalen Flughafen-Kampagnen.

Das Unternehmen ist davon lberzeugt, dass sich durch die Umsetzung der Marken- und
Marketinginitiativen in Verbindung mit der Produktqualitdt und dem internationalen
Designstil sowie dem vergroRerten Einzelhandelsvertriebsnetz das Markenimage weiter
verbessern ldsst. Dadurch wird Powerland zum Trendsetter und erreicht eine groRere
Wahrnehmung und Loyalitdt der Kunden und kann auf Dauer héhere durchschnittliche
Preise erzielen.

Erweiterung der Produktionskapazitdt im Luxus-Segment und

Gewinnung besserer Kontrolle in der Produktion

Die Erweiterung der Produktionskapazitdt im Luxus-Segment sowie der weitere Ausbau
der eigenen Fertigkeiten und Fachkompetenzen sind Schliisselelemente der Wachs-
tumsstrategie von Powerland. Aus diesem Grund plant Powerland, in Produktionsanla-
gen und andere ergdnzende Einrichtungen fiir eine Produktionslinie in Guangzhou fur
die Produktion von Luxushandtaschen aus Echtleder zu investieren. Obwohl Powerland
lediglich einen sehr geringen Anteil der Produkte des Luxus-Segments selbst herstellen
wird, lassen sich durch eigene Produktionskapazitdten die Lieferzeiten fiir bestimmte
wichtige Produktbestellungen von Distributoren fiir umsatzstarke Produkte verkiirzen.
Dariiber hinaus kdnnen diese Kapazitdten fiir die Herstellung von Mustertaschen fiir
Testverkdufe vor dem Verkaufsstart der neuen Kollektion genutzt werden.

Schwerpunkt auf Design und Produktentwicklungskapazitdt

Powerland ist entschlossen, die Kapazitdten im Design und in der Produktentwicklung
weiter auszubauen, um neue Produkte zu entwickeln und die Produktqualitdt zu
verbessern. Dies ist erforderlich, um sich auf wechselnde Verbraucherpraferenzen bes-
ser einstellen zu kénnen. Zu diesem Zweck wird das Unternehmen maRgeblich in
zusdtzliche Einrichtungen fiir Design sowie Forschung und Entwicklung investieren und
weitere Mitarbeiter fiir die Bereiche Design und Produktentwicklung einstellen. Der
Vertrag mit dem italienischen Designpartner Studio Turchi wurde vor kurzem um fiinf
weitere Jahre verldngert. Herr Turchi wird zukiinftig jede Saison uiber ldngere Zeit
hinweg in China eng mit dem eigenen Designteam von Powerland zusammenarbeiten.




ALLGEMEINE WIRTSCHAFTLICHE RAHMENBEDINGUNGEN

Verlangsamtes Wachstum der Weltwirtschaft

Die Weltwirtschaft ist in einer schwierigen Phase mit vielfdltigen zu |6senden Heraus-
forderungen. Nach Angaben der Weltbank hat die globale Wirtschaftsleistung im Jahr
2010 kréftig um 4,1% zugenommen und im Jahr 2011 hat sich das Wachstum auf 2,7%
abgeschwicht.

Der Abschwung begann zundchst langsam und beschleunigte sich nach Angaben des
Weltwdhrungsfonds (1wr) mit Einsetzen der europdischen Finanzkrise in der zweiten
Jahreshilfte 2011. Die strukturellen Probleme des europdischen Finanzsystems wurden
evident und in der Folge verlangsamten die Banken die Zahlungsfliisse, wurden zuriick-
haltender im Hinblick auf ihr bilanzwirksames Geschidft und schrankten die Kredit-
vergabe ein. Die Wirtschaftsaktivitdt verlangsamte sich weltweit, die Zuversicht nahm
ab und die Aktienkurse fielen.

Dennoch wird sich das Wachstum in den kommenden Jahren fortsetzen, allerdings auf
einem niedrigeren Wachstumspfad, so der iwr. Die Weltbank prognostiziert fiir 2012

und 2013 jeweils ein Wachstum um 2,5% bzw. 3,1%. Unter Berlicksichtigung der Kauf-
kraftparitaten liegen die Wachstumsschatzungen fiir 2012 und 2013 bei 3,4% und 4,0 %.

Wirtschaftswachstum in den Schwellen- und Entwicklungsldndern

In den Industrieldndern lag das Wirtschaftswachstum im Jahr 2010 bei 3,0 % und hat sich
im Jahr 2011 auf voraussichtlich 1,6 % verlangsamt. Dagegen erreichten die Schwellen-
und Entwicklungsldnder im Jahr 2010 ein Wachstum von 7,3 % und fiir das Jahr 2011 wird
immerhin noch ein BIP-Wachstum von 6,0 % erwartet.

In den Jahren 2012 und 2013 wird das Wachstum des Bruttoinlandsprodukts der Indus-
trieldnder nach Erwartungen der Weltbank im Durchschnitt mit 1,4 % und 2,0 % relativ
gering ausfallen. Fiir die Schwellen- und Entwicklungslander liegen die Wachstumsprog-
nosen der Weltbank bei robusten 5,4% im Jahr 2012 und 6,0 % im Jahr 2013.
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Wirtschaftswachstum und Entwicklung der Industrie in China

China weist seit vielen Jahren zweistellige Wachstumsraten des Bruttoinlandsprodukts
aus und wurde vor drei Jahren erstmals die weltweit groBte Exportnation. Als China im
Jahr 1978 seine Wirtschaft gedffnet hat, war die Performance des industriellen Sektors
noch sehr schwach und die Wirtschaftsleistung spielte im weltweiten Vergleich eine un-
tergeordnete Rolle. Heute ist China die zweitgr6te Volkswirtschaft nach den usa.

Im Jahr 2010 ist die chinesische Wirtschaftsleistung um 10,4 % gewachsen und fiir 201
wird ein Wachstum um 9,4 % erwartet. Keine andere Nation hat in den zuriickliegenden
30 Jahren kontinuierlich derartig hohe Wachstumsraten der Wirtschaftsleistung erreicht
wie China. Obwohl fiir die Weltwirtschaft insgesamt ein langsameres Wachstum prog-
nostiziert wird, bleibt das Wachstum des Bruttoinlandsprodukts in China stark. So geht
die Weltbank in ihren Schatzungen fiir 2012 und 2013 davon aus, dass Wachstumsraten
von 8,4% und 8,3% erreicht werden.

Im Jahr 2011 wurde das Wachstum der weltweiten Industrieproduktion durch das Tohoku
Erdbeben in Japan und dessen Auswirkungen auf die globalen Versorgungsketten beein-
trachtigt. Davon war auch China betroffen, dessen Wachstum der Industrieproduktion
im zweiten Quartal 2011 auf rund 7% zuriickging, nach einem starken Wachstum von
21% im ersten Quartal. Allerdings war dieser Riickgang nur zum Teil auf das katastrophale
Ereignis in Japan zuriickzufiihren. Ein weiterer Einflussfaktor lag in politischen MaR-
nahmen der Zentralregierung zur Abkiihlung des heimischen Wohnungsmarkts in China.
Bereits im dritten Quartal hat sich das Wachstum wieder auf10,5% beschleunigt. Aus
der nachstehenden Grafik wird erkennbar, dass China die anderen Regionen der Welt in
den zurlickliegenden fiinf Jahren beim Wachstum fortlaufend tbertroffen hat und eine
flihrende Rolle spielt, obwohl sich die Industrieproduktion im Allgemeinen eher seit-
warts entwickelt hat.

Entwicklung der Industrieproduktion
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Die Weltbank geht davon aus, dass das Wachstum der Industrieproduktion in China
deutlich héher bleiben wird als in den Industrieldndern und den ubrigen Schwellen-
landern. Allerdings wird das Wachstum auch in China — wie in den Industrieldndern

- etwas moderater ausfallen, da sich die Nachfrage insbesondere aus den Industrie-
ldndern abschwachen wird.




Hervorragende wirtschaftliche Bedingungen fiir China — und fiir Powerland

Obwohl sich das weltwirtschaftliche Wachstum verlangsamt, wird der Boom in China in
den ndchsten Jahren anhalten. Dadurch ergibt sich fiir das Geschaft von Powerland

eine sehr giinstige Situation, da in China wirtschaftlicher Erfolg Hand in Hand mit der
Verstddterung und einem Anstieg der verfiigbaren Einkommen geht. Je mehr Geld

die Chinesen verdienen, umso mehr sind sie in der Lage und willens, fiir Verbrauchsgtiter
wie beispielsweise Luxus- oder Freizeitprodukte auszugeben.

Entwicklung wesentlicher chinesischer Absatzmdirkte

Powerland ist im chinesischen Konsumgiitermarkt mit einem Schwerpunkt auf dem
Verkauf von Luxusartikeln tdtig. Das Geschaft im Luxus-Segment wird zum 31. Dezember
2011 liber ein Vertriebsnetz von 164 Einzelhandelsgeschdften betrieben. Die Einzel-
handelsumsdtze von Verbrauchsgiitern sind in den zuriickliegenden Jahren hauptsdch-
lich aufgrund der wachsenden verfiigbaren Einkommen der stiddtischen Bevélkerung
deutlich gestiegen. In der Grafik ist die Aufteilung und Entwicklung der Konsumausga-
ben nach Stadt und Land dargestellt. Daraus geht hervor, wie wichtig die Verstddterung
in China fiir den Geschéaftserfolg von Powerland ist.
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Die Strategie von Powerland, bis zum Jahr 2014 300 Geschifte zu er6ffnen, stiitzt sich
ganz wesentlich auf die Expansion in den Stadten der GréRenkategorien 1 und 2, weil
dort die Zielgruppen hauptsdchlich vertreten sind. Diese Stddte bilden den Ausgangs-
punkt des laufenden Verstddterungsprozesses, und sind die Orte, an denen der Auf-
schwung bei den inldndischen Konsumausgaben stattfindet.




Anstieg der verfiigbaren Einkommen — Entstehung einer neuen Mittelschicht

Der Verstddterungsprozess in China hat zur Entstehung einer neuen sozialen Klasse ge-
fiihrt; von der geringverdienenden Klasse zu einer Klasse mit mittleren Einkommen
und steigendem Pro-Kopf-Einkommen (Quelle: Deutsche Bank, Consumer & Luxury Goods,
JLuxury Goods — China&Japan Focus"”, September 2010).

Im Jahr 1985 wurden nahezu alle chinesischen Stadthaushalte bei verfiigbaren Jahres-
einkommen von weniger als 25.000 RMB (rund 3.000 EUR) als arm angesehen. Zehn
Jahre spdter waren erst geringe Verbesserungen eingetreten. Immer noch wurden 91%
der Haushalte zur armen Schicht gezéhlt. Innerhalb der folgenden zehn Jahre entstand
jedoch eine Mittelschicht mit zwei Segmenten, das untere Segment verfiigt liber Jahres-
einkommen von 25.000 bis 40.000 RMB (3.000 EUR bis 4.800 EUR) und das obere Segment
iber 40.000 bis 100.000 RMB (4.800 EUR bis 12.000 EUR).

Das obere Segment dieser neuen chinesischen Mittelschicht soll bis 2015 auf etwa 51%
der Bevdlkerung und bis 2025 auf 61% bzw. 612 M0 Menschen anwachsen. Zusammen
mit der Gruppe der wohlhabenden Haushalte, die liber Einkommen von 100.000 RMB
(rund 12.000 EUR) bis 200.000 RMB (rund 24.000 EUR) verfiigen, bilden sie die Ziel-
kundengruppe fiir das Luxus-Segment von Powerland.

Bis 2025 wird das reale aggregierte verfligbare Einkommen der Stadtregionen nach
einer Schatzung von McKinsey rund 22,6 BIo RMB (rund 2,7 BIO EUR) erreichen.

Das Wachstum der Luxusausgaben in China wird Gberwiegend durch die Gruppe der
Mittelschichthaushalte angetrieben, von denen die Mehrheit in den Stadten der
GroRenklassen 1 und 2 lebt. Diese Menschen sehnen sich danach, Luxusprodukte zu
kaufen, die sich bis vor kurzem nur sehr wohlhabende Chinesen leisten konnten.

Preisentwicklung und Verfiigbarkeit von Rohmaterialien

Die Verbraucherpreise sind nach Angaben des IwF in China im Jahr 2010 um 3,3% und im
Jahr 2011 um 5,5% gestiegen und fiir das Jahr 2012 wird ein geringerer Anstieg um 3,3%
prognostiziert.

Die Rohmaterialien, die Powerland fiir die Herstellung der Produkte bendtigt, sind im
Allgemeinen weitverbreitet und problemlos {iber zahlreiche inldndische Lieferanten
verfligbar. Daher besteht auch keine wesentliche Verhandlungsmacht, wie im Fall nur
weniger Lieferanten. Dariiber hinaus unterliegen die Rohmaterialien auch keinen Ein-
fuhrbeschrankungen.

Die wichtigsten Rohmaterialien fiir das Luxus-Segment des Unternehmens sind Rinds-
leder und Schafsleder. Andere Komponenten umfassen Reiverschliisse, Ketten,
Binder, Knépfe und andere Kleinteile. Mit Ausnahme von Produktionsmaterialien wie
Garnen, Klebstoffen und anderen Ausriistungsmaterialien fiir die Ndhereien, die
durch Powerland’s oEM-Hersteller bereitgestellt werden, beschafft Powerland alle in
der Produktion des Luxus-Segments benétigten Materialien selbst.

Echtleder bezieht Powerland liber Handelsunternehmen in China, die das Leder in China,
Europa, Stidamerika, Australien oder Neuseeland beschaffen. Powerland hat sich fir
eine Mischstrategie entschieden und kauft unterschiedliche Lederqualitdten in unter-
schiedlichen Preiskategorien ein. Dabei folgt Powerland den Empfehlungen von Studio
Turchi.

Im Freizeit-Segment bezieht Powerland Textilien, Kunstleder und die Ausriistungs-
materialien fiir die Ndhereien ausschlieBlich von inldndischen Lieferanten.




Aligemeine politische und regulatorische Rahmenbedingungen

Im Marz 2011 hat die chinesische Zentralregierung insbesondere die Steigerung des in-
ldndischen Konsums zum Eckpfeiler des laufenden 12. Fiinfjahresplans (2011 bis 2015)
erkldrt. Die dadurch neu geschaffenen Rahmenbedingungen werden sich voraussichtlich
sowohl im Luxus-Segment als auch im Freizeit-Segment positiv auswirken.

Zur weiteren Erhdhung des inldndischen Konsums in einem Markt von 1,3 MRD Menschen
hat China bis 2015 die folgenden Ziele mit direkten und indirekten Auswirkungen auf
die Verbrauchermairkte formuliert (kpmG China: China’s 12t" Five-Year Plan: Consumer
Markets April 2011):
Das chinesische Bruttoinlandsprodukt soll durchschnittlich um 7% pro Jahr wachsen.
Dabei soll die Inflationsrate bei 4% bzw. darunter liegen. Die Verstddterung soll sich
von 47,5% der Bevélkerung auf 51,5% erhdhen.
Zur Steigerung der verfiigbaren Einkommen der Stadtbevélkerung und der Netto-
einkommen der Landbevdlkerung um jahrlich 7% sollen 45 Mi10 neue Arbeitspldtze
geschaffen werden.
Zur Verbesserung des sozialen Netzes sollen 36 Mio Wohneinheiten fiir geringver-
dienende Haushalte geschaffen werden, rund 357 mio Menschen in den Stéddten
ein Altersversicherungssystem erhalten und die Krankenversicherung durch Erhé-
hung der Kostenerstattung auf 70 % verbessert werden.

Fiir die Haushaltseinkommen in China wird nach einer Studie der Credit Suisse ein An-
stieg von 24,2 B0 RMB im Jahr 2010 (rund 2,9 BIO EUR) auf 55,8 BIO RMB im Jahr 2015
(rund 6,7 BIO EUR) erwartet. Vor dem Hintergrund der héheren Einkommen rechnet
KPMG China mit einem Anstieg der chinesischen Einzelhandelsumsatze von 15,4 BIO RMB
im Jahr 2010 (rund 1,9 BIo EUR) auf 40,5 BIO RMB im Jahr 2015 (rund 4,9 BIO EUR).




ENTWICKLUNG DES EINZELHANDELSVERTRIEBNETZES

Widhrend der Phase der Markeneinfiihrung von Powerland in den Jahren 2008 bis 2010
basierte das landesweite Einzelhandelsvertriebsnetz im Geschaft mit Luxusartikeln aus-
schlief8lich auf Franchise-Geschéften von regionalen Vertriebspartnern in China. Das
Unternehmen plant, in den Jahren 2011 bis 2014 insgesamt 70 eigenbetriebene Geschifte
unter Verwendung groRer Teile des Emisssionserléses des Borsengangs zu erdffnen.
Gleichzeitig sollten die Vertriebspartner weiterhin beim Ausbau ihrer Shop-in-Shop-
Geschéfte unterstiitzt werden, um im gleichen Zeitraum die Zahl der Ladengeschifte
von 151 zum 31. Dezember 2011 bis 2014 auf 230 zu erhdhen.

Dieser Plan zur Neuerdffnung von Geschiften ist sehr anspruchsvoll, da die Verkaufs-
flachen in erstklassigen Lagen in den Stddten der Kategorien 1 und 2 in China von
nationalen und internationalen Wettbewerbern sehr stark gesucht sind. Daher ist das
Unternehmen strategische Partnerschaften mit dem fiihrenden Immobilienentwickler,
dem Dalian Wanda Konzern, der fiihrenden Einzelhandelskette, dem Bailian Konzern,
sowie mit der Beijing Capital Airport Holding Company und anderen Partnern einge-
gangen, um die geplanten Flagship-Stores, exklusiven Ladengeschdfte und Airport-Shops
an erstklassigen Standorten in China zu eréffnen.

Die quartalsweise Entwicklung der Zahl von Powerland Ladengeschiften fiir die Jahre
2010 und 2011 ausgehend vom Jahresende 2009 ist in der folgenden Tabelle dargestellt:

Q42009 Q12010 Q22010 Q3 2010 Q42010 Q12011 Q22011 Q3 2011 Q4 2011

Anzahl Geschifte insgesamt 71 89 98 105 110 112 123 146 164
davon von
Vertriebspartnern gefiihrt 71 89 98 105 110 112 122 143 151

davon eigengefiihrt

1 3 13

ERTRAGSLAGE

Die folgende Tabelle zeigt die Gewinn- und Verlust-Rechnung des Powerland-Konzerns
fiir die zum 31. Dezember endenden Geschiftsjahre 2010 und 2011 und die GroRen der
Gewinn- und Verlust-Rechnung in Prozent der Umsatzerlose.

2010 201

% der % der

Umsatz- Umsatz-

TEUR erlose TEUR erlose

Umsatz 112.635 100,0 146.948 100,0

Umsatzkosten - 67.865 -60,3 — 81.954 - 55,8

Rohertrag 44.770 39,7 64.994 44,2

Sonstige betriebliche Ertrage 85 0,1 89 0,1

Vertriebskosten - 11.234 -10,0 —19.643 - 13,4
Verwaltungskosten und sonstige

betriebliche Aufwendungen - 6.603 -58 - 13.191 -9,0

EBIT 27.018 24,0 32.249 21,9

Netto-Finanzaufwendungen - 920 -0,8 - 4777 -3,2

Ergebnis vor Steuern 26.098 23,2 27.472 18,7

Ertragsteuer - 3.481 -31 = ClalE) -6,2

Jahresiiberschuss 22.617 20,1 18.337 12,5

Ergebnis je Aktie (EUR) 2,26 1,35




Umsatzerlose

Umsatzerlose werden aus dem Verkauf von Damenhandtaschen, Koffertrolleys, Brief-
taschen, Herrentaschen, Giirteln und Accessoires, die im Segment der Luxusartikel vor-
nehmlich aus Leder gefertigt werden, sowie im Segment der Freizeitartikel aus dem
Verkauf von Rucksdcken, Trolley-Taschen, Reisetaschen, Laptop-Taschen, Kihltaschen,
Werkzeugtaschen und anderen Produkten aus Stoff sowie Taschen aus Kunstleder
erzielt.

Die Umsatzerl&se stiegen von 112.635 TEUR im Jahr 2010 um 34.313 TEUR oder 30,5% auf
146.948 TEUR im Jahr 2011. In Renminbi gerechnet betrug der Umsatzanstieg in diesem
Zeitraum 30,6 %. Der Anstieg der Umsatzerl6se in Renminbi wurde durch 51,8 % héhere
Umsdtze im Luxus-Segment und um 11,8 % gestiegene Erldse im Freizeit-Segment
getrieben.

Umsatzerl6se nach Geschidftssegmenten
Luxus-Segment

TEUR Q42010 Q42010 Verdnderung 2010 2011 Verinderung
Umsatzerlose 13.560 22.862 68,6% 52.847 80.170 51,7%
Rohertrag 6.075 11.519 89,6% 23.536 39.892 69,5%
Rohertragsmarge 44,8% 50,4% 44,5% 49,8%
EBIT 2.210 3.004 35,9% 9.492 15.077 58,8%
EBIT-Marge 16,3% 13,1% 18,0% 18,8%

Die Umsatzerl&se im Luxus-Segment stiegen von 52.847 TEUR im Jahr 2010 um 27.323
TEUR oder 51,7% auf 80.1770 TEUR im Jahr 2011. In Renminbi gerechnet stiegen die Umsatz-
erldse im Luxus-Segment um 51,8 % an.

Das Umsatzwachstum wurde hauptsdchlich durch die Ausweitung des Vertriebsnetzes
von Powerland und die deutliche Erhéhung der Verkaufspreise getragen. Die Anzahl

der Ladengeschifte hat sich von 110 Laden zum 31. Dezember 2010 auf 164 Geschifte per
31. Dezember 2011 erhéht.

Freizeit-Segment

TEUR Q42010 Q42010 Verdnderung 2010 2011 Verdnderung
Umsatzerldse 13.964 14.825 6,2% 59.788 66.778 11,7%
Rohertrag 5.011 5.339 6,5% 21.234 25.102 18,2%
Rohertragsmarge 35,9% 36,0% 35,5% 37,6 %
EBIT 4.064 3.308 -18,6% 17.526 17.172 -2,0%
EBIT-Marge 29,1% 22,3% 29,3% 257%

Die Umsatzerl6se im Freizeit-Segment stiegen von 59.788 TEUR im Jahr 2010 um 6.990
TEUR oder 11,7% auf 66.778 TEUR im Jahr 2011. In Renminbi gerechnet entsprach dies
einem Umsatzwachstum von 11,8 %.

Das Wachstum basierte im Wesentlichen auf héheren Exporten von Produkten aus
Kunstleder.

Umsatzerl6se nach Regionen

Im Luxus-Segment werden alle Umsédtze mit Kunden in China erwirtschaftet. Im Freizeit-
Segment werden die Umsdtze mit den meisten aus Stoff gefertigten Produkte mit
Kunden in China erzielt, wahrend Produkte aus Kunstleder fast ausschlief8lich an Kunden
auflerhalb Chinas verkauft werden.




Die folgende Tabelle zeigt eine Aufschliisselung der Umsatzerl6se von Powerland nach
Regionen, basierend auf dem Kundenstandort, fiir die Geschaftsjahre 2010 und 2011

2010 2011
% der % der
Umsatz- Umsatz-
TEUR erlose TEUR erlose
China 98.091 87,1 124.612 84,8
Ubrige Welt' 14.544 12,9 22.336 15,2
Summe 112.635 100,0 146.948 100,0

"vornehmlich Siidafrika, Vereinigte Arabische Emirate, Australien, Vereinigte Staaten von Amerika und Chile

Rohertrag und Rohertragsmarge

Luxus-Segment

Im Luxus-Segment erhdhte sich der Rohertrag von 23.536 TEUR im Jahr 2010 um 16.356
TEUR bzw. 69,5% auf 39.892 TEUR im Jahr 2011. Das Umsatzwachstum wurde hauptsédch-
lich durch die Ausweitung des Vertriebsnetzes von Powerland getragen.

Die Rohertragsmarge von Powerland in diesem Segment erreichte 49,8%, nach 44,5% im
Vorjahreszeitraum. Der Anstieg im Jahr 2011 ist im Wesentlichen auf héhere Verkaufs-
preise pro Einheit sowie auf einen verbesserten Produktmix zuriickzufiihren.

Freizeit-Segment

Im Freizeit-Segment erhdhte sich der Rohertrag von 21.234 TEUR im Jahr 2010 um 3.868
TEUR bzw. 18,2 % auf 25.102 TEUR im Jahr 2011. Der Anstieg ist hauptsachlich durch hdhere
Stiickzahlen je Auftrag von bestehenden Exportpartnern bei Kunstledertaschen bedingt.
Daher sind die Erhéhung der eigenen Produktionskapazitat und die Fahigkeit zur Sicher-
stellung eines gleichbleibenden Qualitatsstandards in der Drittfertigung zu immer
wichtigeren Faktoren geworden, um bei grovolumigen Auftrdgen in diesem chinesi-
schen Massenmarkt mitbieten zu kénnen.

Die Rohertragsmarge im Freizeit-Segment erreichte im Jahr 2011 37,6 %, nach 35,5% im
Vorjahr. Der Anstieg im Jahr 2011 ist im Wesentlichen auf einen giinstigeren Produktmix
und eine verbesserte Kostenkontrolle zuriickzufiihren.

Konzern

Der Rohertrag des Powerland-Konzerns erhdhte sich von 44.770 TEUR im Jahr 2010 um
20.224 TEUR bzw. 45,2 % auf 64.994 TEUR im Jahr 2011. Der starke Anstieg ist zuriickzu-
fiihren auf das liberdurchschnittliche Wachstum von 69,5% im Luxus-Segment, das erst-
mals mehr als die Halfte des Konzernumsatzes ausmachte, sowie das relativ starke
Wachstum von 18,2% im Freizeit-Segment, das deutlich iiber der prozentual nur einstel-
ligen Wachstumsrate des chinesischen Freizeitmarkts lag.

Die Rohertragsmarge des Powerland-Konzerns erreichte im Jahr 2011 44,2 %, nach 39,7%
im Vorjahr. Im Groflen und Ganzen ist die Verbesserung auf Erhéhungen der Verkaufs-
preise der Produkte, die liber den Kostensteigerungen fiir Rohmaterial, Arbeitseinsatz
und Gemeinkosten lagen, sowie den positiven Effekt aus der Verdnderung des Produkt-
mix zuriickzuftuhren.

Vertriebskosten

Im Geschéftsjahr 2011 erh6hten sich die Vertriebskosten von 11.234 TEUR im Jahr 2010
um 8.409 TEUR bzw. 74,9 % auf 19.643 TEUR. Der Anstieg ist bedingt durch hohere
Marketingaufwendungen fiir Anzeigenwerbung im Zusammenhang mit dem Start der
Werbekampagne an den chinesischen Flughédfen im September 2011 sowie Rundfunk-
werbung, Anzeigen und Konferenzen zum Start der Powerland Luxusprodukte der 201




Herbst/Winter-Kollektion bzw. der 2012 Frithjahrs/Sommer-Kollektion. Die Vertriebs-
kosten in Prozent vom Umsatz lagen im Jahr 2011 bei 13,4%, nach 10,0 % im Jahr 2010.

Verwaltungskosten und sonstige betriebliche Aufwendungen

Die Verwaltungskosten und sonstigen betrieblichen Aufwendungen von Powerland
stiegen von 6.603 TEUR im Jahr 2010 um 6.588 TEUR oder 99,8 % auf 13.191 TEUR im Jahr
2011. Im Jahresvergleich stiegen diese Aufwendungen hauptsachlich durch héhere Ver-
waltungskosten nach dem Borsengang, die Durchsetzung eines zusatzlichen Steuer-
aufschlags fiir Stadtebaugebiihren, der seit 1. Dezember 2010 von ausldndischen Unter-
nehmen an die Steuerbeh&rden zu zahlen ist, sowie Personalkosten. Ferner sind darin
einmalige Kosten des Bérsengangs von rund 2,3 MIO EUR enthalten, die erfolgswirksam
verbucht wurden. Die Verwaltungskosten und sonstigen betrieblichen Aufwendungen in
Prozent vom Umsatz lagen im Jahr 2011 bei 9,0 %, nach 5,8 % im Jahr 2010. Bereinigt um
die einmaligen Kosten des Borsengangs von 2,3 MIO EUR ergeben sich 7,4 %.

EBIT und EBIT-Marge

Luxus-Segment

Das EBIT des Luxus-Segments erh&hte sich von 9.492 TEUR im Jahr 2010 um 5.585 TEUR
oder 58,8 % auf 15.077 TEUR im Jahr 2011. Die Verbesserung des EBIT ist etwas geringer als
beim Rohertrag, da die Vertriebskosten durch die umfassenden Mallnahmen zum
Markenaufbau in traditionellen und digitalen Medien tiber dem Vorjahresniveau lagen.
Daneben haben auch die héheren Verwaltungskosten und sonstigen betrieblichen
Aufwendungen nach dem Bdrsengang zu dem relativ geringeren Wachstum des EBIT im
Luxus-Segment beigetragen.

Die EBIT-Marge verbesserte sich im Jahr 2011 auf 18,8 %, nach 18,0 % im Vorjahreszeit-
raum. Die Verbesserung ist wesentlich auf die verbesserte Rohertragsmarge des
Segments (Anstieg von 44,5% im Jahr 2010 auf 49,8 % im Jahr 2011) zuriickzufiihren.
Gegenldufig wirkten sich die héheren Vertriebskosten und die gestiegenen Verwal-
tungskosten und sonstigen betrieblichen Aufwendungen aus.

Freizeit-Segment

Das EBIT des Freizeit-Segments verringerte sich von 17.526 TEUR im Jahr 2010 um 354
TEUR oder 2,0 % auf 17172 TEUR im Jahr 2011. Der geringfiigige Riickgang ergibt sich im
Wesentlichen durch die héheren Verwaltungskosten und sonstigen betrieblichen
Aufwendungen nach dem Borsengang sowie Produktentwicklungskosten im Zusammen-
hang mit der Umschichtung bestimmter Produktgruppen hin zu héhermargigen Pro-
dukten mit besseren Materialien und modischem Design in der zweiten Jahreshilfte
2011. Ziel der schrittweisen Aufwertung der Produkte ist die Starkung der Marke ,Sotto"
und die Sicherung der Profitabilitdt des Freizeit-Segments ohne nennenswerte Marke-
tingkosten.

Die EBIT-Marge verringerte sich im Jahr 2011 auf 25,7%, nach 29,3% im Vorjahreszeit-
raum. Die Verringerung ist wesentlich auf die héheren Verwaltungskosten und
sonstigen betrieblichen Aufwendungen zuriickzufiihren. Gegenldufig wirkte sich die
verbesserte Rohertragsmarge aus (35,5% im Jahr 2010 und 37,6 % im Jahr 2011).

Konzern

Das EBIT des Powerland-Konzerns erhéhte sich von 27.018 TEUR im Jahr 2010 um 5.231
TEUR oder 19,4 % auf 32.249 TEUR im Jahr 2011. Die Verbesserung des EBIT ist aufgrund
hoherer Vertriebskosten durch die Kosten fiir die Markenentwicklung im Luxus-
Segment, der einmaligen Kosten des Borsengangs sowie der gestiegenen Verwaltungs-
kosten und sonstigen betrieblichen Aufwendungen nach dem B&rsengang geringer
als beim Rohertrag.




Der Riickgang der EBIT-Marge von 24,0 % im Jahr 2010 auf 21,9% im Jahr 2011 ist im
Wesentlichen durch die héheren Vertriebskosten (die von 10,0 % des Umsatzes im Jahr
2010 auf13,4% des Umsatzes im Jahr 2011 anstiegen) und die gestiegenen Verwaltungs-
kosten und sonstigen betrieblichen Aufwendungen (die von 5,8% des Umsatzes im Jahr
2010 auf 9,0 % des Umsatzes im Jahr 2011 anstiegen) bedingt. Diese Effekte wurden
durch die héhere Rohertragsmarge, die von 39,7% im Jahr 2010 auf 44,2% im Jahr 2011
anstieg, abgemildert.

Bereinigt um den erfolgswirksam beriicksichtigten Anteil der einmaligen Kosten des
Bdrsengangs in Hohe von 2.335 TEUR hétten sich ein EBIT von 34.584 TEUR und eine berei-
nigte EBIT-Marge von 23,5% ergeben.

Netto-Finanzaufwand
Der Netto-Finanzaufwand besteht im Wesentlichen aus Zinskosten fiir Bankverbindlich-
keiten und Netto-Wechselkursverlusten.

Der Netto-Finanzaufwand stieg von 920 TEUR im Jahr 2010 um 3.857 TEUR oder 419,2%
auf 4.777 TEUR im Jahr 2011. Der Anstieg des Netto-Finanzaufwands ist in erster Linie auf
Netto-Wechselkursverluste im Jahr 2011 in H6he von 3,5 M10 EUR zuriickzufiihren.

Die Netto-Wechselkursverluste betrafen die in Euro gehaltenen liquiden Mittel nach
dem Borsengang und sind durch Wechselkursschwankungen wihrend des Transfers

in Renminbi entstanden, der KapitalverkehrskontrollmalBnahmen unterliegt. Zum 31. De-
zember 2011 wurden die Mittelzufllisse aus dem Bérsengang groftenteils aus dem Euro
in Renminbi transferiert, wodurch die negativen Wechselkurseffekte aus dem Transfer
der Mittelzufliisse aus dem Borsengang minimiert werden.

Ergebnis vor Steuern

Das Ergebnis vor Steuern erhdhte sich von 26.098 TEUR im Jahr 2010 um 1.374 TEUR, oder
5,3%, auf 27.472 TEUR im Jahr 2011. Die Ergebnisverbesserung ist im Wesentlichen auf
den hoheren Rohertrag zuriickzufiihren. Gegenldufig wirkten wie erldutert gestiegene
Gemeinkosten und Nettofinanzierungsaufwendungen.

Ertragsteuern

Der Ertragsteueraufwand erhéhte sich von 3.481 TEUR im Jahr 2010 (entsprechend einer
Steuerquote von 13,3% des Vorsteuerergebnisses) auf 9.135 TEUR im Jahr 2011 (entspre-
chend einer Steuerquote von 33,3% des Vorsteuerergebnisses). Die hohere Steuerquote
ist bedingt durch gestiegene nicht steuerabzugsfahige Aufwendungen einschlieflich
Wahrungskursverlusten, Kapitalertragsteuern auf Dividendenzahlungen chinesischer
Tochtergesellschaften sowie den Umstand, dass Powerland Fujian im Geschéftsjahr 2010
zum letzten Mal von dem 50,0 %igen Steuernachlass Gebrauch machen konnte.

Der gesetzliche Ertragsteuersatz fiir Powerland Fujian lag 2010 bei 12,5% und 2011 bei
25,0 %. Der Ertragsteuersatz fiir Powerland Guangzhou lag sowohl 2010 als auch 2011 bei
12,5%.

Jahresiiberschuss und Nettoumsatzrendite

Der Jahresiiberschuss des Powerland-Konzerns verringerte sich von 22.617 TEUR im Jahr
2010 UM 4.280 TEUR, oder 18,9 %, auf 18.337 TEUR im Jahr 2011. Der absolute Riickgang war
das Ergebnis mehrerer externer Faktoren, die im Jahr 2011 gemeinsam wirksam wurden.
Die wesentlichen Faktoren waren héhere Finanzierungskosten aufgrund der dramati-
schen Abwertung des EUR gegeniiber der chinesischen Landeswdhrung, das Auslaufen
der Steuervergiinstigung fiir Powerland Fujian sowie die Ergebniswirkung der ausgewei-
teten Marketingaktivitaten im Luxus-Segment. Dariiber hinaus fielen aufgrund der
erfolgreichen Borsennotierung Aufwendungen in Héhe 2.335 TEUR an.




Als Folge davon lag die Nettoumsatzrendite im Jahr 2011 mit 12,5% unter dem Niveau
des Jahres 2010 von 20,1%. Der Riickgang ergibt sich wie bereits gezeigt aus dem
geringen EBIT, den hdheren Finanzierungskosten sowie der gestiegenen Steuerquote.

Ergebnis je Aktie

Das Ergebnis je Aktie lag flir das Jahr 2011 bei 1,35 EUR, nach 2,26 EUR im Jahr 2010. Diese
Ergebnisse wurden auf der Basis des Jahresiiberschusses und der zeitanteilig gewichte-
ten durchschnittlichen Anzahl Aktien berechnet. Der Berechnung lag fiir das Jahr 201
eine Anzahl von 13.611.111 Aktien und fiir das Jahr 2010 von 10.000.000 Aktien zugrunde.

Auf der Basis der zum 31. Dezember 2011 ausstehenden 15.000.000 Aktien wiirde sich fiir
das Jahr 2010 ein Ergebnis je Aktie von 1,51 EUR und fiir das Jahr 2011 von 1,22 EUR
ergeben.

VERMOGENSLAGE UND CASHFLOW DES KONZERNS

Die Entwicklung der Vermdgenslage wird im Folgenden fiir den 31. Dezember 2011 im
Vergleich zum 31. Dezember 2010 erldutert:

TEUR 31.12.2010 31.12.2011
Bilanzsumme 72.501 176.334
Eigenkapital 27.205 129.358
Eigenkapitalquote 375% 73,4%
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 15.319 76.146
Nettoverschuldung (=) /Nettoliquiditat - 6.547 50.885

Langfristiges Vermdgen

Immaterielle Vermogenswerte

Die immateriellen Vermogenswerte bestehen vor allem aus den Rechten an der Marke
Powerland sowie Software. Die immateriellen Vermdgenswerte betrugen zum

31. Dezember 2010 79 TEUR und zum 31. Dezember 2011 231 TEUR. Der Anstieg ist vor
allem durch die Anschaffung von Software in Héhe von 147 TEUR bedingt.

Sachanlagen

Die Sachanlagen umfassen hauptsdchlich Gebdude, Maschinen und Fabrikausstattungen,
Biiro- und andere Einrichtungen sowie Fahrzeuge. Die Sachanlagen stiegen von 20.358
TEUR zum 31. Dezember 2010 um 24.259 TEUR bzw. 119,2 % auf 44.617 TEUR zum 31. Dezem-
ber 2011. Dieser Anstieg ist im Wesentlichen auf Anschaffungen von Sachanlagen im
Wert von 22.080 TEUR zurtickzufiihren. Darin enthalten sind 20,3 M10 EUR fiir im Bau be-
findliche Gebdude sowie Renovierungskosten von rund 0,7 MIO EUR.

Landnutzungsrechte

Die Landnutzungsrechte erh6hten sich von 4.375 TEUR zum 31. Dezember 2010 um 154
TEUR bzw. 3,5% auf 4.529 TEUR zum 31. Dezember 2011. Der Anstieg ist im Wesentlichen
auf Umrechnungsdifferenzen in Héhe von 260 TEUR bedingt.

Kurzfristiges Vermdgen

Vorrdte

Zu den Vorraten zdhlen Rohstoffe (Leder, Textilien und Kunstleder), unfertige Erzeug-
nisse, Rohstoffe, die an Vertragshersteller (ibergeben wurden und noch nicht als Fertig-
erzeugnisse zuriickgesandt wurden, sowie Fertigerzeugnisse im Lager.




Die Vorrate wuchsen von 7.518 TEUR zum 31. Dezember 2010 um 1.759, oder 23,4 %, auf
9.277 TEUR zum 31. Dezember 2011. Da weiterhin von einer starken Nachfrage nach
Powerland Produkten ausgegangen wird, sind die Vorrdte zum 31. Dezember 2011 ange-
stiegen.

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und sonstige Forderungen

Zu den Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und den sonstigen Forderungen
zdhlen Forderungen aus Lieferungen und Leistungen, Forderungen gegeniiber nahe-
stehenden Personen und Unternehmen, sonstige Forderungen, Forderungen aus Vor-
auszahlungen an Zulieferer und Umsatzsteuerriickzahlungen.

Die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und sonstigen Forderungen stiegen
von 24.846 TEUR zum 31. Dezember 2010 um 15.888 TEUR bzw. 64,0 % auf 40.734 TEUR zum
31. Dezember 2011. Dieser Anstieg geht vor allem darauf zurlick, dass die Forderungen
aus Lieferungen und Leistungen infolge hherer Umsédtze im Jahr 2011 zugenommen
haben.

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente

Die Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente umfassen vor allem Einlagen bei der
Bank. Sie stiegen von 15.319 TEUR zum 31. Dezember 2010 um 60.827 TEUR auf 76.146 TEUR
zum 31. Dezember 2011.

Weitere Informationen zu den Zahlungsmitteln und Zahlungsmitteldquivalenten zum
Ende jeder Periode finden sich in diesem Kapitel unter ,Liquiditat*.

Eigenkapital

Das Eigenkapital stieg von 27.205 TEUR zum 31. Dezember 2010 um 102.153 TEUR bzw.
375,5% auf 129.358 TEUR zum 31. Dezember 2011, vor allem aufgrund der Bruttoerl&se
aus dem Borsengang in Hohe von 75.000 TEUR fiir die Ausgabe von 5 mi0 junger

Aktien der Powerland AG am 11. April 2011 und die Erhéhung der Riicklagen. Dieser
Betrag wird durch die Kosten des Brsengangs in Hohe von 4.647 TEUR (bereinigt um
geschatzte latente Steuern), die den Riicklagen belastet wurden, und Wechselkurs-
differenzen bei der Umrechnung von betrieblichen Tatigkeiten im Ausland in Héhe von
13.463 TEUR reduziert. Die Eigenkapitalquote verbesserte sich durch den Mittelzufluss
aus dem Bdrsengang zum 31. Dezember 2011 auf 73,4% im Vergleich zu 37,5% im Jahr
2010. Dies stellt eine solide Grundlage fiir das zukiinftige Unternehmenswachstum dar.

Langfristige Schulden

Die langfristigen Schulden bestehen in erster Linie aus Bankkrediten. Die langfristigen
Darlehen wurden durch Tilgungen von 3.729 TEUR zum 31. Dezember 2010 um 1.748 TEUR
auf1.981 TEUR zum 31. Dezember 2011 zuriickgefiihrt.

Kurzfristige Schulden

Bei den kurzfristigen Schulden handelt es sich neben Verbindlichkeiten aus Lieferungen
und Leistungen sowie sonstigen Verbindlichkeiten um Verbindlichkeiten aus kurzfristi-
gen Bankdarlehen. Der Anstieg ist vor allem auf die Aufnahme zusétzlicher kurzfristiger
Darlehen bei lokalen chinesischen Banken zuriickzufiihren. Ihr Zweck ist die Finanzie-
rung des Working Capitals.

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und sonstige Verbindlichkeiten

Die Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und sonstigen Verbindlichkeiten
umfassen hauptsachlich Verbindlichkeiten an Zulieferer von Rohstoffen und oEm-Her-
steller und Verbindlichkeiten aus Werbe- und Marketingaktivitaten, sonstige Verbind-
lichkeiten und Vorauszahlungen von Kunden, Umsatzsteuerverbindlichkeiten und
Riickstellungen fiir Steuernachzahlungen, Sozialversicherungs- und Gewerkschaftsbei-
trage sowie Riickstellungen fiir Gehilter und Betriebsmittel.




Die Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und sonstigen Verbindlichkeiten
verringerten sich von 22.476 TEUR zum 31. Dezember 2010 um 2.776 TEUR bzw. 12,4 %
auf19.700 TEUR zum 31. Dezember 2011. Der Riickgang der Verbindlichkeiten ist auf bes-
sere Preise bei den Rohstoffen im Vergleich zum Dezember 2010 aufgrund kiirzerer
Zahlungsziele mit Lieferanten zuriickzufiihren.

Ertragsteuerverbindlichkeiten

Die Ertragsteuerverbindlichkeiten stiegen von 954 TEUR zum 31. Dezember 2010 um 1.061
TEUR bzw. 111,2% auf 2.015 TEUR zum 31. Dezember 2011, entsprechend der Steigerung
der effektiven Steuerrate fiir 2011. Weitere Angaben finden sich im Anhang des konsoli-
dierten und zusammengefiihrten Abschlusses unter Ziffer 28.

Nettoumlaufvermégen

TEUR 31.12.2010 31.12.2011
Vorrate 7.518 9.277
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 19.705 33.608

27.223 42.885
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 15.403 13.916
Nettoumlaufvermdogen 11.820 28.969
Umsatz 112.635 146.948
Nettoumlaufvermégen /Umsatz 10,5 % 19,7 %

Das Nettoumlaufvermdgen betrug zum 31. Dezember 2011 19,7% des Jahresumsatzerl&ses
2011 und lag damit tiber den 10,5% zum 31. Dezember 2010. Die Forderungen aus Liefe-
rungen und Leistungen erhéhten sich von 19,7 M10 EUR zum 31. Dezember 2010 auf 33,6
MIO EUR zum 31. Dezember 2011. Da weiterhin von einer starken Nachfrage ausgegangen
wird, waren die Vorrate zum 31. Dezember 2011 deutlich héher (9,3 Mio EUR im Vergleich
zu 7,5 MI0 EUR zum 31. Dezember 2010), um die rechtzeitige Auslieferung an die Kunden
sicherzustellen.

In Anbetracht der normalen saisonalen Schwankungen und der Er6ffnung der eigen-
gefiihrten Geschéfte gehen wir davon aus, dass das Nettoumlaufvermégen fiir das
gesamte Jahr 2012 (bezogen auf den Umsatz) bei rund 20 % liegen wird.

Liquiditdt

Cashflow aus der laufenden Geschdftstitigkeit

Der Cashflow aus der laufenden Geschéftstdtigkeit betrug im Jahr 2010 26,1 MIO EUR und
ging im Jahr 2011 aufgrund des erforderlichen héheren Umlaufvermdégens sowie héherer
Unternehmenssteuern auf 6,3 MI0 EUR zuriick.

Cashflow aus der Investitionstatigkeit

Der Netto-Cashflow aus der Investitionstdtigkeit erhhte sich von 16,7 M10 EUR im Jahr
2010 um 5,5 MIO EUR auf 22,2 M10 EUR im Jahr 2011. Der Anstieg ist vor allem durch
Zugénge im Sachanlagevermégen darunter im Bau befindliche Gebdude und die Erwei-
terung der Unternehmenszentrale in Guangzhou bedingt.




Cashflow aus der Finanzierungstiitigkeit

Der Cashflow aus Finanzierungstatigkeit erhdhte sich von 2,9 mio EUR im Jahr 2010 auf
68,0 MIO EUR im Jahr 2011. Der Anstieg ist im Wesentlichen auf den Zufluss der Brutto-
emissionser|ldse aus dem Bdrsengang von 75,0 MIO EUR abziiglich der Kosten des Borsen-
gangs von 7,5 MIO EUR zuriickzufiihren.

Der positive Cashflow aus der laufenden Geschéftstatigkeit und aus der Finanzierungs-
tatigkeit deckte den negativen Cashflow aus der Investitionstatigkeit vollstandig ab,
und fiihrte dariiber hinaus zu einer Erh6hung der Zahlungsmittel und Zahlungsmittel-
dquivalente.

NICHT-FINANZIELLE LEISTUNGSINDIKATOREN UND NACHHALTIGKEIT

Die Einhaltung von Gesetz und Recht ist fiir Powerland selbstverstdndlich. Die gesetz-
lichen Vorschriften sowie interne Richtlinien und Vereinbarungen sind von allen

Mitarbeitern einzuhalten. Es ist deshalb wichtig, dass jeder Mitarbeiter die fiir seinen
Aufgabenbereich relevanten gesetzlichen Regelungen und internen Richtlinien kennt.

Die Flihrungskrafte von Powerland miissen sich in besonderem Maf8e durch vorbild-
liches persénliches Verhalten auszeichnen. Jede Fihrungskraft ist dafiir verantwortlich,
dass alle Mitarbeiter in ihrem Verantwortungsbereich hinreichend angewiesen sind,
und so keine GesetzesverstdfRe geschehen, die durch pflichtgemidRe Information und
Aufsicht hdtten verhindert werden kdnnen. Die Fiihrungskraft muss den ihr anver-
trauten Mitarbeitern klar vermitteln, dass GesetzesverstéRe nicht geduldet werden und
disziplinarische Konsequenzen haben.

Die Zusammenarbeit mit unseren Geschaftspartnern basiert auf objektiven Kriterien
wie Qualitdt, Service, Preis und Nachhaltigkeit im besten Interesse des Unternehmens.
Persénliche Beziehungen zu einem Geschdftspartner diirfen nicht zu einer bevorzugten
Behandlung dieses Geschidftspartners fiihren.

Der Mitarbeiter muss seinem Vorgesetzten in jedem Fall mitteilen, wenn er selbst oder
eine ihm nahestehende Person ein Unternehmen betreibt oder daran wesentlich be-
teiligt ist, mit dem Powerland Geschidftsbeziehungen unterhilt. Kein Mitarbeiter darf
private Auftrage von Unternehmen ausfiihren lassen, mit denen er geschiftlich zu tun
hat, wenn ihm hierdurch Vorteile entstehen.

Alle Mitarbeiter sind verpflichtet, einen reibungslosen und schnellen Informationsaus-
tausch im Unternehmen sicherzustellen. Fiir die Tatigkeit relevantes Wissen darf nicht
verfdlscht, selektiv weitergegeben oder anderen Bereichen vorenthalten werden, sofern
dem nicht Gibergeordnete Interessen wie beispielsweise Verschwiegenheits- und Geheim-
haltungspflichten oder Datenschutzbestimmungen entgegenstehen.

Uber vertrauliche Informationen ist Verschwiegenheit zu wahren. Als vertraulich gelten
Informationen, die nicht &ffentlich bekannt gegeben worden sind, insbesondere, Infor-
mationen lber laufende Verhandlungen, vor dem Abschluss stehende Vertrdge, noch
nicht am Markt eingefiihrte Produkte, Kunden- und Lieferantendaten sowie Finanzprog-
nosen. Die Verschwiegenheitspflicht gilt auch nach Beendigung des Arbeitsverhiltnisses
oder der Geschiftsbeziehung.

Der weltweite elektronische Informationsaustausch ist eine entscheidende Vorausset-
zung fiir den Geschiftserfolg. Der IT-Bereich gewdhrleistet den sicheren und geschiitz-
ten Zugriff auf Daten durch geeignete organisatorische und technische MaRnahmen.
Jeder Mitarbeiter ist fiir den sachgemidBen Umgang mit seinen Zugangsdaten verant-
wortlich. Es ist verboten, Zugangsdaten an andere Mitarbeiter oder gar unternehmens-
fremde Dritte weiterzugeben.




Alle Informationen unterliegen den Kriterien der Wahrhaftigkeit und Transparenz. Ins-
besondere miissen Aufzeichnungen und Berichte vollstandig, periodengerecht, richtig
und nachvollziehbar sein.

Die Gesundheit und Sicherheit unserer Mitarbeiter an ihrem Arbeitsplatz ist von groRer
Bedeutung. Jeder Einzelne tragt eine Mitverantwortung, sichere Arbeitsbedingungen zu
schaffen. Das gilt sowohl fiir die technische Planung von Arbeitspldtzen, Einrichtungen
und Prozessen als auch fiir das Sicherheits-Management und das persénliche Verhalten
im Arbeitsalltag.

Powerland-Produkte diirfen nicht gesundheitsgefdhrdend sein. So achten wir bereits in
der Designphase darauf, dass die eingesetzten Materialien den jeweiligen Landes-
gesetzen entsprechen und weder im Fertigungsprozess, beispielswiese durch schadliche
Emissionen, noch bei der Verwendung gesundheitsschédlich sind.

Powerland verpflichtet sich und seine Lieferanten zur Einhaltung international aner-
kannter arbeits- und sozialrechtlicher Mindeststandards nach den Konventionen der
International Labor Organisation (iLo). Hierzu zdhlen insbesondere das Verbot von
Kinder- und Zwangsarbeit, die Chancengleichheit und die Sicherung menschenwiirdiger
Arbeitsbedingungen.

Der Schutz der Umwelt und die Schonung der natiirlichen Ressourcen haben fiir uns
einen hohen Stellenwert. Durch das Engagement jedes einzelnen Mitarbeiters wollen
wir unsere Produktion umweltgerechter gestalten.

Nachhaltige Produktion und Umweltschutz

Powerland legt Wert auf eine nachhaltige Produktion und den Schutz der Umwelt. Dabei
folgt das Unternehmen den Auflagen chinesischer Umweltschutzgesetze, die klare
Regelungen vorsehen, welche Mallnahmen zum Schutz der Umwelt ergriffen werden
missen. Diese MalBnahmen beinhalten beispielsweise die Vermeidung, Reduktion

und Kontrolle von Abgasen, Larm, Abwdssern und Industrieabfdllen.

Powerland Fujian’s Produktionsanlagen in Putian sind — wie alle Unternehmen des Hushi
Industrieparks — vor Inbetriebnahme der Produktion eingehend auf ihre Umweltschutz-
gefdhrdung untersucht worden, wie ein entsprechender Bericht (,Environmental
Surrounding Verification of Powerland Fujian“) des Putian Municipal Environmental
Protection Science Institute (Putian, Fujian) bestatigt, der im April 2004 veréffentlicht
wurde. Darin wird erkldrt, dass bei Powerlands Produktionsprozessen unter anderem
feste Abfdlle entstehen, fiir die entweder eine Entsorgung im kommunalen Miillkreislauf
vorgesehen ist bzw. die im Falle von speziellen Industrieabfdllen verkauft oder recycelt
werden. Zudem entstehen bei der Produktion einfache Abwésser, die zum gréBten Teil
organische Elemente enthalten. Diese Abwdsser werden aufbereitet und dann wie vor-
gesehen in das Abwassersystem des Hushi Industrieparks geleitet. Des Weiteren fallen
bei der Produktion Abgase an, die dort, wo es erforderlich ist, gefiltert werden und dann
liber einen Schornstein in die Umwelt abgegeben werden. Sie belasten die Umwelt nur
sehr geringfligig und im erlaubten Malle. Was die Lirmemissionen angeht, so geht die
Produktion insgesamt mit einem geringen Gerduschpegel einher. Fiir einige Arbeiter, die
einem hoheren Gerduschpegel ausgesetzt sind, sind Ohrschiitzer vorgeschrieben und
im Einsatz. Powerland Fujian erfiillt die Anforderungen der Normen GB/T24001-2004/
1S014001:2004.




FORSCHUNG UND ENTWICKLUNG

Eine der ganz groflen Stdrken von Powerland ist das kreative und stilsichere Design,
dessen Basis die liber Jahre gewachsene fruchtbare Kooperation mit Studio Turchi ist.
Francesco Turchi und zwei weitere seiner Designer widmen sich intensiv der Kreation
von jahrlich 120 Taschenmodellen fiir Powerland.

Ende 2011 waren auBerdem 33 chinesische Designer und Spezialisten fiir die Herstellung
von Prototypen im Luxus-Segment von Powerland aktiv. Sie kommunizieren taglich

mit ihren italienischen Counterparts, passen die Taschendesigns dem Geschmack chine-
sischer Konsumentinnen an und geben wichtiges Feedback nach ersten Testverkdufen.

Muster und Symbole chinesischer Kunst und Kultur werden von Powerland regelmaRig
in die Design-Entwiirfe eingebracht: Silhouetten von acht galoppierenden Pferden,
einem klassischen Element chinesischer Kunst, chinesische Totem-Designs und immer
wieder Orchideen. Orchideen stehen im Mittelpunkt der Kommunikationsstrategie
von Powerland, denn der Name ,Powerland® wurde ins Chinesische iibersetzt als ,,Bao
Lan De" was so viel bedeutet wie ,den Geist der Orchidee bewahren®.

Die meisten Luxustaschen und Accessoires von Powerland werden aus Rindsleder ge-
fertigt, doch das Unternehmen experimentiert auch mit neuen Materialkombinationen,
beispielsweise aus Leder und hochwertigen Stoffen, was im Luxusbusiness eine gro3e
Herausforderung darstellt.

Ende 2011 arbeiteten im Freizeit-Segment 53 chinesische Designer und Prototypen-
Spezialisten. Sie entwickeln neue Modelle fur die Marke ,Sotto"“: zum einen modische,
farbenfrohe Handtaschen fiir junge Frauen zwischen 18 und 25 Jahren, zum anderen
gehobene Taschen, die auch Applikationen aus echtem Leder enthalten. Im Freizeit-Seg-
ment konzentrieren sich die Designer auBerdem auf Imitationen von exklusiven Marken
in allen Stilrichtungen von klassisch, Giber neoklassisch bis modern - auch bei den
einfachen, aus Kunstleder gefertigten Taschen. Hier war es Ziel, die Wettbewerbsfahig-
keit im Exportmarkt weiter zu steigern.

Sowohl im Luxus-Segment als auch im Freizeit-Segment setzt Powerland zunehmend
auf computergestitzte Entwiirfe (cap) und aufwendig gestaltete Prototypen, um die
Qualitdt der Endprodukte zu sichern.

MITARBEITER
Zum Bilanzstichtag 31. Dezember 2011 beschiftigte Powerland insgesamt 1.398 Mitarbeiter.

Zum Ende des Berichtsjahres 2011, waren 110 Mitarbeiter im Management und in der
Verwaltung zur Fiihrung der Segmente Luxus und Freizeit beschaftigt.

Die Gesamtzahl der Beschiftigten von Powerland hat sich in den zuriickliegenden Jahren
durch das kontinuierliche Unternehmenswachstum stark erhéht. Wie in der Vergangen-
heit beschaftigt Powerland keine Mitarbeiter auf der Basis von befristeten Arbeitsver-
tragen, sondern stiitzt sich ausschlieBlich auf Vollzeitbeschaftigte. Die Fluktuationsquote
lag im Jahr 2011 bei rund 20 %. Der iiberwiegende Teil der Fluktuation entféllt auf Mitar-
beiter in der Produktion; die Fluktuationsquote liegt hier im Branchendurchschnitt.




Die Personalaufwendungen beliefen sich in den Geschéftsjahren 2010 und 2011 auf:

TEUR 2010 201
Lohne und Gehilter 4.611 6.401
Sozialversicherungsbeitrage 642 690
Andere kurzfristige Arbeitgeberleistungen 122 300

5.375 7.391

Der Anstieg der Personalaufwendungen im Jahr 2011 ist im Wesentlichen auf die erhchte
Mitarbeiterzahl zuriickzufiihren.

Eine Ubersicht der Mitarbeiterzahl nach Funktionen im Unternehmen fiir die Jahre 2010
und 2011 jeweils zum Stichtag 31. Dezember ist der nachstehenden Tabelle zu entnehmen:

Mitarbeiter nach Funktionen 2010 201
Management und Verwaltung 84 110
Vertrieb, Marketing und Beschaffung 62 282
Design, Produktion und Qualitdtssicherung 929 1.006
Mitarbeiter insgesamt 1.075 1.398
Verdnderung +30,0%

Die Unternehmenszugehdrigkeit der Mitarbeiter von Powerland betrug zum 31. Dezem-
ber der Geschiftsjahre 2010 und 2011

Jahre 31.12.2010 31.12.2011
> 5 Jahre 78 157
3-5 Jahre 201 313
1-2 Jahre 475 572
<1Jahre 321 356

1.075 1.398

Powerland hat nicht nur eine schnell wachsende, sondern auch eine junge Belegschaft
mit einem Ausbildungsniveau, das den Anforderungen des Unternehmens entspricht.
Zum Jahresende 2011 waren von den insgesamt 1.398 Mitarbeitern 962 Beschiftige im
Alter zwischen 18 und 30 Jahren, 409 Beschiftige zwischen 31 und 40 Jahren und 27
Beschiftigte iiber 40 Jahre alt. In der folgenden Tabelle findet sich eine Ubersicht der
Ausbildungsabschliisse der Belegschaft:

Ausbildungsart Anzahl Mitarbeiter
EMBA 1
MBA 2
Bachelor 86
Associate 322
Andere 987
Insgesamt 1.398

Die Vergiitungsstruktur bei Powerland wendet die folgenden Grundsétze an: Die Léhne
und Gehidlter der Mitarbeiter in der Verwaltung setzen sich aus einem Grundgehalt,
einer funktionsabhdngigen sowie einer erfolgsabhdngigen Komponente zusammen. Die
Arbeiter erhalten einen Grundlohn und einen Stiicklohn.




Beschreibung der wesentlichen Merkmale des Rechnungslegungsbezogenen Internen
Kontroll- und Risikomanagement-System gemaR §315 Abs. 2. Nr. 5 HGB

Das Rechnungslegungsbezogene Interne Kontrollsystem gewdhrleistet die Korrektheit
der Buchfiihrung und Rechnungslegung und eine verldssliche Finanzberichterstattung
im konsolidierten und zusammengefassten Abschluss und Lagebericht.

Der Vorstand hat ein rechnungslegungsbezogenes Internes Kontroll- und Risikomanage-
ment-System fiir zahlreiche organisatorische, technische Prozesse sowie die Geschafts-
prozesse des Konzerns implementiert. Der Konzernrechnungslegungsprozess umfasst
als integrale Bestandteile praventive, liberwachende anzeigende Sicherheits- und
Kontrollmanahmen. Ein wichtiges Merkmal besteht in der Aufteilung von Verantwort-
lichkeiten fiir Geschaftsprozesse auf mehrere Personen. Die Mitarbeiter haben nur
Zugriff auf diejenigen Informationen, die fiir ihre jeweiligen Aufgaben benétigt werden.

Mit Blick auf neue gesetzliche Anforderungen sowie neue oder ungewdhnliche Geschafts-
vorfille besteht iber den gesamten Verlauf des Geschéftsjahres ein enger Kontakt zu
den Wirtschaftspriifern und den Steuerberatern. Der Konzernabschluss wird durch un-
ternehmenseigene Mitarbeiter erstellt, die tiber umfassende, mehrjahrige Erfahrung
und Kenntnisse der Rechnungslegung nach IFrs verfiigen.

Beziiglich der Rechnungslegung hat das Interne Kontroll- und Risikomanagement-
System die Zielsetzung, die Richtigkeit und Effektivitat der Buchfiihrung und Abschluss-
erstellung fiir den Powerland-Konzern sicherzustellen. Das Interne Kontroll- und
Risikomanagement-System ist ein integraler Bestandteil des Rechnungslegungsprozesses
und der Abschlusserstellung in samtlichen Unternehmenseinheiten und Stabsfunktionen
und wird kontinuierlich weiterentwickelt. Der Vorstand analysiert regelmdig die Ent-
wicklung der Umsédtze und Rohertragsmargen, die Liquiditdt und die Forderungen, um
die Geschédftsentwicklung und die Risiken im Luxus- und Freizeit-Segment zeitnah

zu kontrollieren. Die Beobachtung und Analyse der Schwankungen erfolgt als fester Be-
standteil der Finanzkontrollprozesse im Konzern im Rahmen des Berichtswesens

auf monatlicher und quartalsweiser Basis, um korrigierende Malnahmen zu ergreifen.

Die Hauptmerkmale des Internen Kontroll- und Risikomanagement-Systems des Power-

lands-Konzerns im Hinblick auf die Abschlusserstellung sind wie folgt zu beschreiben:
Es besteht eine strikte Trennung der Verantwortlichkeiten fiir die unterschiedlichen
Hauptbereiche der Abschlusserstellung. Die Verantwortlichkeiten sind eindeutig
zugewiesen. Die Integritdt und Verantwortung hinsichtlich der Finanzen und der
Abschlusserstellung werden durch eine unabhdngige Abteilung flir das Rechnungs-
wesen sichergestellt.
Samtliche Vereinbarungen und Vertrdge werden hinsichtlich ihrer rechnungsle-
gungsrelevanten Sachverhalte gepriift, um eine zeitnahe Erfassung und angemes-
sene Darstellung zu gewdhrleisten. Die mit der Rechnungslegung und Abschlus-
serstellung befassten Abteilungen und Unternehmensbereiche sind gemaf den
Anforderungen qualitativ und quantitativ angemessen ausgestattet.
Erhaltene oder weitergeleitete Rechnungslegungsdaten werden kontinuierlich auf
Vollstandigkeit und Richtigkeit Gberpriift. Es wurden Prozessabldufe eingerichtet,
die die Vollstandigkeit des Abschlusses gewdhrleisten.
Transaktionen innerhalb des Konzerns werden vollstindig und in einem separaten
Kontenkreis in der Buchhaltung abgebildet, um die einwandfreie Eliminierung im
Konsolidierungsprozess zu gewahrleisten.




Die beschriebenen wesentlichen Merkmale des Internen Kontroll- und Risikomanage-
ment-Systems gewihrleisten eine korrekte und zeitnahe Uberpriifung, Verarbeitung
und Verbuchung der betrieblichen Vorgidnge und Geschéftsvorfalle fiir die Abschlusser-
stellung in Ubereinstimmung mit den anzuwendenden Vorschriften. Die klare Definition
von Verantwortlichkeiten und zahlreiche Kontroll- und Uberpriifungsmechanismen
gewdhrleisten die Richtigkeit und OrdnungsmaRigkeit des Abschlusserstellungsprozesses.
Das System stellt dariiber hinaus sicher, dass Vermdégenswerte und Verbindlichkeiten
fiir den Jahresabschluss und den Konzernabschluss richtig ermittelt, angesetzt und
bewertet werden. Ferner die vollstandige und zeitnahe Bereitstellung verldsslicher und
relevanter Informationen gewéhrleistet.

RISIKO- UND CHANCENBERICHT

Die wesentlichen Risikofaktoren fiir das Geschdft von Powerland liegen im Hinblick auf
den Umsatz in der Abhdngigkeit von den selbststandigen Wiederverkdufern, beziiglich
der Qualitatssicherung bei den origindren Produzenten (0EMs) und hinsichtlich Mode
und Design bei Studio Turchi. Powerland sieht sich jedoch in der Lage, diesen Risiken
durch wirksamen Einsatz des guten Markennamens und der Unternehmensressourcen
entgegenzuwirken. Mit Blick auf das Freizeit-Segment stellen auch Preiserhéhungen
bei Rohmaterialien — insbesondere bei Baumwolle — ein Schliisselrisiko dar.

Der Verkauf der Produkte aus dem Luxus-Segment von Powerland erfolgt nahezu aus-
schlieBlich tGber ein Vertriebsnetz in China, das zum 31. Dezember 2011 aus 151 Laden-
geschdften von Wiederverkdufern sowie 13 unter der Marke Powerland eigenbetriebe-
nen Geschiften mit einheitlichem Markenauftritt (die ,,Powerland-Geschifte) bestand.
Diese Powerland-Geschidfte werden von unabhdngigen Wiederverkdufern betrieben
und kontrolliert, die von Powerland durch den Abschluss von Vertriebsvereinbarungen
exklusive Vertriebskonzessionen fiir den Verkauf von Powerland-Produkten in jeweils
genau definierten Verkaufsregionen in China erhalten haben. Powerland hat keine
unmittelbare Kontrolle tiber die Geschaftsfiihrung dieser unter dem Namen Powerland
gefiihrten Ladengeschéfte. Das Geschaft von Powerland kénnte daher durch eine ineffi-
ziente oder unsachgemaBe Flihrung dieser Ldden nachteilig beeinflusst werden.

Powerland beabsichtigt, die Zahl der Ladengeschifte insgesamt von 164 zum 31. Dezem-
ber 2011 innerhalb der ndchsten zwei bis drei Jahre deutlich auf etwa 300 Geschifte

zu erhdhen. Dabei plant Powerland, 70 Flagship-Stores bzw. exklusive Ladengeschifte
selbst zu er6ffnen und zu betreiben. Derzeit handelt es sich bei der Mehrzahl der von
Wiederverkdufern gefiihrten Geschdfte um Shop-in-Shop-Geschédfte mit einer durch-
schnittlichen Fldche von 40 m>. Die geplanten eigengefiihrten Flagship- und Exklusiv-
Stores werden demgegeniiber mit einer mehr als doppelt so groBen Verkaufsfliche aus-
gestattet sein. Diese neuen Ladengeschéfte werden nicht nur die Abhdngigkeit von
Powerland von den Wiederverkaufern verringern und die Margen verbessern, sondern
auch die Kompetenz beziiglich der Erwartungen der Endverbraucher und des Betriebs
von Verkaufsstellen erheblich steigern. Dadurch gewinnt das Unternehmen Know-how
im Umgang mit den Wiederverkdufern und Erfahrung in der besseren Kontrolle von
Preisen und Marketingaktivitaten auf Ebene der Verkaufsstellen.

Obwohl Powerland bereits QualitatssicherungsmaBnahmen in erheblichem Umfang -
einschlieBlich Betriebsbesichtigungen bei den oem-Herstellern — eingefiihrt hat, plant
das Unternehmen die Uberwachung der Produktqualitit weiter auszubauen und zu
verbessern. Nach demselben Prinzip, das bei den Vertriebsaktivititen angewandt
wurde, wird Powerland die Produktion von Leder-Handtaschen in einem eigenen klei-
nen Produktionsbetrieb aufnehmen. Diese eigene Produktion wird es Powerland
ermoglichen, Testverkdufe und das Marketing mit Musterprodukten in einzelnen aus-
gewdhlten Ladengeschidften vor Beginn der neuen Hauptverkaufssaison durchzufiihren,




und zusatzliche Erfahrungen beziiglich des Produktionsprozesses zu gewinnen. Die so
gewonnenen Erfahrungen lassen sich wiederum nutzen, um die Kontrolle des Produk-
tionsprozesses bei den 0OEM-Herstellern zu verbessern.

Die Produkte von Powerland kdnnen nur dann wettbewerbsfahig bleiben, wenn sie den
Geschmack der Endkunden hinsichtlich Design und Qualitdt auch in Zukunft treffen.

Es besteht die Moglichkeit, dass Powerland sich nicht schnell genug auf sich wandelnde
Konsumentenbedirfnisse einstellen und entsprechend attraktive Produkte anbieten
kann. Bei den Produkten des Luxus-Segments liegt die Zeitspanne zwischen den ersten
Design-Entwiirfen und dem Verkaufsstart des Produkts bei 18 Monaten. Dies macht es
schwierig, die Kundenpriferenzen bei der Produktgestaltung genau einzuschdtzen, da
der Designer zukiinftige Trends und Praferenzen bereits sehr friih vorhersehen muss.
Sofern Powerland sich entwickelnde Nachfragetrends nicht vorhersieht, oder sich nicht
angemessen darauf einstellt, oder den verdanderten Kundengeschmack nicht trifft, kon-
nen die Vermarktungsfahigkeit der Produkte eingeschrdnkt und die Anziehungskraft der
Marke verringert werden.

Das Powerland-eigene Design-Team wird in den ndchsten flinf Jahren durch das italie-
nische Studio Turchi schrittweise ausgebildet, um das richtungsweisende und kreative
Design des Unternehmens fortzufiihren. Parallel dazu beabsichtigen die italienischen
Designer von Studio Turchi, mehr Zeit in China zu verbringen, um mehr {iber die Prife-
renzen der chinesischen Kunden zu erfahren und sich schneller auf verdnderte Kunden-
erwartungen einzustellen.

Powerland hat dem Risiko fortgesetzter Preisanstiege bei Rohmaterialien im Freizeit-
Segment vorausschauend durch Preissicherungsvereinbarungen in den Vertragen

mit Lieferanten Rechnung getragen. Dariiber hinaus ist es dem Unternehmen gelungen
Materialkostensteigerungen schrittweise an die Kunden zu tiberwilzen. Gleichzeitig

hat Powerland damit begonnen, die Produktpalette systematisch in Richtung héhermar-
giger Produkte, z.B. im laufenden Sortiment auf Produkte aus Synthetik und Leder,
umzustellen, um das Margenniveau des Segments zu verbessern.

Chancenmanagement

Die Unternehmenskultur von Powerland ist von der Wertschdtzung von unternehme-
rischem Denken und Leistung orientiert. Powerland legt groen Wert auf die Eigen-
initiative und Verantwortung der Mitarbeiter. Alle Mitarbeiter sind daher aufgefordert,
Geschéftsgelegenheiten — auch auBerhalb ihrer unmittelbaren Verantwortungsbereiche
- zu suchen und zu nutzen. Die Konzerngesellschaften sind dazu angehalten, Chancen
im Bereich ihrer Geschidftsbereiche zu identifizieren, die sich beispielsweise aus ihren
operativen Aktivitdten oder aus einem verbesserten Marktumfeld ergeben, und diese
mit dem Ziel auszuwerten, liber dem Budget liegende Ergebnisse zu erzielen. Derartige
Potenziale werden bewertet und Manahmen zur Ausnutzung der Chancen entwickelt.
Dariiber hinaus zdhlt die regelmaRige Analyse der strategischen Chancen zu den Aufga-
ben des Vorstands.

Risikomanagement

Mit der Geschiftstdtigkeit des Unternehmens sind zahlreiche Risiken und Chancen ver-
bunden. Dabei werden Ereignisse als Risiko definiert, die zu einer negativen Abweichung
von der geplanten zukiinftigen Entwicklung fiihren. Bei Eintreten der Risiken kann die
Geschéftsentwicklung dauerhaft ungiinstig beeinflusst werden, und sich die Ertragslage
und die Bilanz des Unternehmens verschlechtern. Im Gegensatz dazu werden Faktoren,
die einen positiven Einfluss auf die zukiinftige Entwicklung von Powerland haben, als
Chancen definiert. Durch die Geschaftstatigkeit ist das Unternehmen Marktrisiken, stra-
tegischen Risiken, Finanzrisiken und operativen Risiken ausgesetzt. Die Strategie des
Konzerns im Risikomanagement besteht darin, nachteilige Auswirkungen aus den Unwég-
barkeiten der Kapitalmédrkte auf die Finanz- und Ertragslage des Konzerns zu




minimieren. Der Aufsichtsrat formuliert Leitlinien fiir das Risikomanagement insgesamt
sowie Risikogrundsdtze zu besonderen Themenbereichen. Der Vorstand analysiert und
erarbeitet Mallnahmen fiir das Management der finanziellen Risiken, denen die Gesell-
schaft ausgesetzt ist, in Ubereinstimmung mit den durch den Aufsichtsrat definierten
Zielen und zugrunde liegenden Prinzipien. Grundsétzlich verfolgt die Gesellschaft im
Risikomanagement eine konservative Strategie. Finanzrisiken werden auf ein Mindest-
mal reduziert. Es werden keine derivativen oder anderen Finanzinstrumente zu Ab-
sicherungszwecken eingesetzt.

Der wichtigste Faktor fiir eine friihzeitige Identifizierung von Risiken ist die laufende
Einbindung des Vorstands unter Fiihrung des Hauptaktiondrs Shunyuan Guo in das ope-
rative Geschidft des Unternehmens und die Weiterentwicklung aller Gesichtspunkte der
Wertschopfungskette. Diskussionen tber die Identifizierung und Bewertung potenzieller
Risiken bilden einen integralen Bestandteil in allen Vorstandssitzungen sowie auch
regelmdflig in den Aufsichtsratssitzungen. Der Finanzbereich erstellt detaillierte Monats-
berichte liber die finanzielle Entwicklung und die Finanzlage und nimmt eine Aktuali-
sierung der laufenden betrieblichen Lage des Konzerns vor.

Die Risiken, denen Powerland ausgesetzt ist, lassen sich in externe Risiken, wie beispiels-
weise markt- und branchenspezifische Risiken, und interne Risiken, wie strategische,
finanzielle, operative und geschiftsbezogene Risiken, unterteilen.

Externe Risiken

Markt- und branchenbezogene Risiken

Powerland erzielte im Vergleich zum allgemeinen Trend in der Handtaschen-Branche im
Jahr 2011 ein {iberdurchschnittliches Wachstum. Eine anhaltende Schwidche oder eine
Verschlechterung der Konjunktur, insbesondere im chinesischen Heimatmarkt, konnte die
Konsumentennachfrage und damit auch die Nachfrage nach Produkten von Powerland
negativ beeinflussen. In der Folge kénnte es zu Umsatzriickgdangen und Margenver-
schlechterungen kommen. Zudem sind die Mdrkte, in denen Powerland tatig ist, durch
eine hohe Wettbewerbsintensitdt gekennzeichnet, die in Zukunft sogar noch zunehmen
kann. Powerland begegnet diesen Risiken mit einer wachstumsorientierten Unterneh-
mensstrategie, die eine weitere Expansion im Heimatmarkt einschlief3t.

Schwankungen von Angebot und Nachfrage in den Beschaffungs- und Rohstoffmarkten
kdnnen zu Versorgungsengpdssen, Problemen mit der Qualitdt der Rohstoffe sowie
steigenden Logistik- und Herstellungskosten fiihren, die nicht in vollem Umfang durch
hohere Einzelhandelspreise ausgeglichen werden kdnnen. Powerland bewiltigt diese
Risiken einerseits durch eine gezielte Auswahl der Lieferanten, die sich auf die Zuverlds-
sigkeit der Geschaftspartner konzentriert. Andererseits erméglicht die weitere Expan-
sion im Einzelhandelsgeschift eine groBere Flexibilitdt hinsichtlich der Margen und ver-
groBert die Fahigkeit Preisschwankungen an den Beschaffungsmarkten auszugleichen.

Interne Risiken

Strategische Risiken

Einer der Griinde fiir das erfolgreiche Wachstum von Powerland liegt in der schnellen
Identifizierung von Markttrends und der schnellen Reaktion darauf. Sollte es Powerland
nicht gelingen, laufende Trends schnell genug zu identifizieren und den Geschmack
seiner Zielkunden in den jeweiligen Zielmédrkten zu treffen, oder die Preise akzeptabel
fir den Markt festzusetzen, oder erfolgreiche neue Produkte zu entwickeln und anzubie-
ten, kdnnten sich die Wettbewerbsfihigkeit, die Wachstumschancen und die Profita-
bilitdt des Konzern verschlechtern. Durch die groBe Kundennidhe iiber die eigengefiihr-
ten Ladengeschifte, aber auch die Geschafte der Wiederverkaufer, eréffnen sich fiir
Powerland auch Chancen, in dem Kundenreaktionen erkannt und schnell in neue Trends
umgesetzt werden kénnen.




Die weitere Etablierung und Verstdarkung der Segmente Luxus und Freizeit kdnnte, trotz
sorgfdltiger Marketingstrategie, scheitern. Dadurch wiirden die Wachstumsperspektiven
beeintrdchtigt. Aus diesem Grund unternimmt Powerland grofle Anstrengungen zum
Schutz und zur Erhaltung des Powerland Markenimages. Die zunehmende Ausweitung
des Geschidfts im Luxus-Segment iiber eigengefiihrte Geschafte verringert die Abhdngig-
keit von GroRBkunden.

Powerland ist in der Lage, Chancen zu nutzen, die sich aus der Expansion der kontrol-
lierten Einzelhandelsflache ergeben. Die schwierigen Marktbedingungen in der Ver-
gangenheit haben neue Wachstumschancen eréffnet. So sind heute beispielweise erst-
klassige Lagen verfiigbar, an denen Powerland eigene Geschifte ansiedeln kann. Bei der
Auswahl der Standorte und den Neuerdffnungen hélt Powerland einen strengen Quali-
fizierungsprozess ein, in dem die Kriterien Wirtschaftlichkeit, Lage und Investitions-
parameter untersucht werden. Damit begegnet Powerland dem Risiko, neue Geschéfte
an unattraktiven Standorten oder von Anbeginn unprofitable Ldden zu erdffnen.

Powerland kann das durch den erfolgreichen Borsengang gestiegene Medieninteresse
nutzen, um die Wahrnehmung der Marke und des Markenprofils zu verbessern. Zudem
tragt das dynamische Wachstum des Konzerns zu einer verstiarkten Wahrnehmung der
Marke bei. Dadurch wird Powerland in der Zukunft — gegeniiber den relevanten Wett-
bewerbern — verstarkt wahrgenommen.

Finanzielle Risiken

Powerland ist im Rahmen seiner normalen Geschiftstatigkeit Zins-, Liquiditdts- Wah-
rungs- und Gegenpartei-Risiken ausgesetzt, die sich auf die Bilanz und die Geschafts-
ergebnisse des Konzerns auswirken kdnnen.

Risiken aus Finanzinstrumenten sind insbesondere Wechselkursrisiken, die aus der Faktu-
rierung von Umsdtzen mit auslandischen Kunden entstehen, sowie Zinsrisiken aus den
im Berichtsjahr aufgenommenen variabel verzinslichen Darlehen. Der Vorstand kontrol-
liert die Hohe der Risiken sowie die Kosten und den Nutzen von entsprechenden Siche-
rungsgeschaften. Zurzeit werden keine Sicherungsgeschifte fiir erforderlich gehalten.

Wahrungsrisiken

Der konsolidierte und zusammengefiihrte Abschluss fiir die Berichtsperioden 2010 und
2011 sowie die Abschliisse fiir zukiinftige Geschaftsjahre werden in Euro erstellt, wah-
rend das operative Geschift des Powerland-Konzerns in Renminbi abgewickelt wird, der
gegenwartig keine frei konvertierbare Wahrung ist. Eine Abwertung des Renminbi
gegeniiber dem Euro wiirde daher nachteilige Auswirkungen aus der Wahrungsumrech-
nung auf den Abschluss des Konzerns haben. Da der AuBenwert des Renminbi durch
die chinesischen Behdrden kontrolliert wird, ist es auch méglich, dass die Devisenpolitik
der chinesischen Regierung sich erheblich auf die Wechselkurse auswirken kdnnte.

Da das operative Geschédft von Powerland allerdings hauptsdchlich in Renminbi erfolgt,
wird dieses — mit Ausnahme gewisser Transaktionen der Muttergesellschaft und der
Umrechnung des Abschlusses von Renminbi in Euro — durch Schwankungen der Wech-
selkurse nicht betroffen.

Finanz- und Liquiditdtsrisiken

Das Management von Liquiditdtsrisiken ist eine der Hauptaufgaben der Bereiche Finan-
zen und Operatives Geschidft. Das Liquiditdtsrisiko beschreibt das Risiko, dass Zahlungs-
verpflichtungen aufgrund unzureichender Finanzmittel nicht oder nicht fristgerecht
erfiillt werden kénnen. Die Aufnahme kurz- und langfristiger Darlehen erfolgt, sofern
die Geschiftsfiihrung dies fir erforderlich hédlt. Es stehen Powerland Kreditlinien in
ausreichendem Umfang zur Verfligung, um die branchentypischen saisonalen Schwan-
kungen der Liquiditdt auszugleichen.




Liquiditdtsrisiken entstehen im Konzern aus dem Management des Working Capital

sowie aus den Zins- und Tilgungszahlungen auf Verbindlichkeiten. Das Risiko besteht

darin, dass der Konzern seine finanziellen Verpflichtungen bei Falligkeit nicht erfiillen
kann.

Die Leitlinie des Konzerns ist es, sicherzustellen, dass jederzeit ausreichende Zahlungs-
mittel verfiigbar sind, um fillige Verbindlichkeiten zu bedienen. Die Liquiditatser-
fordernisse werden genauestens verfolgt, indem gréRere Zahlungsmittelabfliisse vor
Genehmigung gegen die aktuelle Liquiditatsposition abgewogen werden.

Zur Finanzierung des Unternehmenswachstums kann der Powerland-Konzern in
Zukunft zusdtzliches Kapital durch Ausgabe neuer Schuld- oder Eigenkapitalinstrumente
bendétigen. Der Powerland-Konzern kann nicht sicher sein, dass Finanzierungsmittel in
ausreichendem MaR bzw. geeigneten Laufzeiten verfligbar sein werden. Sofern neue
Aktien oder aktienbezogene Eigenkapitalinstrumente ausgegeben werden, kann dies fiir
die bestehenden Aktiondre zu einem Verwésserungseffekt fiihren. Bei der Aufnahme
zusdtzlichen Fremdkapitals kann sich die Profitabilitdt durch steigende Schuldenbedie-
nungsverpflichtungen verschlechtern und sich die Anfélligkeit des Powerland-Konzerns
fiir ungiinstige Wirtschafts- oder Branchenbedingungen oder andere hier genannte
Risiken erh6hen. Dariiber hinaus kénnen die Finanzierungsbedingungen die Fahigkeit
des Powerland-Konzerns zur Ausschiittung von Dividenden und die Flexibilitdt in der
Planung bzw. der Reaktion auf Verdnderungen des Geschidfts oder in der Branche ein-
schranken. Ferner unterliegen die Tochtergesellschaften von Powerland in China der
Devisenregistrierung und einem Genehmigungserfordernis, wenn sie beabsichtigen,
Kapital auBerhalb Chinas aufzunehmen. Schlie8lich benétigt der Konzern eine Registrie-
rungsgenehmigung fiir die Finanzierung durch die Ausgabe von Eigenkapitalinstru-
menten. Fiir den Fall, dass erforderliche Finanzierungen nicht oder nicht zu angemesse-
nen Konditionen beschafft werden kénnen, miissten die Plane fiir die zukiinftige
Geschédftsausweitung eingeschrankt werden. Auch die chinesischen Tochtergesellschaf-
ten des Powerland-Konzerns unterliegen hinsichtlich der Verschuldung im Ausland
gewissen Beschrankungen.

Kreditrisiken

Forderungen kénnen Kreditrisiken unterliegen, die ergebniswirksam zu erfassen sind,
wenn eine Vertragspartei ihren Verpflichtungen nicht wie vorgesehen nachkommt.

Die offene Position des Kreditrisikos des Konzerns ist dabei starker von individuellen
kundenbezogenen Merkmalen abhdngig als von Entwicklungen der Branche oder in

den Sitzldndern der Kunden. Daher entstehen wesentliche Kreditrisiken in erster Linie
durch eine hohe offene Position gegeniiber einzelnen Kunden. Kreditrisiken im Hinblick
auf Kunden entstehen durch die Einrdumung von Zahlungszielen und das damit verbun-
dene Ausfallrisiko.

Der Konzern gewdhrt Kredite an Kunden nach sorgfdltiger Bewertung der Finanzver-
h&ltnisse und der Kredithistorie auf fortlaufender Basis, um Ausfallrisiken im Geschéft
Zu minimieren.

Risiko aus Dividendenausschiittungen

Die Entscheidung liber zukiinftige Dividendenausschiittungen ist immer von den dann
vorliegenden Umstdnden abhdngig. Hierzu zdhlen insbesondere die Ertragslage, die
Finanzierungs- und Investitionserfordernisse der Gesellschaft und das Vorhandensein
eines Jahresiiberschusses (die genannten Aspekte werden im Jahresabschluss kommen-
tiert).

Die Ertrage und Aufwendungen von Powerland entstehen tiberwiegend in RMB. Daher
kdnnen sich Wechselkursschwankungen negativ auf den Jahresiiberschuss der Power-
land AG auswirken. Dies kann auch die Ausschiittung von Dividenden beeinflussen.




Operative Risiken

Umsatz- und Vorratsrisiken

Durch den Ausbau der eigenen Einzelhandelsaktivitdten im Luxus-Segment durch die
Neuerdffnung eigengefiihrter Ladengeschifte ist Powerland zunehmenden Umsatz-
und Vorratsrisiken ausgesetzt. Zudem gehen mit den Neuer6ffnungen steigende Auf-
wendungen und Unsicherheiten bezliglich der zukiinftigen Profitabilitdt einher.

Dariiber hinaus erfordern die Neuerdffnungen eigengefiihrter Ldden steigende Investi-
tionen und fiihren zu wachsenden Personal- und Mietkosten. Es gibt keine Garantie
dafiir, dass die erhohten Aufwendungen durch héhere Margen ausgeglichen werden
kdnnen, oder dass die neuen eigenen Ldden profitabel betrieben werden kénnen.

Die Expansion des Luxus-Segments ist daher fiir den Powerland-Konzern mit einem
hoheren Geschéftsrisiko verbunden.

Bei den Umsdtzen im Luxus-Segment mit Wiederverkdufern wird das Umsatz- und
Vorratsrisiko normalerweise durch die auftragsbezogene Fertigung begrenzt, d.h.,
Powerland vergibt die Fertigungsauftrage an die oEm-Hersteller erst nach Erhalt der
Bestellungen von den Wiederverkaufern.

Im Freizeit-Segment wird das Umsatz- und Vorratsrisiko normalerweise ebenfalls durch
die auftragsbezogene Fertigung begrenzt, da Powerland die Fertigung erst nach Erhalt
der Bestellungen von den Kunden aufnimmt.

Qualitdtsrisiko

Die Gewdhrleistung einer konstant hohen Qualitdt der Powerland Produkte bedingt eine
enge Zusammenarbeit mit den Lieferanten und anderen Vertragspartnern. Dadurch
ergeben sich Risiken bei der Beschaffung, der Produktion und in der Logistik. Ein Risiko-
faktor liegt in der Verschlechterung der Produktqualitdt. Powerland arbeitet in der
Beschaffung mit sorgfdltig ausgewahlten Einkdufern und Herstellern zusammen, um
stabile Lieferbeziehungen in gleichbleibend hoher Qualitat zu attraktiven Preisen

fiir die sich standig verdndernden Kollektionen sicherzustellen.

Geschdftsrisiken

IT-Risiken

Fiir die Steuerung der Geschidftsprozesse und die Kontrolle der Kosten sind die Verfiig-
barkeit und Funktion moderner 1T-Systeme unerldsslich. Ein Ausfall dieser Systeme
wiirde die Geschaftsprozesse beeintrachtigen und konnte zu héheren Kosten fiihren.
Ein Datenverlust im Fall von beispielsweise Feuer, Stromunterbrechungen, Systemfeh-
lern, Hackerangriffen, Betrug oder Terrorismus kann nicht ausgeschlossen werden.
Powerland investiert in die Weiterentwicklung seiner 1T-Systeme, um die jederzeitige
Systemverfiigbarkeit und Funktionalitat sicherzustellen, und die Prozesseffizienz zu
verbessern.

Rechtliche Risiken

Rechtliche Risiken ergeben sich typischerweise aus Belangen im Zusammenhang mit
dem Gewerberecht, mit gewerblichen Schutzrechten, aus der Produkthaftung und
Garantie, oder der Einfiihrung neuer Gesetze bzw. Anderungen bestehender Gesetze
oder ihrer Interpretationen. Die Verletzung einer bestehenden Vorschrift kann dabei
durch Unkenntnis oder Fahrldssigkeit erfolgen. Die potenziellen Risiken werden unter
Einbeziehung des Expertenwissens externer Spezialisten griindlich analysiert, um ihnen
angemessen und zeitnah zu begegnen. Dennoch kann der Ausgang laufender oder zu-
kiinftiger Verfahren nicht mit Sicherheit vorausgesagt werden. Rechtliche Auseinander-
setzungen kdnnen, selbst in dem Fall, dass die Rechtsposition des Unternehmens be-
statigt wird, mit hohen Kosten und einem Imageschaden fiir Powerland verbunden sein.




Powerland beobachtet die Registrierungen von Handelsmarken, die filschlicherweise
mit dem eigenen Markennamen oder dem pLD-Logo verwechselt werden kénnten, um
die Markenrechte zu schiitzen. Sofern ein tduschend dhnlicher Markenname entdeckt
wird, oder der Powerland Markenname ohne Berechtigung verwendet wird, werden un-
verzliglich die erforderlichen rechtlichen Schritte — iiblicherweise die Beurkundung
eines Widerspruchs — eingeleitet.

Beschiiftigungsrisiko

Das Risiko der Abhdngigkeit des Unternehmens von einigen wenigen Schliisselpersonen
in der Fiithrungsebene wird durch die kontinuierliche Verstarkung der Fiihrungskrafte
mit erfahrenem Fachpersonal verringert. Das Unternehmenswachstum wird in zuneh-
mendem Mafe durch die Dezentralisierung der Aktivitdten und Entscheidungen auf
operativer Ebene vorangetrieben. Selbst fiir den Fall eines plotzlichen Wechsels von
Flihrungskraften in Schliisselpositionen, ist davon auszugehen, dass die Geschaftstatig-
keit des Unternehmens auch weiterhin reibungslos fortgefiihrt werden kann.

Beurteilung der Gesamtrisikoposition

Zum Zeitpunkt der Berichtserstellung sind keine Einzel- oder Gesamtrisiken erkennbar,
die den Bestand des Powerland-Konzerns in der vorhersehbaren Zukunft gefdhrden
kénnten.




VERGUTUNG DER MITGLIEDER DES VORSTANDS

Fiir das Geschéftsjahr 2011 erhielten die Mitglieder des Vorstands die in der folgenden
Tabelle aufgefiihrten festen Vergiitungen. Dariiber hinaus bestanden keine weiteren,
insbesondere leistungsabhéngigen Vergilitungsanspriiche. Ausgenommen davon war
Herr Hock Soon Gan, Finanzvorstand, der eine Bonuszahlung fiir die erfolgreiche Borsen-
einfiihrung der Gesellschaft erhielt.

Die Gesamtvergiitung fiir die Mitglieder des Vorstands betrug im Berichtsjahr 2011:

TEUR 2010 201
Shunyuan Guo 16 56
Hock Soon Gan
fixe Vergtitung 6 107
variable Vergiitung - 335
Qingsheng Cai 9 23
Yongliang Guo 4 23

VERGUTUNG DER MITGLIEDER DES AUFSICHTSRATS

In Ubereinstimmung mit dem deutschen Aktiengesetz haben die Mitglieder des Auf-
sichtsrats keine Beratervertridge mit der Gesellschaft. GemaR §113 Abs. 2 Satz 1 AktG
wird die Vergiitung der Aufsichtsratsmitglieder durch die im Jahr 2012 stattfindende
Hauptversammlung festgelegt. Die Mitglieder des Vorstands und des Aufsichtsrats wer-
den der Hauptversammlung fiir die aktuellen Aufsichtsratsmitglieder eine Vergiitung
wie folgt vorschlagen:

Feste jdhrliche Sitzungsgelder
Vergiitung Variable fiir Aufsichts-

Name und Funktion TEUR Vergiitung ratssitzungen
Dr. Peter Diesch, 0,1% vom
Vorsitzender des Aufsichtsrats 60 Jahresiberschuss 2,5
Volker Potthoff, stellvertretender
Vorsitzender des Aufsichtsrats 35 2,5
Hsueh Yi Huang,
Mitglied des Aufsichtsrats 20 2,5

Jedes Aufsichtsratsmitglied erhélt eine Erstattung von Auslagen fiir Biirokosten ein-
schlieBlich Umsatzsteuern, sofern zahlbar. Die Aufsichtsratsmitglieder erhalten keine
Abfindungszahlungen bei Beendigung ihrer Tatigkeit.

Die Gesamtvergiitung der Mitglieder des Aufsichtsrats belief sich in den Berichtsjahren
auf insgesamt 140 TEUR, die in den abgegrenzten Verbindlichkeiten erfasst worden ist:

TEUR 2010 2011
Dr. Peter Diesch

feste Vergiitung - 61
variable Vergiitung - 19
Volker Potthoff - 36
Hsueh Yi Huang - 24
- 140

Die fritheren Mitglieder des Aufsichtsrats erhielten keine Vergiitung.




GEZEICHNETES KAPITAL

Das gezeichnete Grundkapital der Powerland AG betrédgt 15.000.000,00 EUR und ist in
15.000.000 nennwertlose Inhaberaktien mit einem Nominalbetrag von 1,00 EUR eingeteilt.

STIMMRECHTS- UND UBERTRAGUNGSBESCHRANKUNGEN

Nach der Satzung der Powerland AG gewdhrt jede Aktie eine Stimme. Dem Vorstand
sind keine Beschrinkungen des Stimmrechts oder des Ubertragungsrechts der Aktien
bekannt.

DIREKTER ODER INDIREKTER ANTEILSBESITZ

Zum Zeitpunkt der Erstellung des Konzernlageberichts hielt der Vorstandsvorsitzende,
Herr Shunyuan Guo, tiber die Powerland Group Holding Ltd. und die Guo GmbH & Co.
KG 58,1% der Aktien der Powerland AG. Dabei wurden 100 % der Anteile an der Guo
GmbH & Co. KG durch die Powerland Group Holding Ltd. gehalten. Alleineigentiimer der
Powerland Group Holding Ltd. ist Herr Shunyuan Guo.

AKTIEN MIT SONDERRECHTEN

Es bestehen keine Aktien mit Sonderrechten oder Kontrollrechten.

AUSUBUNG VON STIMMRECHTEN VON ARBEITNEHMERN

Arbeitnehmer, die Aktiondre der Powerland AG sind, kénnen ihr Stimmrecht nach
eigener Wahl oder durch einen Stimmrechtsbevollmachtigten ausiiben. Eine
Stimmrechtskontrolle am Grundkapital beteiligter Arbeitnehmer besteht nicht.

ERNENNUNG UND ABBERUFUNG VON VORSTANDSMITGLIEDERN

Der Aufsichtsrat legt die Anzahl der Vorstandsmitglieder fest. Nach der Unternehmens-
satzung muss der Vorstand mindestens aus zwei Mitglieder bestehen. Der Aufsichts-
rat kann ein Vorstandsmitglied zum Vorstandsvorsitzenden oder Vorstandssprecher
und ein weiteres Vorstandsmitglied zum stellvertretenden Vorstandsvorsitzenden oder
stellvertretenden Vorstandssprecher ernennen. Dariiber hinaus kann der Aufsichtsrat
weitere Vorstandsmitglieder bestellen.

Vorstandsmitglieder werden durch den Aufsichtsrat fiir eine maximale Dauer von fiinf
Jahren bestellt. Gegenwirtig besteht der Vorstand der Powerland AG aus vier Mitglie-
dern, die vom Aufsichtsrat fiir eine Dauer von weniger als fiinf Jahren bis zum 21. Febru-
ar 2016 im Fall des Vorstandsvorsitzenden und nicht mehr als drei Jahren bis zum 21.
Februar 2014 im Fall der librigen Vorstandsmitglieder bestellt wurden.

Eine Wiederernennung oder Verldngerung der Vertragslaufzeit fiir einen Zeitraum von
jeweils fiinf Jahren ist durch Beschluss des Aufsichtsrats moglich, der jedoch nicht
friher als ein Jahr vor Ende des Vertragsverhiltnisses erfolgen darf. Der Aufsichtsrat
kann die Bestellung eines Vorstandsmitglieds vor Ablauf des Vertrags aus gegebenem
Anlass wie beispielsweise bei grober Pflichtverletzung oder bei Beschluss eines Miss-
trauensvotums durch die Hauptversammlung widerrufen.




In wichtigen Fallen kann ein fehlendes Vorstandsmitglied gemaR § 85 Aktiengesetz durch
das Amtsgericht auf Antrag von Personen mit berechtigtem Interesse wie beispielsweise
anderen Vorstandsmitgliedern bestellt werden.

SATZUNGSANDERUNGEN

Die Satzung kann gemaR §178 Aktiengesetz nur durch Beschluss der Hauptversammlung
gedndert werden. Davon ausgenommen kénnen Anderungen, die nur den Wortlaut oder
die Form betreffen, durch den Aufsichtsrat vorgenommen werden.

ERMACHTIGUNG DES VORSTANDS ZUR AUSGABE VON NEUEN
AKTIENGENEHMIGTES KAPITAL

Der Vorstand ist ermachtigt, das Grundkapital der Powerland AG mit Zustimmung des
Aufsichtsrats einmalig oder mehrfach um bis zu insgesamt 5.000.000,00 EUR bis zum
20. Februar 2016 durch Ausgabe von bis zu 5.000.000 neuen auf den Inhaber lauten-
den Stiickaktien gegen Bar- oder Sacheinlagen zu erhéhen (,Genehmigtes Kapital 2011%).
Ausgegeben werden diirfen jeweils Stammaktien und/oder stimmrechtslose Vorzugs-
aktien. Der Vorstand ist ferner erméchtigt, jeweils mit Zustimmung des Aufsichtsrats
tiber den Ausschluss des Bezugsrechts der Aktiondre zu entscheiden. Ein Bezugsrechts-
ausschuss ist jedoch nur in folgenden Fillen zuldssig:

Wenn die neuen Aktien zum Erwerb von Unternehmen, Unternehmensteilen oder

Anteilen an einem Unternehmen ausgegeben werden;

Flir Spitzenbetrage;

Fur die Ausgabe von Belegschaftsaktien an Mitarbeiter und Mitglieder der Unter-

nehmensleitung der Gesellschaft oder verbundener Unternehmen;

Wenn die Aktien gegen Bareinlage zu einem Kurs ausgegeben werden, der nicht

wesentlich unter dem bérsennotierten Aktienkurs liegt, und der Ausschluss des

Bezugsrechts sich nur auf neue Aktien bezieht, die nicht mehr als 10 % Aktienkapitals

der Gesellschaft ausmachen. Bei der Berechnung der 10 %-Grenze sind andere Be-

zugsrechtsausschliisse gemaR §186, Absatz 3, Satz 4 Aktiengesetz zu beriicksichtigen.

Zur Borseneinfiihrung von Aktien der Gesellschaft oder Zertifikaten, die sich auf

Aktien der Gesellschaft beziehen, an inlandischen oder

Ausldndischen Borsen, an denen die Aktien der Gesellschaft noch nicht gehandelt

werden;

Soweit erforderlich, um den Inhabern von Wandelanleihen, Genussrechten oder

Aktienoptionen Bezugsrechte zu gewdhren, die sie erhalten wiirden, wenn sie

Aktiondre wiirden.

Eine Kapitalerh6hung unter Ausschluss des Bezugsrechts der Altaktiondre darf10% des
zum Zeitpunkt, an dem von der Erméchtigung Gebrauch gemacht wird, bestehenden
Aktienkapitals nicht tiberschreiten, wenn die Kapitalerhshung fiir Belegschaftsaktien-
programme erfolgt. Der Vorstand entscheidet im Einvernehmen mit dem Aufsichtsrat
Uber die Bezugsrechte und die Ausstattung der aus dem Genehmigten Kapital 2011 neu
auszugebenden Aktien.

Die aullerordentliche Hauptversammlung vom 22. Médrz 2011 hat die Schaffung eines
Bedingten Kapitals liber bis zu 500.000 neue nennwertlose Inhaber-Stammaktien mit
einem Gesamtbetrag von bis zu 500.000,00 EUR (,,Bedingtes Kapital 2011“) beschlossen.
Das Bedingte Kapital 2011 wird nur in dem AusmaR zu einer Erhéhung des Aktienkapi-
tals der Gesellschaft fiihren, in dem die Inhaber von durch die Gesellschaft im Rahmen
des Optionsplans 2011 ausgegebenen Optionsrechten diese Optionsrechte austiben.




CHANGE-OF-CONTROL-KLAUSELN
Es bestehen keine Vereinbarungen seitens der Powerland Ac iiber einen Kontroll-
wechsel aufgrund eines Ubernahmeangebots.
VERGUTUNGSVEREINBARUNGEN IM FALL EINER UBERNAHME
Es bestehen keine Vereinbarungen zwischen Mitgliedern des Vorstands oder Mitarbei-

tern und der Powerland Ag, die eine Abfindungszahlung fiir den Fall eines Kontroll-
wechsels aufgrund eines Ubernahmeangebots vorsehen.

Nach dem Bilanzstichtag am 31. Dezember 2011 traten keine wesentlichen Ereignisse ein.

Seit dem Bilanzstichtag sind keine operativen oder strukturellen Verdnderungen oder
Geschéftstransaktionen eingetreten, die einen wesentlichen Einfluss auf die Vermégens-,
Finanz- und Ertragslage des Powerland-Konzerns hatten.




Aus Sicht des Konzerns bleibt die gesamtwirtschaftliche Situation des chinesischen
Marktes auch im Jahr 2012 gesund. Daraus leitet sich eine anhaltende Nachfrage nach
unseren Produkten ab. Die Fortsetzung der Urbanisierung und der Regierungspolitik
zur Steigerung des Anteils der Inlandsnachfrage am Bruttoinlandsprodukt werden sich
auf die Unternehmensentwicklung positiv auswirken.

Der Vorstand strebt in den Jahren 2012 und 2013 eine weitere Steigerung des Umsatzes
an. Auch das Konzern EBIT soll sowohl absolut als auch auf bereinigter Basis weiter
wachsen. Dabei wird das Luxus-Segment die wesentlichen Wachstumsbeitrage zum Um-
satz und Ergebnis beitragen.

Das Luxus-Segment generiert seit Einfiihrung der Luxusprodukte unter dem Marken-
namen Powerland in den Jahren 2007/2008 mit zunehmender Wahrnehmung der Marke
durch die wachsende Schicht von Verbrauchern der Mittelklasse sowie durch den
schrittweisen Ausbau des Vertriebsnetzes ein starkes Wachstum. Daher geht der Vor-
stand davon aus, dass die Neuerdffnung weiterer Geschdfte und die Erhdhung der
Produktivitdt in den im Jahr 2011 neu eréffneten 54 Geschdften — einschlieflich 13 eigen-
betriebenen Ldden — zu einem substanziellen Wachstum im Jahr 2012 beitragen
werden. Auch im folgenden Jahr ist eine weitere Umsatz- und Profitabilitatssteigerung
geplant.

Im Freizeit-Segment ist das Marktumfeld herausfordernder. Powerland plant die schwa-
che Nachfrage durch eine verbesserte Produktqualitdt und Design sowie eine Verbrei-
terung der Produktpalette mehr als auszugleichen. Dariiber hinaus liegen die Schwer-
punkte auf der Markenentwicklung der Marke Sotto sowie dem Ausbau der Produktions-
kapazitdten, um sich als Anbieter bei groBvolumigen Auftrégen fiir Kunstlederhand-
taschen sowohl im Inlands- als auch in den Auslandsmarkten zu qualifizieren. Wir gehen
fiir die Jahre 2012 und 2013 von einem Umsatzwachstum und einer Steigerung der Profi-
tabilitdt im Freizeit-Segment aus.

Die Preisstrategie ,Cost plus” und eine Reihe bereits eingeleiteter Manahmen wie
der effizienteren Nutzung des Working Capitals, der Verbesserung des Cashflow-
Managements, der verbesserten Kostenkontrolle und der Kontrolle der Beschaffungs-
kette werden zu Ergebnisverbesserungen fiihren. Dariiber hinaus werden das opti-
mierte Produktportfolio des Luxus-Segments und die Markteinfiihrung neuer innova-
tiver Produkte im Freizeit-Segment das Ergebnis weiter steigern.

Das Ziel von Powerland ist, dass unsere Aktiondre proportional am zukiinftigen Unter-
nehmenserfolg teilhaben. Diesem Ausblick liegen bestimmte Annahmen zugrunde. Die
tatsdchliche Entwicklung kann davon abweichen.

Der Ausblick fiir die Jahre 2012 und 2013 beriicksichtigt alle derzeit bekannten Faktoren,
die die Unternehmensentwicklung beeinflussen kdnnen. Dennoch kdnnen politische
oder wirtschaftliche Unwégbarkeiten zu einer von den Erwartungen abweichenden Un-
ternehmensentwicklung fiihren.
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ABSCHLUSS
» GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG
» GESAMTERGEBNISRECHNUNG

KONSOLIDIERTE UND ZUSAMMENGEFASSTE
GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG
FUR DAS GESCHAFTSJAHR 2011

GESCHAFTSBERICHT 2011

TEUR Anhang 2010
Umsatz 7 112.635
Umsatzkosten 8 - 67.865
Rohertrag 44.770
Sonstige betriebliche Ertrige 9 85
Aufwendungen fiir Vertrieb und Verkauf 10 -11.234
Verwaltungsaufwand und sonstige betriebliche Aufwendungen 1 - 6.603
Betriebsergebnis 27.018
Zinsertrage 12 26
Zinsaufwendungen 12 - 946
Ergebnis vor Steuern 26.098
Ertragsteuern 13 —-3.481
Jahresiiberschuss 22.617
Den Anteilseignern des Mutterunternehmens

zurechenbarer Anteil am Jahresiiberschuss 22.617
Ergebnis je Aktie, unverwédssert und verwdssert (EUR) 16 2,26

201

Die Vergleichbarkeit wird durch Schwankungen des Wechselkurses der funktionalen Wahrung (rRmB) zur

Darstellungswéhrung dieses Jahresabschlusses (EUR) eingeschrénkt.

KONSOLIDIERTE UND ZUSAMMENGEFASSTE
GESAMTERGEBNISRECHNUNG
FUR DAS GESCHAFTSJAHR 2011

TEUR Anhang 2010
Jahresiiberschuss 22.617
Ubersicht der im sonstigen Ergebnis erfassten (nicht realisierten)

Gewinne/Verluste

Wechselkurseinfliisse aus der Umrechnung selbststandiger

auslindischer Tochterunternehmen (netto) 25 2.302
Gesamtergebnis 24.919
Den Anteilseignern des Mutterunternehmens

zurechenbarer Anteil am Jahresiiberschuss 22.617
Den Anteilseignern des Mutterunternehmens

zurechenbares Gesamtergebnis 24.919

2011

Die Vergleichbarkeit wird durch Schwankungen des Wechselkurses der funktionalen Wahrung (RmB) zur

Darstellungswéhrung dieses Jahresabschlusses (EUR) eingeschrénkt.

Der Anhang ist ein integraler Bestandteil des konsolidierten und zusammengefassten Abschlusses.

R
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GESCHAFTSBERICHT 2011

KONSOLIDIERTE UND ZUSAMMENGEFASSTE
KAPITALFLUSSRECHNUNG
FUR DAS GESCHAFTSJAHR 2011

ABSCHLUSS
KAPITALFLUSSRECHNUNG «

TEUR Anhang 2010 201
Cashflow aus der laufenden Geschiftstatigkeit _
Ergebnis vor Steuern 26.098 _
Berichtigungen fiir: _
Abschreibungen auf immaterielle Vermogenswerte 19 12 _
Abschreibungen auf Landnutzungsrechte 18 69 _
Abschreibungen auf Sachanlagen 17 327 _
Verluste aus dem Abgang von Sachanlagen 2 _
Wiahrungskursveranderungen - _
Zinsertrdge - 26 _
Zinsaufwendungen 822 _
Nicht-operative Posten - _
Operatives Ergebnis vor Verdnderungen des Working Capital 27.304 _
Verdnderungen der Vorridte -2.102 _
Verdnderungen der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen -
und der sonstigen Forderungen —-11.233
Verdnderungen der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und -
Leistungen und der sonstigen Verbindlichkeiten 15.716
Mittelzufluss vor Steuerzahlungen 29.685 _
Gezahlte Steuern vom Einkommen und Ertrag 28 —-3.582 _
Cashflow aus der laufenden Geschiftstatigkeit 26.103 _
Cashflow aus der Investitionstatigkeit _
Zinsertrage 26 _
Mittelzufluss aus dem Abgang von Sachanlagen 35 _
Erwerb von immateriellen Vermogenswerten 19 - _
Erwerb von Landnutzungsrechten 18 -1.728 _
Erwerb von Sachanlagen 17 - 15.056 _
Netto-Cashflow aus der Investitionstatigkeit -16.723 _
Cashflow aus der Finanzierungstitigkeit _
Kapitaleinzahlungen 1,465 _
Mittelzufluss aus dem Bérsengang - _
Aufwendungen des Bérsengangs - _
Gezahlte Dividenden 14 - 16,695 _
Inanspruchnahme von Darlehen 21,754 _
Tilgung von Darlehen - 8,589 _
Zinsaufwendungen - 822 _
Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit - 2,887
Nettoerhdhung der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 6,493 -
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zu Beginn des Jahres 7,718 _
Wechselkursbedingte Verdnderungen 1,108 _
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente -
zum Ende des Jahres 23 15,319

Der Anhang ist ein integraler Bestandteil des konsolidierten und zusammengefassten Abschlusses.

R




ABSCHLUSS
» BILANZ

KONSOLIDIERTE UND ZUSAMMENGEFASSTE

BILANZ
ZUM 31. DEZEMBER 2011
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GESCHAFTSBERICHT 2011

TEUR Anhang 31.12.2010 31.12.2011

AKTIVA _
Langfristiges Vermogen _
Sachanlagen 17 20.358 _
Landnutzungsrechte 18 4.375 _
Immaterielle Vermégenswerte 19 79 _
Aktive latente Steuern 20 -
Summe langfristiges Vermégen 24.812 -
Kurzfristiges Vermdogen _
Vorrite 21 7518 | 92717
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen -
und sonstige Forderungen 22 24.846
Kurzfristige Steueranspriiche 28 6 _
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 23 15.319
Summe kurzfristiges Vermaogen 47.689

Bilanzsumme 72.501
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GESCHAFTSBERICHT 2011 ABSCHLUSS
BILANZ «
TEUR Anhang 31.12.2010 31.12.2011
PASSIVA
Eigenkapital
Gezeichnetes Kapital 24 -
Kapitalriicklage 25 -
Riicklage aus Wahrungsumrechnung 25 3.215
Konzernriicklagen 25 23.990
Summe Eigenkapital 27.205

Verbindlichkeiten

Langfristige Schulden

Darlehen 26 3.729
Kurzfristige Schulden

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

und sonstige Verbindlichkeiten 27 22.476
Darlehen 26 18.137
Kurzfristige Steuerverbindlichkeiten 28 954
Summe kurzfristige Schulden 41.567
Summe Verbindlichkeiten 45.296
Bilanzsumme 72.501

Der Anhang ist ein integraler Bestandteil des konsolidierten und zusammengefassten Abschlusses.




ABSCHLUSS

» EIGENKAPITALVERANDERUNGSRECHNUNG
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KONSOLIDIERTE UND ZUSAMMENGEFASSTE
EIGENKAPITALVERANDERUNGSRECHNUNG
FUR DAS GESCHAFTSJAHR 2011

GESCHAFTSBERICHT 2011

TEUR Anhang

Gezeich-
netes
Kapital

Riicklage
aus der
Wihrungs-
umrech-
nung

Kapital-
riicklage

Konzernriicklagen

Nicht-
aus-
schiittungs-

Aus-
schiittungs-
fahig fahig

1. Januar 2010

- 913

65.353 6.894

Kapitaleinzahlungen

1.466 -

Gesamtergebnis

- 2.302

- 22.617

Dividenden 14

- - 16.695

Zufiihrungen zur
gesetzlichen Riicklage

Zufiihrungen zu den
sonstigen Riicklagen

1.142 -1.142

Eingezahltes Kapital

31. Dezember 2010

- 3.215

12.322 11.668

Gesamtergebnis

- 13.463

- 18.337

Zufiihrungen zur
gesetzlichen Riicklage

2.382 —2.382

Zufiihrungen zu den
sonstigen Riicklagen

238 - 238

Eingezahltes Kapital 24

10.000

- 10.000 -

Zuflisse aus dem
Borsengang, brutto

5.000

70.000 -

Direkt gegen
das Eigenkapital
verrechnete
Aufwendungen
des Borsengangs

-5.199 -

Latente Steuern
auf die direkt gegen
das Eigenkapital
verrechneten
Aufwendungen

fiir den Borsengang

552 -

31. Dezember 2011

15.000

65.353 16.678

4.942 27.385

Summe
Eigen-
kapital

Der Anhang ist ein integraler Bestandteil des konsolidierten und zusammengefassten Abschlusses.
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ALLGEMEINE INFORMATIONEN

Der konsolidierte und zusammengefasste Abschluss enthdlt den Abschluss der Holding-
gesellschaft, Powerland Ac (die ,Gesellschaft®), sowie die Abschliisse deren Tochter-
gesellschaften. Die Tochtergesellschaften sind Powerland Fujian Leather Case & Products,
Co. Ltd. (,PFL*) und Guangzhou Powerland Leather Case & Products, Co. Ltd. (,PGL"),

die ihren Sitz in China haben, und Powerland International Holdings Limited (,Powerland
Hongkong® bzw. ,pHK"), die in Hongkong ansdssig ist, der Sonderverwaltungszone der
Volksrepublik China (,Hongkong").

Die englischen Bezeichnungen bestimmter Unternehmen/Gesellschaften, die im konsoli-
dierten und zusammengefassten Abschluss genannt werden, entsprechen einer inoffi-
ziellen Ubersetzung der eingetragenen chinesischen Firmennamen durch den Vorstand
und wurden nicht von diesen Firmen als offizielle Unternehmensnamen mit Rechts-
wirkung tibernommen.

Holding-Gesellschaft

Die Guo GmbH & Co. KG ist das direkte Mutterunternehmen der Powerland AG mit Sitz
in Deutschland. Das ultimative Mutterunternehmen ist die Powerland Group Holding
Ltd., deren Sitz in Hongkong ist. Beide Mutterunternehmen erstellen keinen Konzern-
abschluss.

Die Powerland Ac (die ,,Gesellschaft*)

Die Gesellschaft fungiert als Mutterunternehmen und ist eine Aktiengesellschaft mit Sitz
in Frankfurt am Main. Die Gesellschaft ist unter der Registernummer HRB 90460 im
Handelsregister des Amtsgerichts Frankfurt am Main eingetragen. Das Geschaftsjahr der
Gesellschaft entspricht dem Kalenderjahr (d.h. 1. Januar bis 31. Dezember). Die Gesell-
schaft besteht ohne zeitliche Befristung.

Die Aktien der Powerland AG werden im Prime Standard, einem besonderen Segment
des Regulierten Marktes an der Frankfurter Borse, gehandelt. Der erste Handelstag der
Powerland-Aktien war der 11. April 2011.

Alle Tochterunternehmen der Gesellschaft wurden in den vorliegenden konsolidierten
und zusammengefassten Abschluss einbezogen. Die folgende Tabelle zeigt die konsoli-
dierten und zusammengefassten Tochterunternehmen mit ihren Finanzzahlen nach den
International Financial Reporting Standards:

Direkt Gewinn/

gehaltener Verlust im

Anteil Eigenkapital Berichtsjahr

% TEUR TEUR

PHK 31. Dezember 2010 100 21.307 -
31. Dezember 2011 100 28.744 18.271

PFL 31. Dezember 2010 100 24.215 22,673
31. Dezember 2011 100 55.627 23.608

PGL 31. Dezember 2010 100 2.989 - 56
31. Dezember 2011 100 24.052 - 14

Die gegenwdrtigen Regulierungen in China erlauben die Ausschiittung von Dividenden
nur aus dem in Ubereinstimmung mit den Chinese Accounting Standards und Regu-
lierungen ermittelten kumulierten Ergebnis. Die chinesischen Tochtergesellschaften der
Gesellschaft miissen in jedem Geschéftsjahr mindestens 10 % ihres Ergebnisses nach
Steuern der gesetzlichen Riicklage zufiihren bis diese 50 % des eingetragenen Grundkapi-
tals erreichen. Dariiber hinaus kann von den Tochtergesellschaften verlangt werden,
einen Teil ihres Ergebnisses in eine Mitarbeitervorsorgekasse einzuzahlen. Diese Riick-
lagen sind nicht ausschiittungsfahig.




Die gesetzlichen Devisenvorschriften und -regulierungen in China erlauben die Zahlung
aus laufenden Konten, einschlief8lich der Ausschiittung von Ergebnissen und geschéft-
lich verursachten Aufwendungen, in Fremdwahrungen grundséatzlich ohne vorherige
Genehmigung. Allerdings bestehen gewisse Verfahrenserfordernisse. Fiir Transaktionen
aus Kapitalkonten bestehen dagegen im Allgemeinen strenge Devisenkontrollen. Solche
Transaktionen miissen genehmigt und/oder durch die State Administration Foreign
Exchange (,SAFE") bzw. ihre lokalen AuBenstellen registriert werden. Riickzahlungen
von Darlehenskapital, Ausschiittungen von Ergebnissen aus Kapitalbeteiligungen und
Finanzinvestitionen unterliegen ebenfalls Restriktionen. Der Transfer von Zahlungsmit-
teln aus China heraus unterliegt formellen Genehmigungsanforderungen seitens der
chinesischen Behorden.

UNTERNEHMENSGEGENSTAND

Die Powerland AG und ihre Tochtergesellschaften (im Folgenden ,der Konzern®, ,der
Powerland-Konzern“ oder ,Powerland” genannt) beschaftigen sich vornehmlich mit dem
Design, der Herstellung und dem Verkauf von Koffern, Taschen und Lederprodukten.

Im Berichtsjahr gab es keine Anderungen hinsichtlich der Haupttitigkeiten des Konzerns.

Die Produkte des Konzerns werden unter den konzerneigenen Marken ,Powerland* fir
Produkte des Luxus-Segments und ,Sotto” fiir Produkte des Freizeit-Segments sowie
unter durch Dritte eingetragene Marken (z.B. Original Equipment Manufacturer ,0EM")
in China und im Ausland verkauft.

Das Vertriebsnetzwerk fiir das Luxus-Segment von Powerland besteht zumeist aus Ver-
kaufsstellen, die von selbstdandigen Verkaufsstelleninhabern betrieben werden, die von
selbstidndigen Vertriebsunternehmen eingesetzt werden, die ihrerseits durch Powerland
bestellt wurden. Zwischen den selbstdandigen Vertriebsunternehmen und Powerland
bestehen lediglich vertragliche Vereinbarungen, die auf standardisierten Vertriebsverein-
barungen basieren. Dariiber hinaus hat Powerland fiir den Verkauf der Produkte

aus dem Luxus-Segment auch eigene Ldden erdffnet.

GRUNDLAGEN DER ABSCHLUSSERSTELLUNG

Der konsolidierte und zusammengefasste Abschlusses der Powerland AG fiir das am 31.
Dezember 2011 endende Geschiftsjahr wurde in Ubereinstimmung mit den Vorschriften
der International Financial Reporting Standards, der International Accounting Standards
und ihrer Auslegungen (gemeinsam als ,,IFRs" bezeichnet) aufgestellt, welche vom Inter-
national Accounting Standards Board (,1AsB“) herausgegeben wurden, einschlieflich der
Auslegungen der IFRs, welche vom International Financial Reporting Interpretations
Committee (,IFRIC*) herausgegeben und von der Europdischen Union (,EU IFRS") aner-
kannt wurden, und den ergdnzenden nach §315a Abs. 1 HGB anzuwendenden deutschen
handelsrechtlichen Vorschriften aufgestellt. Die Powerland AG hat zum 31. Dezember
2011 erstmalig einen Abschluss nach den Vorschriften der eu IFrs aufgestellt. Aufgrund
der erstmaligen Anwendung der Eu IFRS wurde der konsolidierte und zusammenge-
fasste Abschluss des Powerland Konzerns am 1. Januar 2010 auf EU IFRS umgestellt.
Dabei waren keine wesentlichen Anderungen erforderlich.

Die wesentlichen Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsatze, die bei der Aufstellung des
konsolidierten und zusammengefassten Abschlusses zur Anwendung kamen, werden

im Folgenden beschrieben. Diese Grundsdtze wurden einheitlich angewandt und stellen
auch die Grundlage fir die Aufstellung des (auf Ebene der Powerland Hongkong aufge-
stellten) konsolidierten und zusammengefassten Abschlusses dar.

Der konsolidierte und zusammengefasste Abschluss wurde grundsatzlich unter Beach-
tung des Anschaffungskostenprinzips aufgestellt, sofern nichts anderes im konsolidier-
ten und zusammengefassten Abschluss angegeben ist.




Bei der Aufstellung des konsolidierten und zusammengefassten Abschlusses miissen vom
Vorstand Schatzungen und Annahmen getroffen werden, die Auswirkungen auf Héhe
und Ausweis der bilanzierten Vermdgenswerte und Verbindlichkeiten, der Ertrdge und
Aufwendungen sowie der Eventualforderungen und -verbindlichkeiten haben. Darii-
ber hinaus miissen die Vorstandsmitglieder bei der Anwendung der Bilanzierungs- und
Bewertungsgrundsdtze ebenfalls Annahmen und Schatzungen vornehmen. Die Berei-
che, auf die sich diese Schatzungen und Annahmen auswirken, werden in Ziffer 6 des
Anhangs des konsolidierten und zusammengefassten Abschlusses erldutert. Auch wenn
diese Schatzungen und Annahmen auf dem besten Wissen des Vorstands liber Ereignis-
se und Malnahmen basieren, kdnnen die tatsdchlichen Ergebnisse von diesen Schét-
zungen und Annahmen abweichen. Somit sind die Vorstandsmitglieder der Gesellschaft
fiir die Aufstellung des des konsolidierten und zusammengefassten Abschlusses verant-
wortlich.

Die operativen Tochtergesellschaften in China (,chinesische Tochtergesellschaften®)
bewerten und bilanzieren weiterhin in RMB und stellen ihre gesetzlich geforderten Ab-
schliisse nach den in China allgemein anerkannten Bilanzierungs- und Bewertungs-
grundsatzen auf. Die Abschlisse dieser Tochtergesellschaften wurden auf Basis ihrer
gesetzlich vorgeschriebenen Bilanzierungs- und Bewertungsaufzeichnungen in den kon-
solidierten und zusammengefassten Abschluss einbezogen, wobei Anpassungen und
Neuzuordnungen vorgenommen werden mussten, um eine korrekte Darstellung gemal
EU IFRS gewdhrleisten zu kénnen.

Der konsolidierte und zusammengefasste Abschluss wird in Einheiten von 1.000 Euro
(,TEUR") vorgelegt, sofern nichts anderes angegeben ist.

Alle Tochtergesellschaften der Gesellschaft sind vollkonsolidiert und zusammengefasst.

WESENTLICHE BILANZIERUNGS- UND BEWERTUNGSGRUNDSATZE

Der konsolidierte und zusammengefasste Abschluss umfasst den Jahresabschluss der
Gesellschaft sowie von ihr kontrollierter Einheiten (Tochtergesellschaften) einschlieRlich
Zweckgesellschaften. Kontrolle liegt dann vor, wenn die Gesellschaft einen beherrschen-
den Einfluss auf die finanziellen und operativen Entscheidungen einer Unternehmens-
einheit austibt, um daraus wirtschaftliche Vorteile zu erzielen.

Ertrage und Aufwendungen von Tochtergesellschaften werden in der konsolidierten und
zusammengefassten Gewinn- und Verlustrechnung sowie Gesamtergebnisrechnung

ab dem Datum der Erlangung der Beherrschung iiber diese Gesellschaften und gegebe-
nenfalls bis zum Datum des Verlustes der Beherrschung ausgewiesen. Das Gesamter-
gebnis von Tochtergesellschaften wird den Eigentiimern der Gesellschaft und den nicht-
beherrschenden Anteilen zugerechnet, auch wenn dies auf der Ebene der nicht beherr-
schenden Anteile zu einem Verlustausweis fiihrt.

Samtliche konzerninternen Geschéaftsvorfille, Salden, Ertrage und Aufwendungen sowie
Gewinne oder Verluste aus konzerninternen Geschiftsvorfillen wurden im Zuge der
Konsolidierung vollstandig eliminiert.

Die Abschliisse der Tochtergesellschaften wurden zum selben Berichtsstichtag erstellt
wie der Abschluss der Muttergesellschaft. Fiir gleichartige Transaktionen und Geschéfts-
vorfille wurden dieselben Rechnungslegungsvorschriften angewandt.

Einzelne Posten wurden in der konsolidierten und zusammengefassten Gewinn- und
Verlustrechnung sowie Gesamtergebnisrechnung und Bilanz zur Erh6hung der Transpa-
renz zusammengefasst. Diese Posten werden im Anhang detailliert erldutert.




Alle Ertrags- und Aufwandsposten des Geschéftsjahres werden in einer Gewinn- und
Verlustrechung sowie Gesamtergebnisrechnung zusammengefasst. Fiir die Klassi-
fizierung der Aufwendungen wurde in der konsolidierten und zusammengefassten
Gewinn- und Verlustrechung das Umsatzkostenverfahren angewandt.

4.1.1 Unternehmensstruktur einschlieflich Gesellschaften unter gemeinsamer Kontrolle
Der Powerland-Konzern in seiner heutigen Struktur wurde im Jahr 2011 durch

eine Reihe von Transaktionen geschaffen. Dies umfasste die Errichtung einer
Holdinggesellschaft und die Ubernahme der Powerland Hongkong, die ihrerseits
samtliche Anteile an den Gesellschaften pFL und PGL in China hélt.

Unternehmensstruktur
Powerland Ac
100 %
Powerland International Holdings Limited
100 % 100 %
Fujian Powerland Guangzhou Powerland
Leather Case & Products Co., Ltd. Leather Case & Products Co., Ltd.

Widhrend der Umstrukturierungsphase in den Geschéftsjahren 2010 und 2011 lag die
oberste Kontrolle tiber alle Gesellschaften bei Herrn Shunyuan Guo. Daher handelte es
sich bei allen Vereinbarungen zur Ubertragung von Gesellschaftsanteilen zur Schaffung
der neuen Konzernstruktur um Unternehmenszusammenschliisse unter gemeinsamer
Kontrolle.

GemadR den geltenden Standards der IFRs ist IFRS 3 durch die Formulierung des Aus-
schlusskriteriums ,ein Unternehmenszusammenschluss von Gesellschaften unter
gemeinsamer Kontrolle auf Gesellschaften unter gemeinsamer Kontrolle zum Zweck
des Unternehmenszusammenschlusses nicht anzuwenden. Im Sinne des IFRS 3 handelt
es sich bei einem Unternehmenszusammenschluss unter gemeinsamer Kontrolle um
einen Unternehmenszusammenschluss, bei dem die oberste Kontrolle iiber alle betei-
ligten Gesellschaften vor und nach dem Zusammenschluss durch dieselbe Partei,
oder dieselben Parteien, ausgeiibt wird. Es wird besonders hervorgehoben, dass eine
Gesellschaft dabei durch eine Einzelperson oder durch eine Gruppe von Einzelpersonen
kontrolliert werden kann, die aufgrund gemeinsamer vertraglicher Vereinbarungen
handeln. Solche Einzelpersonen oder Gruppen unterliegen nicht zwingend den Anfor-
derungen der IFRS an die Finanzberichterstattung.

Folgerichtig ist IFRs 3 auf eine Transaktion, bei der die betroffenen Gesellschaften durch
dieselbe Einzelperson kontrolliert wird, auch dann nicht anzuwenden, wenn dadurch
eine neue Muttergesellschaft geschaffen wird. Es bestehen auch keine anderen IFRs-
Richtlinien, die die Rechnungslegung derartiger Transaktionen behandeln.

Der nach der Reorganisation entstandene Konzern wird als fortdauernde Unternehmens-
einheit angesehen, da das Management aller oben genannten Unternehmenseinheiten,
die an der Reorganisation beteiligt waren, sowohl vor als auch direkt nach der Reorgani-
sation vom selben Management und von derselben kontrollierenden Person, Herrn
Shunyuan Guo, beherrscht wurde. Folglich lag die kontinuierliche Beherrschung tiber
die Entscheidungen der Unternehmenseinheit hinsichtlich ihrer finanziellen und opera-
tiven Strategie sowie der Risiken und Chancen letztlich bei der kontrollierenden Person,
die bereits vor der Reorganisation bestand. Die Reorganisation wurde als Restrukturie-
rungsmalnahme unter gemeinsamer Beherrschung ausgewiesen.




Aufgrund des Fehlens eines internationalen Standards bzw. einer entsprechenden Aus-
legung, wurden fiir die Transaktion die Paragraphen 10 und 12 des 1as-Standards 8
,Bilanzierungsmethoden, Anderungen der Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden,
Schétzungen sowie Fehler” angewandt. Dies erfordert unter anderem die Auswabhl
angemessener Bilanzierungsmethoden durch den Vorstand, dort wo die IFRs keine kon-
kreten Richtlinien vorgeben. Unter diesen Umstdnden wurde die angewandte Methode,
die der Interessenzusammenfiihrungsmethode dhnlich ist, auf die Unternehmenszu-
sammenschliisse von Powerland Hongkong mit den beiden operativen Gesellschaften
PFL und PGL und anschliefend von Powerland AG mit Powerland Hongkong angewandt.
Die angewandte Bilanzierungs- und Bewertungsmethode behandelt die Finanzinfor-
mationen als ob der Konzern schon immer aus der Powerland AG und den zusammen-
geschlossenen Gesellschaften bestanden hitte. Daher wurden die auf die Powerland

AG Ubertragenen Vermdogenswerte und Verbindlichkeiten zu historischen Anschaffungs-
kosten libernommen.

Im vorliegenden konsolidierten und zusammengefassten Abschluss werden die Finanz-
informationen der Gesellschaft und ihrer Tochtergesellschaften so dargestellt, als ob
der Konzern als ein Unternehmen bereits in den Berichtsperioden 2010 und 2011 bestan-
den hdtte und Powerland Hongkong mit Wirkung zum 1. Januar 2010 in den Konzern
einbezogen worden wiére. Vermoégenswerte, Verbindlichkeiten, Ums&tze und Aufwen-
dungen der Powerland AG sowie von Powerland Hongkong und den beiden chinesischen
Tochtergesellschaften wurden fir die Erstellung des konsolidierten und zusammen-
gefassten Abschlusses aus ihren jeweiligen Einzelabschliissen zusammengefiihrt, aggre-
giert und konsolidiert.

4.2.1 Funktionale Wahrung

Der Vorstand hat den chinesischen Yuan bzw. Renminbi (,RMB") als funktionale Wahrung
festgelegt, da es sich um den fiir das operative Geschift des Konzerns wirtschaftlich
entscheidenden Wahrungsraum handelt. Umsdtze und die wesentlichen Kosten des
Produkt- und Serviceangebots einschlieBlich der wichtigsten Aufwandsposten werden
im Wesentlichen durch die Schwankungen des RMB beeinflusst.

4.2.2 Geschdfte in Fremdwdhrungen

Geschifte in Fremdwahrungen werden in der jeweiligen funktionalen Wahrung der
konsolidierten und zusammengefassten Gesellschaften erfasst und auf Basis der am
Transaktionstag geltenden Wechselkurse in die funktionale Wahrung des Konzerns
umgerechnet. Finanzielle Vermdgenswerte und Verbindlichkeiten in ausldndischen
Widhrungen werden am Berichtsstichtag umgerechnet. Nicht-finanzielle Posten in einer
Fremdwdhrung, die zu historischen Anschaffungskosten erfasst werden, werden mit
dem Devisenkurs zum Stichtag der urspriinglichen Transaktion bewertet. Nicht-finan-
zielle Posten in einer Fremdwdhrung, die zum Zeitwert bewertet werden, werden

zum Devisenkurs am Tag der Ermittlung des Zeitwerts bewertet.

Wechselkursdifferenzen, die sich aus der Umrechnung von finanziellen oder nicht-finan-
ziellen Posten zum Bilanzstichtag ergeben, werden in der Gesamtergebnisrechnung
unter Wechselkurseinfliisse aus der Umrechnung selbststidndiger ausldandischer Tochter-
unternehmen ausgewiesen. Diese Umrechnungsdifferenzen werden bilanziell direkt

im Eigenkapital unter der Riicklage aus Wahrungsumrechnungen ausgewiesen.

4.2.3 Berichtswdhrung

Die Berichtswdhrung des Powerland-Konzerns ist der Euro (EUR), da der Unternehmens-
sitz der berichterstattenden Holdinggesellschaft in Deutschland ist. Der konsolidierte
und zusammengefasste Abschluss wurde daher aus der funktionalen Wahrung, RMB, in
EUR umgerechnet. Dabei wurden die folgenden Umrechnungskurse verwendet:




Stichtagskurse Durchschnittskurse
31. Dezember 2010 RMB 1,00 = EUR 0,1145 RMB 1,00 = EUR 0,1113
31. Dezember 20m RMB 1,00 = EUR 0,1216 RMB 1,00 = EUR 0,1112

Die Umrechnung der Ergebnisse und der Bilanzposten in EUR wird wie folgt vorgenom-
men:

Vermdogenswerte und Verbindlichkeiten werden zum Devisenkurs am Bilanzstichtag
umgerechnet. Ertrdge und Aufwendungen werden zum Durchschnittskurs der Berichts-
periode umgerechnet. Differenzen aus der Wahrungsumrechnung werden im Sonstigen
Gesamtergebnis ausgewiesen und im Eigenkapital unter den Riicklagen aus der Wah-
rungsumrechnung erfasst.

Bei der VerdufBerung von Aktivitdten mit einer von der Berichtswdhrung abweichenden
funktionalen Wahrung werden die kumulierten im sonstigen Ergebnis erfassten
Umrechnungsdifferenzen als Bestandteil der Gewinne/Verluste aus der VerduBerung
erfolgswirksam in der Gewinn- und Verlustrechnung ausgewiesen.

Samtliche Posten des Sachanlagevermégens wurden urspriinglich zu Anschaffungs-
kosten bewertet. Die Anschaffungskosten beinhalten alle Ausgaben, die dem Erwerb der
Vermdgenswerte direkt zurechenbar sind. Solche Aufwendungen umfassen auch die
erwarteten Kosten fiir die Demontage und Entsorgung von Sachanlagen sowie die Wie-
derherstellung des Geldndes, zu der sich der Konzern gegebenenfalls bei Erwerb des
Vermogenswerts verpflichtet hat.

Folgekosten werden im Buchwert des jeweiligen Vermdgenswerts, bzw. wenn mdglich,
als separater Vermdégenswert nur dann erfasst, wenn die Kosten tatsdchlich angefallen
sind, der zukiinftige wirtschaftliche Nutzen aus dem Vermégenswert dem Konzern

mit hinreichender Sicherheit zuflieBen wird und die Kosten des Vermdgenswerts hinrei-
chend zuverldssig ermittelt werden kdnnen. Der Buchwert von ersetzten Vermégens-
werten wird ausgebucht. Die laufenden Aufwendungen zur Unterhaltung des Sachanlage-
vermoégens werden in vollem Umfang erfolgswirksam erfasst.

Jeder einzelne Bestandteil eines Sachanlagegegenstands, dem im Verhiltnis zu den
gesamten Anschaffungskosten des Sachanlagegegenstands Anschaffungskosten in
wesentlicher Hohe zugerechnet werden kann, wird iiber seine jeweilige wirtschaftliche
Nutzungsdauer separat abgeschrieben.

Nach der erstmaligen Erfassung werden Sachanlagen zu den Anschaffungskosten abziig-
lich der kumulierten Abschreibungen sowie gegebenenfalls abziiglich einer Wertminde-
rung, die sich aus einem Impairmenttest ergibt, bewertet.

Die laufenden Abschreibungen werden aus der linearen Verteilung der Differenz aus
Anschaffungskosten und Restwert liber die Nutzungsdauer ermittelt. Die grund-
satzlichen Abschreibungsdauern fiir die folgenden Sachanlagekategorien betragen:

Gebdude 20 bis 39 Jahre
Maschinen und Betriebsanlagen 10 Jahre
Biro- und Geschaftsausstattungen 3 oder 5 Jahre
Fuhrpark 5 Jahre
Renovierung 2bis3 Jahre

Die Position im Bau befindliche Gebdude beinhaltet den Neubau eines Fabrikgebaudes
zu Anschaffungskosten. Eine Abschreibung erfolgt nicht vor Fertigstellung des Gebdudes.




Zu jedem Bilanzstichtag wird ein Impairmenttest fiir die Gegenstdnde des Sachanlage-
vermdgens vorgenommen, sofern Anhaltspunkte dafiir vorliegen, dass der Sachan-
lagegegenstand dauerhaft wertgemindert ist. Eine Wertminderung erfolgt, wenn der
Buchwert den erzielbaren Wert des Vermdgenswerts unterschreitet (siehe hierzu
auch Ziffer 4.6 Wertminderung von nicht-finanziellen Vermdgenswerten.

Die Restbuchwerte, Nutzungsdauern und die Abschreibungsmethode werden zum Ende
jedes Geschéftsjahres liberpriift, um sicherzustellen, dass die Wertansatze, die Ab-
schreibungsmethode und -dauer mit den zuvor getroffenen Annahmen hinsichtlich des
erwarteten Verschleiles und der zukiinftigen Erldse tibereinstimmen. Im Fall, dass die
diesbeziiglichen Erwartungen von den zuvor getroffenen Annahmen abweichen, werden
die Anpassungen unter dem Posten verdnderte Wertannahmen verbucht.

Der Restbuchwert eines Sachanlagegegenstands wird bei Abgang ausgebucht oder, wenn
fiir die Zukunft keine Erl6se aus der weiteren Nutzung oder dem Abgang des Anlage-
gegenstandes mehr erwartet werden.

Landnutzungsrechte werden zu Anschaffungskosten vermindert um die kumulierten
Abschreibungen sowie gegebenenfalls Wertminderungen angesetzt. Die Abschreibungen
auf Landnutzungsrechte werden nach der linearen Methode liber eine Nutzungsdauer
zwischen 38 und 50 Jahren entsprechend der vereinbarten Pachtdauer abgeschrieben.
Die Abschreibungen werden in der Gewinn- und Verlustrechnung in der Position
Verwaltungsaufwand und sonstige betriebliche Aufwendungen verbucht. Landnutzungs-
rechte stellen Vorauszahlungen dar, um den Rechtsanspruch auf die Landnutzung
langfristig zu sichern.

Immaterielle Vermdgenswerte werden nur dann angesetzt, wenn die Kriterien Abgrenz-
barkeit, Kontrolle und Wahrscheinlichkeit der Erwirtschaftung zukiinftiger Erlose erfiillt
sind. Immaterielle Vermogenswerte werden bei der erstmaligen Erfassung zu Anschaf-
fungskosten bewertet.

Nach der erstmaligen Erfassung werden immaterielle Vermogenswerte zu den Anschaf-
fungskosten vermindert um die kumulierten Abschreibungen sowie gegebenenfalls
Wertminderungen angesetzt. Die Nutzungsdauern von immateriellen Vermdégenswerten
kdnnen zeitlich befristet oder unbefristet sein. Immaterielle Vermégenswerte mit befris-
teter Nutzungsdauer werden liber die geschatzte wirtschaftliche Nutzungsdauer
linear abgeschrieben und auf das Vorliegen von dariiber hinausgehenden Wertminde-
rungen gepriift. Bei gegebenen Anhaltspunkten fiir eine solche Wertminderung muss die
betroffene Unternehmenseinheit eine Einschatzung fiir den Restwert vornehmen. Der
Amortisationszeitraum und die Amortisationsmethodik fiir einen immateriellen Verma-
genswert mit begrenzter Nutzungsdauer werden mindestens zum Ende eines jeden
Geschiftsjahres lberpriift. Die Abschreibungen fiir immaterielle Vermdégenswerte mit
befristeter Nutzungsdauer werden erfolgswirksam in der Gewinn- und Verlustrechnung
in der Position Verwaltungsaufwand und sonstige betriebliche Aufwendungen verbucht.

Ein immaterieller Vermdgenswert hat eine zeitlich unbefristete Nutzungsdauer, wenn
die Analyse aller relevanten Faktoren keine vorhersagbare zeitliche Begrenzung fiir

den Zeitraum ergibt, in dem der Vermdgenswert voraussichtlich zu Nettozahlungsmittel-
zufllissen im Konzern fiihrt. Immaterielle Vermogenswerte mit unbefristeter Nutzungs-
dauer werden jahrlich und bei Vorliegen von Anhaltspunkten fiir eine vorliegende Wert-
minderung einem Impairmenttest unterzogen. Auf immaterielle Vermégenswerte mit
unbefristeter Nutzungsdauer werden keine laufenden Abschreibungen vorgenommen.
Ilhre Nutzungsdauer wird in jeder Berichtsperiode darauf iberpriift, ob weiterhin von
einer unbefristeten Nutzungsdauer ausgegangen werden kann. Sofern dies nicht der Fall
ist, wird die Verdnderung der Nutzungsdauer von unbefristet auf befristet in Uberein-
stimmung mit I1As 8 ,Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden, Anderungen von Schit-
zungen und Fehler” als Wechsel in der bilanziellen Schatzung ausgewiesen.




Ausgaben fiir einen immateriellen Vermégenswert, die bei der erstmaligen Erfassung als
Aufwand verbucht wurden, werden zu spéteren Zeitpunkten nicht mehr als Vermégens-
wert angesetzt.

Ein immaterieller Vermogenswert wird bei Abgang oder, wenn keine zukiinftigen Zah-
lungsmittelzufilisse aus der Nutzung mehr erwartet werden, ausgebucht. Der Gewinn
oder Verlust aus der Ausbuchung, der sich aus dem Unterschiedsbetrag der Netto-
verduBerungserldse zum Restbuchwert ergibt, wird erfolgswirksam tiber die Gewinn-
und Verlustrechnung im Zeitpunkt des Abgangs des Vermdgenswerts verbucht.

Software

Erworbene Software hat eine zeitlich befristete Nutzungsdauer und wird zu Anschaf-
fungskosten vermindert um die kumulierten Abschreibungen und gegebenenfalls
dartiber hinaus gehende Wertminderungen angesetzt. Die Abschreibungen werden
linear Giber die erwartete Nutzungsdauer (von fiinf Jahren) errechnet.

Handelsmarken

Erworbene Handelsmarken haben eine zeitlich befristete Nutzungsdauer und werden
zu Anschaffungskosten vermindert um die kumulierten Abschreibungen und gege-
benenfalls dariiber hinaus gehende Wertminderungen angesetzt. Die Abschreibungen
werden linear Uber die erwartete Nutzungsdauer (von zehn Jahren) errechnet.

Die Buchwerte der nicht-finanziellen Vermégenswerte mit Ausnahme der Vorrdte und
der Latenten Steuern werden zu jedem Berichtsstichtag einer Uberpriifung auf még-
liche Wertminderungen unterzogen. Sofern Anhaltspunkte fiir eine Wertminderung
vorliegen, wird fiir die Vermdgenswerte der erzielbare Betrag ermittelt.

Der erzielbare Betrag wird fiir jeden Vermdgenswert einzeln ermittelt. Wenn dies nicht
moglich ist, wird der Impairmenttest auf Basis der Zahlungsmittel generierenden Ein-
heit vorgenommen, zu der der Vermdgenswert gehort.

Der erzielbare Betrag eines Vermdgenswerts oder einer Zahlungsmittel generierenden
Einheit ist der héhere Wert aus Zeitwert abziiglich der VerduRerungskosten und des
Nutzungswerts.

Fiir die Bewertung des Nutzungswerts werden die zukiinftigen nicht risikoadjustierten
Mittelzufliisse und -abfliisse aus der weiteren Nutzung des Vermogenswerts und seiner
endgiiltigen VerduRerung unter Verwendung eines Abzinsungszinssatzes vor Steuern,
der den aktuellen Marktgegebenheiten und dem Risikogehalt des Vermdgenswerts ent-
spricht, auf den Barwert abgezinst. Eine Wertminderung wird dann erfolgswirksam tiber
die Gewinn- und Verlustrechnung vorgenommen, wenn der Buchwert des Vermogens-
werts oder der Zahlungsmittel generierenden Einheit iiber dem erzielbaren Betrag liegt.
Bei Zahlungsmittel generierenden Einheiten erfolgt die Wertminderung vorrangig auf
Goodwill, ein dariiber verbleibender Wertminderungsbedarf anteilig auf Basis der Buch-
werte aller Vermdgenswerte der Einheit.

Wertminderungen werden sofort erfolgswirksam vorgenommen. Eine Wertaufholung
erfolgt dagegen nur, wenn seit der zuletzt vorgenommenen Wertminderung Verdnde-
rungen in den Erwartungen, die zur Ermittlung des erzielbaren Betrags des Vermdogens-
werts gefiihrt hatten, eingetreten sind.

Eine Wertaufholung erfolgt nur auf denjenigen Wert, der sich bei planmaRiger Abschrei-
bung zum Zeitpunkt der Wertaufholung ohne die vorgenommene Wertminderung erge-
ben hitte. Diese Wertaufholungen werden unmittelbar erfolgswirksam vorgenommen.




Die Vorrate werden erstmalig zu Anschaffungskosten und in der Folgebewertung zum
niedrigeren Wert aus den Anschaffungskosten und dem beizulegenden Zeitwert bewertet.

Die Anschaffungskosten werden aus dem gewichteten Durchschnittspreis ermittelt. Die
Anschaffungskosten von Rohmaterialien beinhalten die Kosten des Erwerbs sowie
Nebenkosten wie Transportkosten und Kosten der Aufbereitung. Die Herstellungskosten
der halbfertigen Erzeugnisse und fertigen Erzeugnisse setzen sich aus den Rohmaterial-
kosten, dem Arbeitsaufwand, den lbrigen direkt zurechenbaren Einzelkosten sowie
anteiligen Gemeinkosten zusammen, die auf Basis einer normalen Kapazitatsauslastung
ermittelt werden.

Der beizulegende Zeitwert wird aus dem erwarteten Verkaufspreis unter Annahme
einer normalen Geschiaftsentwicklung abziiglich der erwarteten Kosten fuir die Fertig-
stellung und den Verkauf ermittelt.

Finanzinstrumente sind alle Vertrége, die einen finanziellen Vermégenswert bei der
einen Gesellschaft und eine finanzielle Verbindlichkeit oder ein Eigenkapitalinstrument
bei einer anderen Gesellschaft begriinden.

Finanzielle Vermdgenswerte umfassen insbesondere Zahlungsmittel und kurzfristige
Einlagen, Eigenkapitalinstrumente einer anderen Gesellschaft, vertragliche Rechte, aus
denen ein Mittelzufluss entsteht, Finanzinstrumente einer anderen Gesellschaft oder
vertragliche Vereinbarungen zum Austausch von Finanzvermdégenswerten und -verbind-
lichkeiten, aus denen sich ein potenzieller wirtschaftlicher Vorteil fiir die Gesellschaft
ergibt.

Finanzielle Verbindlichkeiten begriinden regelméaRig einen Riickgabeanspruch in Zah-
lungsmitteln oder einem anderen finanziellen Vermégenswert an eine andere Gesell-
schaft oder eine vertragliche Verpflichtung zum Austausch von Finanzvermdgenswerten
und -verbindlichkeiten, aus denen sich ein potenzieller wirtschaftlicher Nachteil fir

die Gesellschaft ergibt.

4.8.1 Finanzielle Vermogenswerte

Finanzinstrumente werden unter Zugrundelegung der Wesensart in die Kategorie
JFinanzieller Vermégenswert erfolgswirksam zum Fair Value®, , Kredite und Forderun-
gen®, ,bis zur Endfilligkeit gehalten® sowie ,,zur VerduBerung verfligbar unterteilt,
abhangig von dem Zweck, zu dem das Finanzinstrument erworben wurde.

Zu jedem Berichtsstichtag werden die Finanziellen Vermégenswerte auf das Vorliegen
von Anhaltspunkten fiir eine Wertminderung untersucht. Liegen solche Anhaltspunkte
vor, wird die sich daraus ableitende Wertminderung ermittelt und erfolgswirksam
vorgenommen.

Finanzielle Vermdgenswerte werden ausgebucht, wenn das Recht zum Empfang von
Zahlungen aus dem Vermdgenswert erloschen ist oder libertragen wurde, und der Kon-
zern entweder sdmtliche Risiken und Vorteile aus dem Besitz tibertragen hat oder
weder die Risiken und Vorteile aus dem Besitz libertragen noch erhalten hat, aber die
Kontrolle tiber den finanziellen Vermogenswert libertragen hat. Eine Ausbuchung

wird auch dann vorgenommen, wenn der Konzern zwar die vertraglichen Rechte zum
Empfang von Zahlungen aus dem Vermdgenswert innehat, aber eine Verpflichtung
eingegangen ist, diese unverziiglich an eine dritte Partei weiterzuleiten.

Zum Berichtsstichtag hdlt der Konzern lediglich Vermdégenswerte der Kategorie ,Kredite
und Forderungen®. Vermégenswerte der Kategorien ,,Finanzieller Vermdgenswert
erfolgswirksam zum Fair Value®, ,bis zur Endfalligkeit gehalten“ sowie ,zur VerduBerung
verfligbar” werden nicht gehalten.




Zahlungsmittel und Zahlungsmittelidquivalente

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente umfassen Kassenbesténde und Bankein-
lagen und kurzfristige hochliquide Finanzanlagen, die unmittelbar in Zahlungsmittel
gewandelt werden kdnnen und keinen nennenswerten Wertschwankungen unterliegen.

Kredite und Forderungen

Kredite und Forderungen sind nicht-derivative finanzielle Vermdgenswerte mit festen
oder festsetzbaren Zahlungen, die nicht an einem aktiven Markt gehandelt werden.

Sie entstehen iiblicherweise durch das Angebot von Giitern und Dienstleistungen an
Kunden (z.B. Forderungen), umfassen allerdings auch andere Arten vertraglich definier-
ter finanzieller Vermdégenswerte. Sie werden erstmalig zum Zeitwert (Anschaffungs-
kosten) zuziiglich direkt dem Erwerb oder der Ausgabe zurechenbarer Transaktionskos-
ten erfasst. Die Folgebewertung erfolgt zu fortgefiihrten Anschaffungskosten unter
Verwendung der Effektivzinsmethode und gegebenenfalls unter Beriicksichtigung von
Wertminderungen.

Wertminderungen werden vorgenommen, wenn es objektive Anhaltspunkte — wie bei-
spielweise ernsthafte finanzielle Probleme einer Gegenpartei, Zahlungsausfall oder
Zahlungsverzégerungen — dafiir gibt, dass der Konzern nicht alle félligen Betrdge verein-
barungsgemaR erhalten wird. Der Wertminderungsbetrag ergibt sich aus der Differenz
zwischen fortgefiihrten Anschaffungskosten und dem Barwert der zukiinftig erwarte-
ten Ruckflisse der wertgeminderten Forderung. Fiir Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen, die netto ausgewiesen werden, werden die Wertminderungen in einem
Wertberichtigungskonto und der Verlust in der Position Verwaltungsaufwand und sons-
tige Aufwendungen erfasst. Bei Ausfall der Forderung wird der Bruttobetrag gegen das
Wertberichtigungskonto abgeschrieben.

Gelegentlich verhandelt der Powerland-Konzern die Filligkeiten von Forderungen bei
Kunden mit guter Handelsentwicklung nach. Diese Nachverhandlungen fiihren lediglich
zu verdnderten Zeitpunkten der Zahlungseingdnge nicht jedoch zu Verdnderungen des
geschuldeten Gesamtbetrags. Daher werden die neuen erwarteten Zahlungsmittelein-
gange mit dem urspriinglich angesetzten Diskontierungszinssatz abgezinst. Sich daraus
ergebende Verdnderungen des Buchwerts werden in der Gewinn- und Verlustrechnung
(operatives Ergebnis) beriicksichtigt.

Die Bilanzposition Kredite und Forderungen des Powerland-Konzerns umfasst Forde-
rungen aus Lieferungen und Leistungen sowie sonstige Forderungen.

4.8.2 Finanzielle Verbindlichkeiten

Der Powerland-Konzern klassifiziert die Bewertung seiner finanziellen Verbindlichkeiten
in Abhdngigkeit von dem Zweck, zu dem die Verbindlichkeit eingegangen wurde, in zwei

Kategorien: erfolgswirksame Bewertung zum beizulegenden Zeitwert und sonstige Ver-

bindlichkeiten.

Finanzielle Verbindlichkeiten werden nur dann beriicksichtigt, wenn der Powerland-
Konzern Partei in den vertraglichen Bestimmungen des Finanzinstruments ist.

Eine Finanzverbindlichkeit wird ausgebucht, wenn die vertragliche Verpflichtung aus der
Verbindlichkeit erfiillt, erloschen oder abgelaufen ist. Der Unterschiedsbetrag zwischen
dem Buchwert der ausgebuchten Finanzverbindlichkeit und der gezahlten bzw. zu zah-
lenden Verbindlichkeit wird erfolgswirksam erfasst.

Sofern eine bestehende Finanzverbindlichkeit durch eine andere Finanzverbindlichkeit
desselben Glaubigers mit deutlich abweichenden Konditionen abgeldst wird, oder die
Konditionen erheblich verdndert werden, wird eine solche Ablsung oder Verdnderung
durch Ausbuchung der alten Finanzverbindlichkeit und Neuerfassung der neuen Finanz-
verbindlichkeit erfasst. Der Unterschiedsbetrag der Buchwerte wird in der Gewinn- und
Verlustrechnung erfasst.




Zum Bilanzstichtag setzen sich die Finanzverbindlichkeiten des Powerland-Konzerns
aus Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen, sonstige Verbindlichkeiten sowie
Darlehen zusammen.

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und andere kurzfristige finanzielle
Verbindlichkeiten werden erstmalig zum Zeitwert (Anschaffungskosten) und in der
Folgebewertung zu fortgefiihrten Anschaffungskosten unter Anwendung der Effektiv-
zinsmethode bewertet.

Darlehen werden erstmalig zum Zeitwert abzuglich der angefallenen Transaktionskosten
bewertet. Die Folgebewertung erfolgt zu fortgefiihrten Anschaffungskosten. Der Unter-
schiedsbetrag des Gegenwerts (ohne angefallene Transaktionskosten) zum Tilgungs-
betrag wird unter Anwendung der Effektivzinsmethode lber die Laufzeit in der Gesamt-
ergebnisrechnung erfasst.

4.8.3 Eigenkapital

Finanzinstrumente, die vom Powerland-Konzern ausgegeben werden und die nicht die
Kriterien von Finanzverbindlichkeiten oder von Finanzvermdégenswerten erfiillen,
werden als Eigenkapital behandelt.

Das Eigenkapital des Konzerns ergibt sich als Residualbetrag aus der Summe der Vermo-
genswerte abziiglich aller Verbindlichkeiten. Die Stammaktien des Konzerns werden als
Eigenkapitalinstrumente klassifiziert.

4.8.4 Zusammengesetzte Finanzinstrumente

Die Bestandteile zusammengesetzter durch die Gesellschaft ausgegebener Finanzinstru-
mente (Wandelanleihen) werden in Abhangigkeit von ihren vertraglichen Verpflichtun-
gen und den Definitionen einer Finanzverbindlichkeit separat als Finanzverbindlichkeit
bzw. Eigenkapital ausgewiesen. Die Wandlung von einer Finanzverbindlichkeit in Eigen-
kapital erfolgt, wenn die Umwandlung eines festgesetzten Betrags der Finanzverbind-
lichkeit in eine festgesetzte Anzahl von Eigenkapitalinstrumenten der Gesellschaft
erfolgt ist.

Zum Zeitpunkt der Ausgabe (des Eigenkapitalinstruments) wird der Wert der Finanz-
verbindlichkeitskomponente anhand des aktuellen Marktzinssatzes fiir ein nicht-
wandelbares Finanzinstrument geschéatzt. Der entsprechende Betrag wird auf Basis
des Zeitwerts als Verbindlichkeit unter Anwendung der Effektivzinsmethode bis zur
Umwandlung oder Falligkeit der Verbindlichkeit fortgefiihrt.

Das als Eigenkapital klassifizierte Wandlungsrecht wird durch Abzug des Werts der
Finanzverbindlichkeit vom Zeitwert des zusammengesetzten Finanzinstruments unter
Anwendung des aktuellen Marktzinssatzes ermittelt. Der Unterschiedsbetrag wird

- ohne Beriicksichtigung von Einkommensteuereffekten — im Eigenkapital ausgewiesen
und in der Folgebewertung beibehalten. Ferner wird das als Eigenkapitalinstrument
klassifizierte Wandlungsrecht bis zur Ausiibung des Wandlungsrechts im Eigenkapital
ausgewiesen. Im Ausiibungsfall wird der Unterschiedsbetrag in den Kapitalriicklagen/
Sonstiges Eigenkapital erfasst. Sofern die Wandlungsoption bis zum Félligkeitsdatum
nicht ausgetiibt wird, wird der im Eigenkapital ausgewiesene Saldo in die Position Einbe-
haltene Gewinne/Sonstiges Eigenkapital umgebucht. Gewinne oder Verluste aus der
Ausiibung oder dem Verfall der Wandlungsoption werden nicht erfolgswirksam erfasst.

Transaktionskosten, die aus der Ausiibung von Wandelanleihen entstehen, werden im
Verhiltnis ihrer Bruttomittelzufliisse den Verbindlichkeiten bzw. dem Eigenkapital
zugeordnet. Transaktionskosten im Zusammenhang mit den Eigenkapitalkomponenten
werden direkt im Eigenkapital erfasst. Transaktionskosten im Zusammenhang mit

den Verbindlichkeitskomponenten werden im Zeitwert der Verbindlichkeit berticksich-
tigt und lber die Laufzeit der Wandelanleihe unter Beriicksichtigung der Effektivzins-
methode fortgeschrieben.




Zum Berichtsstichtag hatte der Powerland-Konzern keine ausstehenden zusammenge-
setzten Finanzinstrumente.

4.8.5 Derivative Finanzinstrumente

Derivative Finanzinstrumente werden eingesetzt, um Fremdwahrungs- und Zinsrisiken
abzusichern. Eingebettete Derivate werden vom Grundgeschaft abgespalten und separat
bilanziert, wenn keine enge Sicherungsbeziehung zwischen den wirtschaftlichen Merk-
malen und Risiken des Grundgeschifts und dem eingebetteten Derivat besteht. Ein
separates Instrument mit den gleichen Konditionen wie das eingebettete Derivat wiirde
die Kriterien eines derivativen Finanzinstruments erfiillen, und das kombinierte Finanz-
instrument wird nicht erfolgswirksam zum beizulegenden Zeitwert bewertet.

Beim erstmaligen Ausweis eines Derivats als Sicherungsinstrument dokumentiert der
Powerland-Konzern den Sicherungszusammenhang zwischen Sicherungsinstrument
und abgesichertem Risiko férmlich, einschlieBlich der Zielerreichung des Risikomanage-
ments, der Strategie der Absicherungstransaktion und des abgesicherten Risikos sowie
der eingesetzten Methoden zur Uberpriifung der Effektivitit der Sicherungsbeziehung.
Der Konzern nimmt sowohl bei Inkrafttreten der Sicherungsbeziehung als auch auf
laufender Basis eine Beurteilung vor, ob das Sicherungsinstrument die Erwartung einer
hoch-effektiven Absicherung beziiglich des Ausgleichs der Schwankungen des Zeitwerts
bzw. der Zahlungsmittelfliisse des abgesicherten Postens gegen das zugrunde liegen-

de Risiko erfillt. Als Kriterium fur eine hoch-effektive Absicherung wird eine Bandbreite
zwischen 80 % und 125% zugrunde gelegt. Im Fall der Absicherung von Zahlungsstrémen
erwarteter Transaktionen, soll eine hohe Wahrscheinlichkeit fiir den Eintritt der Trans-
aktion gegeben sein und die méglichen Schwankungen der Zahlungsstrome so wesent-
lich sein, dass sie sich in der Gesamtergebnisrechnung wesentlich auswirken wiirden.

Derivate werden erstmalig zum Zeitwert erfasst. Zurechenbare Transaktionskosten
werden in der Gesamtergebnisrechnung ausgewiesen. Die Folgebewertung erfolgt zum
Zeitwert und Wertdnderungen werden wie folgt behandelt:

Cashflow Hedges

Beim Einsatz eines derivativen Instruments als Sicherungsinstrument zur Absicherung
der Schwankungen von Zahlungsstrémen gegen ein bestimmtes Risiko im Zusammen-
hang mit einem Vermdégensgegenstand oder einer Verbindlichkeit oder einer hochst
wahrscheinlichen Transaktion, die sich maBgeblich auf die Gesamtergebnisrechnung
auswirken wiirde, wird der effektive Anteil der Anderung im Zeitwert des Derivats in der
Gesamtergebnisrechnung unter den nicht realisierten Gewinnen und Verlusten und

im Eigenkapital in der Riicklage aus der Wahrungsumrechnung erfasst. Der ineffektive
Anteil der Anderung im Zeitwert des Derivats wird sofort im Finanzergebnis erfasst.

Handelt es sich bei einem abgesicherten Posten um einen nicht-finanziellen Vermégens-
wert wird der im Eigenkapital akkumulierte Betrag den fortgefiihrten Anschaffungs-
kosten des Vermdgenswerts zugerechnet. In den tibrigen Féllen wird der im Eigenkapi-
tal akkumulierte Betrag in derselben Periode in die Gesamtergebnisrechnung umklassi-
fiziert, in der die abgesicherte Position ergebniswirksam wird. Wenn das Absicherungs-
instrument die Kriterien fiir die Buchung von Absicherungsgeschéften nicht mehr
erfillt, auslduft, oder verkauft, geschlossen oder ausgelibt wird oder die Bestimmung
als Absicherungsinstrument riickgangig gemacht wird, wird die Buchung als Absiche-
rungsgeschaft zukiinftig nicht fortgefiihrt. Sofern eine erwartete Transaktion nicht
mehr eintreten wird, wird der entsprechend im Eigenkapital gebildete Posten in die
Gesamtergebnisrechnung umgegliedert.

Abtrennbare eingebettete Derivate
Verdnderungen im Zeitwert abgetrennter eingebetteter Derivate werden sofort in der
Gesamtergebnisrechnung erfasst.




Andere nicht-Handels-Derivate

Sofern ein derivatives Finanzinstrument keiner Sicherungsbeziehung zugeordnet wird,
die es zur Buchung als Absicherungsinstrument qualifiziert, werden alle Anderungen des
Zeitwerts sofort in der Gesamtergebnisrechnung erfasst.

Zum Berichtsstichtag hatte der Powerland-Konzern keine ausstehenden derivativen
Finanzinstrumente.

Rickstellungen werden gebildet fiir gegenwartige rechtliche oder abgeleitete Verpflich-
tungen fiir ein in der Vergangenheit liegendes Ereignis, wenn ein Ressourcenabfluss, der
zu einem wirtschaftlichen Nachteil fiihrt, wahrscheinlich ist, um die Verpflichtung zu
begleichen, und eine verldssliche Schidtzung liber die Hohe des Betrags vorgenommen
werden kann.

Sofern der Zeitwert des Geldes ein wesentliches AusmaR hat, wird der Riickstellungs-
betrag mit einem Zinssatz vor Steuern, der den gegenwartigen Marktverhdltnissen und
dem Risiko der Verbindlichkeit angemessen ist, auf den Barwert abgezinst.

Riickstellungen werden zu jedem Berichtsstichtag liberpriift und an die beste mdgliche
Schdtzung angepasst. Riickstellungen werden aufgeldst, wenn eine Inanspruchnahme
nicht l[anger wahrscheinlich ist.

Fir in der Zukunft erwartete Verluste werden keine Riickstellungen gebildet. Fiir Droh-
verluste aus Vertragen des Konzerns kdnnen fiir die laufenden Verpflichtungen Riick-
stellungen gebildet werden.

4.10.1 Kurzfristige Arbeitgeberleistungen

Lohne, Gehilter, Sozialversicherungsbeitrage, bezahlter Jahresurlaub, Lohnfortzahlung
im Krankheitsfall, Boni und nicht-monetédre Leistungen werden als Aufwand in dem Jahr
verbucht, in dem der Mitarbeiter fiir den Konzern tétig ist.

Sich kurzfristig anhdufende bezahlte Abwesenheitszeiten wie Jahresurlaub werden als
Aufwand erfasst, wenn der Mitarbeiter durch seine geleistete Dienstzeit einen steigenden
Anspruch auf zukiinftige bezahlte Abwesenheitszeiten erworben hat. Sich kurzfristig
nicht kumulierende Abwesenheitszeiten wie Krankheitstage werden im Zeitpunkt ihres
Entstehens als Aufwand erfasst.

Boni werden als Aufwand erfasst, wenn eine aktuelle rechtliche oder ableitbare Ver-
pflichtung zur Zahlung als Ergebnis zuriickliegender Ereignisse besteht, und wenn
fiir den Betrag der Verpflichtung eine hinreichend genaue Schatzung vorgenommen
werden kann.

4.10.2 Beitragsorientierter Pensionsplan

Der Powerland-Konzern leistet Betrdge zu den gesetzlich vorgeschriebenen Sozial-
versicherungssystemen. Die noch nicht gezahlten Beitrdge werden als Verbindlichkeit
erfasst.

(a) Steuern vom Einkommen und Ertrag
Die Steuern vom Einkommen und Ertrag beinhalten alle Steuern auf das zu ver-
steuernde Ergebnis der einzelnen Konzerngesellschaften.

Die in der Gewinn- und Verlustrechnung ausgewiesenen Steuern setzten sich aus
den laufenden Steuern und den latenten Steuern zusammen.




(i)

(ii)

Laufende Steuern

Laufende Steuern sind die Steuern vom Einkommen und Ertrag, die in Abhan-
gigkeit vom zu versteuernden Gewinn oder Verlust in einer Periode zu zahlen
sind bzw. erstattet werden.

Die Bewertung erfolgt anhand der Steuersdtze, deren Giiltigkeit fiir die Periode,
in der ein Vermdgenswert realisiert oder eine Schuld erfiillt wird, zu erwarten
ist. Die laufenden Steuern fur die aktuellen und fritheren Berichtsperioden wer-
den mit dem von den Steuerbehé&rden zu erwartenden Erstattungsbetrag bzw.
dem an diese zu leistenden erwarteten Zahlbetrag angesetzt. Dabei werden zur
Ermittlung die Steuersédtze und Steuergesetze in der zum Berichtsstichtag giilti-
gen Fassung zugrunde gelegt.

Latente Steuern

Nach der Verbindlichkeiten-Methode (Liability Method) werden aktive und pas-
sive latente Steuern mit der kiinftigen Steuerwirkung angesetzt, die sich aus
den tempordren Unterschieden zwischen den Wertansdtzen in der handels- und
steuerrechtlichen Bilanzierung von Aktiv- und Passivposten ergibt.

Latente Steuern werden fiir alle temporédren Unterschiedsbetrédge gebildet,
auBer, wenn die latenten Steuern aus der erstmaligen Einbeziehung eines
Vermdgenswerts oder einer Verbindlichkeit im Rahmen einer Transaktion, die
kein Unternehmenszusammenschluss ist, stammen und zum Zeitpunkt der
Transaktion weder den bilanziellen noch den steuerlichen Ertrag beriihren.

Passive latente Steuern werden fiir tempordre Unterschiedsbetrdge in Verbin-
dung mit Anteilen an Tochtergesellschaften, assoziierten Unternehmen und
Gemeinschaftsunternehmen gebildet, sofern der Konzern keinen Einfluss auf die
Umkehrbarkeit der tempordren Unterschiedsbetrdge hat und die Umkehrbar-
keit in der vorhersehbaren Zukunft unwahrscheinlich ist. Aktive latente Steuern
aus abzugsfahigen temporédren Unterschiedsbetrdgen in Verbindung mit solchen
Anteilen und Beteiligungen werden in dem Umfang angesetzt, in dem es wahr-
scheinlich ist, dass kiinftige zu versteuernde Gewinne in ausreichender Héhe
vorhanden sind, und eine Umkehrbarkeit der tempordren Unterschiedsbetrédge
in der vorhersehbaren Zukunft wahrscheinlich ist.

Aktive latente Steuern werden nur in dem Umfang beriicksichtigt, in dem es
wahrscheinlich ist, dass kunftige zu versteuernde Gewinne in ausreichender
Héhe vorhanden sind, gegen die die abzugsfiahigen tempordren Unterschieds-
betrdge, nicht genutzten steuerlichen Verlustvortrage und nicht ausgeschépften
Steuergutschriften verrechnet werden kénnen. Der Buchwert der aktiven
latenten Steuern wird zu jedem Berichtsstichtag tberpriift. Wenn es nicht langer
wahrscheinlich ist, dass die zu versteuernden Gewinne es erlauben, von Teilen
oder den gesamten aktiven latenten Steuern zu profitieren, wird der Buchwert
der aktiven latenten Steuern entsprechend angepasst. Sofern es wahrscheinlich
wird, dass zu versteuernde Gewinne in ausreichendem Umfang zur Verfiigung
stehen, wird eine solche Anpassung in dem Umfang revidiert, in dem zu versteu-
ernde Gewinne vorhanden sind.

Latente aktive und passive Steuern werden gegeneinander aufgerechnet,
sofern ein gerichtlich durchsetzbares Recht besteht, und die latenten Einkom-
mensteuern gegeniiber derselben Steuerbehdrde sich entweder




(i) auf dieselbe zu besteuernde Einheit beziehen; oder

(ii) auf unterschiedliche zu besteuernde Einheiten, die beabsichtigen, entweder
laufende aktive und passive latente Steuern auf einer saldierten Basis zu
verrechnen, oder die aktiven latenten Steuern zu realisieren und gleichzeitig
die passiven latenten Steuern fiir alle zukiinftigen Perioden, in denen der
Ansatz nennenswerter Betrdge latenter aktiver oder passiver Steuern erwar-
tet wird, auszugleichen.

Latente Steuern werden als Ertrag oder Aufwand erfasst und in der Gewinn-
und Verlustrechnung ausgewiesen, sofern die den Steuern zugrunde liegenden
Posten nicht kreditiert oder belastet sind, derselben Periode zugeordnet sind
oder direkt gegen das Eigenkapital verrechnet werden.

Latente Steueraktiva und -passiva werden mit den fiir das Geschéftsjahr erwar-
teten Steuersidtzen bewertet, in denen die Aktiva realisiert bzw. die Passiva
ausgeglichen werden, und basierend auf den Steuersadtzen und Steuergesetzen
die zum Berichtsstichtag giiltig sind.

(iii) Laufende und latente Steuern fiir das Berichtsjahr
Latente Steuern werden erfolgswirksam in der Gewinn- und Verlustrechnung
erfasst, sofern die zugrundeliegenden Sachverhalte nicht in der Gesamter-
gebnisrechnung oder direkt im Eigenkapital berticksichtigt werden. In diesem
Fall werden auch die laufenden und latenten Steuern im Sonstigen Gesamt-
ergebnis bzw. direkt im Eigenkapital ausgewiesen. Wenn laufende oder latente
Steuern aus der erstmaligen Einbeziehung eines Unternehmenszusammen-
schlusses entstehen, wird der Steuereffekt in der Rechnungslegung des Unter-
nehmenszusammenschlusses ausgewiesen.

(b) Sonstige Steuern
Die Umsdtze des Powerland-Konzerns in China unterliegen der Mehrwertsteuer mit
einem Steuersatz auf inldndische Umsdtze von 17%. Die Mehrwertsteuer auf Vorleis-
tungen ist von der Mehrwertsteuer auf die Umséatze abzugsfahig. Der Nettobetrag
aus Mehrwertsteuern und sonstigen Steuern, wie Pachten fiir Landnutzungsrechte,
zahlbar an bzw. erstattbar durch die Steuerbehdrden wird gemaR den Anforderun-
gen in China in den Posten Sonstige Verbindlichkeiten bzw. Sonstige Forderungen in
der Bilanz ausgewiesen.

Umsdtze, Ertrage, Aufwendungen und Vermdgenswerte werden netto, d.h. ohne
Mehrwertsteuer, ausgewiesen. Ausnahmen bestehen in den folgenden Fillen:

(i) auf die Vorleistungen und andere Vermégenswerte entfallene Mehrwertsteuer
ist nicht durch die Steuerbehdrden erstattungsfahig. In diesem Fall wird die
Mehrwertsteuer als Bestandteil der Anschaffungskosten des Vermdgenswerts
bzw. der Aufwendungen verbucht, und

(ii) Forderungen und Verbindlichkeiten werden einschlieBlich der Mehrwertsteuer
ausgewiesen.

Pachten fiir Landnutzungsrechte und sonstige Steuern fallen unabhéngig vom zu
versteuernden Gewinn an und werden im Posten Verwaltungsaufwand und sonstige
betriebliche Aufwendungen erfolgswirksam erfasst.




Eine Eventualverbindlichkeit ist eine vertraglich vereinbarte mégliche kiinftige Ver-
bindlichkeit aufgrund zuriickliegender Ereignisse, deren Eintreten von ungewissen
zukiinftigen Entwicklungen abhangig ist, die nicht durch den Konzern beeinflussbar
sind, oder eine Verbindlichkeit, die nicht erfasst wurde, weil ein Mittelabfluss zur Beglei-
chung nicht wahrscheinlich ist. In sehr seltenen Fillen entsteht eine Eventualverbind-
lichkeit, weil eine Verbindlichkeit aufgrund fehlender zuverldssiger Einschatzung ihrer
Héhe nicht als bilanzielle Verbindlichkeit angesetzt werden kann.

Eine Eventualforderung ist eine vertraglich vereinbarte mégliche kiinftige Forderung
aufgrund zuriickliegender Ereignisse, deren Eintreten von ungewissen zukiinftigen
Entwicklungen abhidngig ist, die nicht durch den Konzern beeinflussbar sind. Der
Powerland-Konzern weist keine Eventualforderungen aus. Das Bestehen von Eventual-
forderungen wird berichtet, sofern der Zufluss wirtschaftlicher Vorteil wahrscheinlich,
aber nicht so gut wie sicher ist.

Dividenden werden beriicksichtigt, sofern ein Recht auf Erhalt der Zahlung besteht. Im
Fall von Vorabdividenden an Aktionéare, entsteht dieses Recht mit dem Beschluss des
Vorstands. Im Fall von Jahresenddividenden entsteht das Recht mit dem Beschluss der
Aktiondre in der Hauptversammlung.

Der Umsatz wird zum Zeitwert bei Realisierung unter Abzug von gewdhrten Skonti und
Rabatten ausgewiesen.

Der Umsatz wird in dem MafRe erfasst, in dem es wahrscheinlich ist, dass dem Konzern
die wirtschaftlichen Vorteile aus dem Geschift zufliefen werden, der Umsatzbetrag
und die entstandenen Kosten zuverldssig zu ermitteln sind sowie die spezifischen Krite-
rien des Powerland-Konzerns fiir die Umsatzrealisierung fiir simtliche Aktivitdten des
Konzerns wie folgt erfiillt sind:

(a) Verkdufe von Waren
Umsatz aus dem Verkauf von Waren wird realisiert, wenn die maBgeblichen Risiken
und der Nutzen aus dem Besitz der Waren auf den Kunden libergegangen sind, und
der Konzern keine liblicherweise mit dem Besitz verbundene Managementbeteili-
gung und keine Kontrolle tiber die verkauften Waren mehr hat. Dieser Fall tritt mit
der Auslieferung der Waren und der Annahme seitens des Kunden ein. Ein Umsatz
wird nicht realisiert, sofern erhebliche Unsicherheit hinsichtlich der Vereinnahmung
falliger Entgelte, damit verbundener Kosten oder einer méglichen Riickabwicklung
des Verkaufs besteht.

(b) Dienstleistungen
Umsatz aus Dienstleistungen wird realisiert, wenn die Dienstleistung erbracht
wurde und der damit verbundene Umsatz verldsslich ermittelt werden kann.

(c) Zinsertrige
Zinsertrdge werden gemal ihrer Entstehung zeitanteilig auf Basis der ausstehenden
Kapitalbetrdge und der mafgeblichen Zinssdtze unter Anwendung der Effektivzins-
methode vereinnahmt.




Zuschiisse der &ffentlichen Hand werden vereinnahmt, wenn hinreichende Sicherheit
fiir den Mittelzufluss gegeben ist, und alle fiir die Gewdhrung erforderlichen Bedingun-
gen erfillt sind. Sofern der Zuschuss in Verbindung zu einem Aufwandsposten steht,
wird der Zuschuss in der Gewinn- und Verlustrechnung als Ertrag erfasst und liber
denselben Zeitraum abgegrenzt wie die zugrunde liegenden Kosten anfallen, die durch
den Zuschuss ausgeglichen werden sollen. Sofern der Zuschuss in Verbindung zu einem
Vermogenswert steht, wird der Zeitwert als latenter Kapitalzuschuss bilanziert und
liber die Nutzungsdauer des Vermdgenswerts in gleichbleibenden jahrlichen Betrdgen
als Sonstiger betrieblicher Ertrag in der Gewinn- und Verlustrechnung vereinnahmt.

Bei 6ffentlichen Zuschiissen, die als Sonstiger betrieblicher Ertrag vereinnahmt werden,

handelt es sich um Mittel, die dem Powerland-Konzern als Zuschuss von lokalen Behor-

den in Anerkennung der Anstrengungen zum Aufbau eines chinesischen Markennamens,
der Steigerung der Exporte sowie fiir die weitere Entwicklung zugeflossen sind.

Aufwendungen fiir die Eigenentwicklung von Produkten werden als immaterielle Ver-
mogenswerte erfasst, sofern sie im Zusammenhang mit der Erstellung neuer oder
erheblich verbesserter Produkte und Prozesse angefallen sind, und der Konzern nach-
weisen kann, dass die Produkt- oder Prozessentwicklung technisch méglich ist, die
erforderlichen Ressourcen zur Fertigstellung der Entwicklung vorhanden sind und die
Absicht zur Fertigstellung der Entwicklung und zur Vermarktung der Produkte zur
Erzielung zukiinftigen wirtschaftlichen Nutzens besteht.

Aufwendungen, die die vorgenannten Kriterien von Entwicklungskosten nicht erfiillen,
sowie Forschungsaufwendungen und Aufwendungen fiir interne Projekte werden
erfolgswirksam im Zeitpunkt ihres Entstehens erfasst.

Forschungsausgaben einschliefllich der Kosten fiir das Design und die Musterfertigung
neuer Modelle werden erfolgswirksam als Aufwand im Geschiftsjahr ihres Entstehens
erfasst.

Leasing-Verhiltnisse von Vermdgenswerten, bei denen ein mafgeblicher Teil der Risiken
und des Nutzens aus dem Besitz beim Leasinggeber liegen, werden als Operating
Leasing-Verhiltnisse klassifiziert. Die Leasingzahlungen daflir werden linear auf die
Laufzeit aufgeteilt und erfolgswirksam als Aufwand erfasst.

Sofern der Powerland-Konzern Vermégenswerte liber Operating Leasing-Verhiltnisse
nutzt, werden die entsprechenden Leasingzahlungen linear auf die Laufzeit aufgeteilt
und als Aufwand erfasst.

Bei Leasing-Verhdltnissen tber Land und Gebdude werden die Komponenten Land und
Gebdude fiir die Klassifizierung des Leasings einzeln betrachtet. Die Leasing-Verhdltnisse
werden dann als Operating Leasing-Verhdltnis oder als Finanzierungs-Leasing-Verhdltnis
entsprechend der Vorgehensweise bei den tibrigen Vermdgenswerten behandelt.

Eine Aktivierung von Finanzierungskosten erfolgt, wenn diese einem Erwerb, dem Bau
oder der Herstellung eines qualifizierten Vermdgenswerts direkt zuzuordnen sind.

Die Kapitalisierung von Finanzierungskosten beginnt mit Aufnahme der Aktivitdten, den
Vermdgenswert fiir die vorgesehene Nutzung bzw. den Verkauf herzurichten und dem
Anfall der korrespondierenden Ausgaben und Finanzierungskosten. Die Finanzierungs-
kosten werden bis zur Fertigstellung des Vermdgenswerts fiir die vorgesehene Nutzung
kapitalisiert. Sofern der sich ergebende Buchwert tiber dem erzielbaren Wert liegt, wird
eine Wertminderung vorgenommen.




Alle lbrigen Finanzierungskosten werden erfolgswirksam in der Periode erfasst, in der
sie entstanden sind.

Fiir die Zwecke der Erstellung des vorliegenden konsolidierten und zusammengefassten
Abschlusses werden Parteien als nahestehend angesehen, wenn eine Konzerngesell-
schaft in der Lage ist, direkt oder indirekt Kontrolle oder erheblichen Einfluss auf eine
andere Partei in Bezug auf finanzielle und operative Entscheidungen auszuiiben, oder
umgekehrt. Dariiber hinaus sind Unternehmen unter gemeinsamer Kontrolle naheste-
hende Parteien. Nahestehende Parteien kdnnen sowohl Einzelpersonen als auch andere
Einheiten sein. Nahestehende Parteien umfassen Personen in Schliisselpositionen des
Unternehmens, die direkt oder indirekt Entscheidungsbefugnis und Verantwortung fiir
die Unternehmenseinheit tragen, namentlich den Vorstand und den Aufsichtsrat.

Als operative Segmente des Powerland-Konzerns werden Aktivitdten bezeichnet,

(a) die Geschiftsaktivititen betreiben, die Umsatz erwirtschaften und Kosten verur-
sachen (einschlieBlich Ums&tze und Kosten aus Geschdftsbeziehungen mit anderen
Teilen des Konzerns);

(b) deren operative Ergebnisse regelmaRig durch den obersten Entscheidungstréager des
Konzerns, d.h. den Vorstandsvorsitzenden, tiberpriift werden;

(c) fir die eigenstandige Finanzinformationen vorliegen.

Ein operatives Segment kann auch Geschiftsaktivitdten betreiben, aus denen noch
keine Umsdtze resultieren.

Der Powerland-Konzern stellt separate Informationen fiir jedes Segment zur Verfligung,
das die folgenden quantitativen Anforderungen erfiillt:

(a) die Umsatzerldse, bestehend aus externen Umsitzen mit Kunden und internen
Umsitzen mit anderen Segmenten oder Ubertragungen, betragen mindestens 10 %
des Konzernumsatzes bzw. des Umsatzes simtlicher operativen Segmente;

(b) der absolute Betrag der Gewinne oder Verluste erreicht mindestens 10 % vom
hoheren Wert:

(i) des Konzerngewinns aller operativen Segmente, die keinen Verlust erwirt-
schafteten, und

(ii) des Konzernverlusts aller operativen Segmente, die einen Verlust erwirt-
schafteten.

(c) die Vermdgenswerte betragen mindestens 10 % der Vermogenswerte aller
operativen Segmente des Konzerns.

Fiir operative Segmente die nicht alle quantitativen Anforderungen erfiillen, besteht ein
Wahlrecht fiir die Segment-Berichterstattung, sofern die Unternehmensfiihrung die In-
formationen zu dem Segment als niitzlich fiir die Adressaten des Jahresabschlusses hilt.

Der Gesamtumsatz aller Segmente soll zumindest 75% des Konzernumsatzes abbilden.
Operative Segmente, die im laufenden Geschaftsjahr im Einklang mit den quantitativen
Anforderungen erstmals in die Segmentberichterstattung aufgenommen werden,
erfordern — sofern vorhanden — zu Vergleichszwecken eine entsprechende Anpassung
der Vorjahreswerte.




=

~

=

ANWENDUNG NEUER UND UBERARBEITETER IFRS

Der Konzern hat alle EU IFRS die zum oder bereits vor dem 1. Januar 2011 giiltig
waren zur Erstellung der konsolidierten und zusammengefassten Abschlisse fiir die
Geschiftsjahre, die zum 31. Dezember 2011 und 2010 endeten angewandt.

Diese Anwendung resultierte in keinerlei Anderungen der Konzernrechnungslegung
und hatte keinen materiellen Einfluss auf die berichtete Vermdgenslage, Ertragslage
oder Kapitalflussrechnung des Konzerns fiir die Geschiftsjahre, die zum 31. Dezem-

ber 2011 und 2010 endeten.

Rahmenbedingungen zur Erstellung und Vorstellung des Jahresabschlusses
(,Rahmenbedingungen®)

Die Rahmenbedingungen definieren die Konzeptionen zur Erstellung und Vorstel-
lung des Jahresabschlusses fiir externe Dritte. Sie definieren keine Standards fiir
einzelne konkrete MalBnahmen oder zu verdffentlichende Tatsachen.

Die folgenden im Berichtsjahr neu angewandten und liberarbeiteten IFrRs haben kei-
nen materiellen Einfluss auf den konsolidierten und zusammengefassten Abschluss:

Anderung von IFRs 1 ,Erstmalige Anwendung der International Financial Reporting
Standards: Begrenzte Ausnahmen von Vergleichsangaben nach IFrs 7 fiir IFRs-
Erstanwender®: Die Veré6ffentlichung von Vergleichsangaben ist fiir Erstanwender
verpflichtend fiir Geschiftsjahre, die am oder nach dem 1. Juli 2010 beginnen.

Die Anderung erlaubt es Erstanwendern, dieselben Ubergangsfristen zu nutzen, wie
in der Anderung an IFRs 7 ,Verbesserte Angaben zu Finanzinstrumenten® fiir beste-
hende Anwender der IFRs vorgesehen. Das heiflt, eine Unternehmenseinheit braucht
keine Vergleichsangaben gemaR 1FrRs 7 zu verdffentlichen fir (a) Geschéftsperioden,
die vor dem 31. Dezember 2009 endeten, oder (b) fiir Bilanzen, deren frithester Ver-
gleichszeitraum vor dem 31. Dezember 2009 beginnt.

Aus der Anwendung der Anderung ergaben sich keine Auswirkungen im Berichtsjahr.

Der gednderte Standard 1as 24 ,,Angaben liber Beziehungen zu nahestehenden
Unternehmen und Personen ist fiir Geschiftsjahre beginnend ab 1. Januar 201
anzuwenden.

IAs 24 wurde liberarbeitet wegen Bedenken, dass die Anwendung der bestehenden

Veroffentlichungserfordernisse und die Definition verbundener Parteien in der

Praxis zu komplex und schwierig handhabbar sind — insbesondere in Féllen starker

staatlicher Kontrollen. Die Uberarbeitung trigt den Bedenken wie folgt Rechnung:
fur staatsnahe Unternehmenseinheiten werden teilweise Befreiungen vorge-
sehen. Zuvor mussten staatsnahe oder wesentlich beeinflusste Unternehmen
sdmtliche Transaktionen mit anderen vom selben Staat kontrollierten oder
wesentlich beeinflussten Einheiten veréffentlichen. Nach der Uberarbeitung
des Standards missen nur noch einzelne oder in ihrer Gesamtheit wesentliche
Transaktionen mit verbundenen Parteien offengelegt werden.

die Definition einer verbundenen Partei wurde vereinfacht und Widerspriich-
lichkeiten wurden eliminiert. Dariiber hinaus wurden erlduternde Beispiele
erganzt. Fiir einige Unternehmen kann sich der Kreis der veréffentlichungs-
pflichtigen verbundenen Parteien dadurch erweitern. Im Wesentlichen betrifft
die Uberarbeitung Unternehmen, die Teil eines Konzerns mit Tochtergesell-
schaften und assoziierten Unternehmen sind, sowie Aktiengesellschaften, die in
Beziehungen zu anderen Unternehmenseinheiten stehen.
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Aus der Anwendung der Anderung ergaben sich keine Auswirkungen im Berichtsjahr.

Die Anderungen zu 1as 32 ,Klassifizierung von Bezugsrechten® sind verpflichtend
anzuwenden fiir Geschiftsjahre beginnend ab 1. Februar 2010.

Die Uberarbeitung betrifft die Behandlung von Bezugsrechten (Bezugsrechte,
Optionen oder Optionsscheine), die in einer anderen als der funktionalen Wéahrung
des Emittenten begeben werden. Bislang wurden derartige Bezugsrechte als deri-
vative Verbindlichkeiten behandelt, da aufgrund der Wechselkursverdanderungen das
Kriterium des festen Bezugsverhiltnisses nicht erfiillt war. Demgegeniber sieht die
Uberarbeitung vor, dass solche Bezugsrechte unabhingig von der Wihrung, in der
der Ausiibungspreis denominiert ist, als Eigenkapital klassifiziert werden, sofern das
Unternehmen die Bezugsrechte, Optionen oder Optionsscheine allen bestehenden
Eigentiimern gemaR ihrem Anteil an nicht-derivativen Eigenkapitalinstrumenten
des Unternehmens anbietet.

Aus der Anwendung der Anderung ergaben sich keine Auswirkungen im Berichtsjahr.

Die Anderungen des IFRIC 14, IAS 19 ,,Die Begrenzung eines leistungsorientierten
Vermogenswerts, Mindestdotierungsverpflichtungen und ihre Wechselwirkung* sind
verpflichtend anzuwenden fiir Geschiftsjahre beginnend ab 1. Januar 2011.

Die Anderung gilt unter den begrenzten Umstinden, unter denen ein Unternehmen
Mindestfinanzierungsvorschriften unterliegt und eine Vorauszahlung der Beitrage
leistet, um diese Anforderungen zu erfiillen. Die Anderung erweitert die Umsténde,
unter denen der Nutzen einer solchen Vorauszahlung als Vermdgenswert ausgewie-
sen wird.

Aus der Anwendung der Anderung ergaben sich keine Auswirkungen im Berichtsjahr.

IFRIC 19 ,Tilgung finanzieller Verbindlichkeiten durch Eigenkapitalinstrumente® ist
verpflichtend anzuwenden fiir Geschiftsjahre beginnend ab 1. Juli 2010.

IFRIC 19 bezeichnet Transaktionen, bei denen ein Unternehmen Aktien oder andere
Eigenkapitalinstrumente des Unternehmens zur vollen oder teilweisen Tilgung einer
finanziellen Verbindlichkeit an einen Gldubiger ausgibt (Debt-to-Equity-Swap). IFRIC
19 ist nicht anzuwenden auf Vereinbarungen, nach denen eine Verbindlichkeit gemaR
den urspriinglichen Bedingungen der Finanzverbindlichkeit durch ein Eigenkapital-
instrument getilgt wird (wie beispielweise Wandelanleihen fiir die weiterhin 1as 32
anzuwenden ist). Ferner macht IFric 19 keine Vorgaben fiir die ordnungsgemaRe
Verbuchung seitens des Gldubigers. Bei Transaktionen, auf die IFRIC 19 anzuwenden
ist, ist im Fall der vollstdndigen Tilgung einer Finanzverbindlichkeit das dafiir
ausgegebene Eigenkapitalinstrument mit dem Zeitwert zu bewerten, und ein Unter-
schiedsbetrag zwischen diesem Zeitwert und dem Buchwert der getilgten Finanz-
verbindlichkeit erfolgswirksam zu erfassen. Im Fall der teilweisen Tilgung einer
Finanzverbindlichkeit kann eine Aufteilung des Unterschiedsbetrags, abhéngig von
den Vertragsbedingungen der verbleibenden Finanzverbindlichkeit, im Verhiltnis
der getilgten zur verbleibenden Finanzverbindlichkeit erforderlich werden.

Aus der Anwendung der Anderung ergaben sich keine Auswirkungen im Berichtsjahr.

Die Verbesserungen von IFRs (2010) sind verpflichtend anzuwenden fiir Geschafts-
jahre beginnend ab 1. Januar 2011. Ausgenommen davon sind die Uberarbeitungen
des IFRs 3 (2008) und des 1as 27 (2008), die bereits fiir Geschiftsjahre beginnend

ab 1. Juli 2010 anzuwenden sind.




(i)

(i)

Anderungen des IFRs 1 Erstmalige Anwendung der International Financial
Reporting Standards:

Die Anderung stellt klar, dass ein erstmaliger Anwender im Fall der Anderung
der Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden bzw. der Nutzung der Ausnah-
men des IFRs 1 nach Verdffentlichung eines Zwischenberichts gemaR 1As 34 aber
vor Veroffentlichung des ersten Jahresabschlusses nach IFRrs die Verdanderungen
und die Uberleitungsrechnung zwischen den vorherigen angewandten Rech-
nungslegungsvorschriften und den I1FRrs erldutern soll. Die Anforderungen des
IAs 8 sind in solchen Fidllen nicht anzuwenden.

Die Anderungen stellen dariiber hinaus klar, dass ein Erstanwender einen
ereignisorientierten Zeitwert zum Bewertungsstichtag als Ersatz fiir die An-
schaffungskosten verwenden darf fiir Bewertungssachverhalte, die nach dem
Ubergang auf IFrRs aber innerhalb der Berichtsperiode des ersten Jahresab-
schlusses nach IFRs entstanden sind. Sich daraus ergebende Wertkorrekturen
sollen zum Bewertungsstichtag direkt im Eigenkapital verrechnet werden.

Die Anderungen des IFRs 1 erméglichen es Erstanwendern ferner, die Buchwerte
gemidl den vorherigen Rechnungslegungsvorschriften fiir Vermégenswerte des
Sachanlagevermdgens und der immateriellen Vermégenswerte fortzufiihren.
Dieses Wahlrecht kann auf der Ebene der einzelnen Vermdgenswerte ausgetibt
werden.

Aus der Anwendung der Anderung ergaben sich keine Auswirkungen im
Berichtsjahr.

Anderungen des IFRs 3 ,Unternehmenszusammenschliisse™

Die Anderungen betreffen die Einfiihrung eines Wahlrechts bei der Bewertung
von nicht beherrschenden Anteilen entweder zum Zeitwert oder mit dem
anteiligen identifizierbaren Nettovermdgen zum Zeitpunkt des Erwerbs gemaR
IFRS 3 (2008). Das Wahlrecht besteht nur fiir nicht beherrschenden Anteile

im aktuellen Eigentum, fiir die dem Inhaber im Liquidationsfall ein Anspruch
auf das anteilige Nettovermégen zusteht. Alle librigen nicht beherrschenden
Anteile sollen zum Zeitwert des Erwerbs bewertet werden, sofern sich durch die
IFRS keine andere Bewertungsbasis ergibt.

Die Anderungen prizisieren ferner, dass die laufenden Anforderungen an die
Bewertung von Anspriichen eines Erwerbers, die aktienbasierte Vergiitungs-
transaktionen gemaR IFRs 2 ersetzen, zum Erwerbsstichtag (marktbasierter
Wert) auch auf aktienbasierte Vergutungstransaktionen anzuwenden sind, die
nicht durch andere Anspriiche ersetzt werden. Dariiber hinaus ist der markt-
basierte Wert von Ersatzanspriichen auf die Gibertragene Gegenleistung aus
dem Unternehmenszusammenschluss und Vergiitung nach dem Zusammen-
schluss aufzuteilen, unabhéngig davon, ob der Erwerber zur Umwandlung
seiner Anspriiche verpflichtet ist, oder diese freiwillig wandelt.

Die Anderungen stellen schlieBlich klar, dass I1As 32 ,Finanzinstrumente:
Darstellung®, 1As 39 ,Finanzinstrumente: Ansatz und Bewertung“ sowie IFRS 7
JFinanzinstrumente: Offenlegungen® auf bedingte Gegenleistungen aus Unter-
nehmenszusammenschlissen, deren Erwerb vor Anwendung des IFRS 3 (2008)
erfolgt ist, nicht anzuwenden sind.

Aus der Anwendung der Anderung ergaben sich keine Auswirkungen im
Berichtsjahr.




(iii) Anderungen des IFRs 7 ,Finanzinstrumente: Offenlegungen®:

(iv

(vi
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Die Anderungen spezifizieren die quantitativen und qualitativen Offenlegungs-
anforderungen iiber Risiken aus Finanzinstrumenten und legen eine textliche
Erlduterung nahe, sofern die Risikokonzentration nicht aus den quantitativen
Angaben offensichtlich hervorgeht.

Die Anforderungen an die Erlduterungen der Kreditrisiken, einschlieflich
gehaltener Sicherheiten, wurden verringert. Die Buchwerte der tiberfilligen
oder wertgeminderten Vermdgenswerte, sofern diese nicht neu verhandelt
wurden, miissen nicht mehr offengelegt werden.

Aus der Anwendung der Anderung ergaben sich keine Auswirkungen im
Berichtsjahr.

Anderung von 1as 1 ,Darstellung des Abschlusses”:

Die Anderungen prizisieren, dass die Analyse der Bestandteile des Sonstigen
Gesamtergebnisses entweder in der (priméren) Eigenkapitalveranderungsrech-
nung oder im Anhang des Jahresabschlusses erfolgen kann.

Aus der Anwendung der Anderung ergaben sich keine Auswirkungen im
Berichtsjahr.

Folgednderungen von 1as 27 ,Konzern- und separate Einzelabschlisse® auf 1as 21
»Auswirkungen von Anderungen der Wechselkurse®, 1As 28 ,Anteile an assoziier-
ten Unternehmen® und 1As 31 ,,Anteile an Gemeinschaftsunternehmen®:

Es wird klargestellt, dass die als Folge der Uberarbeitung des IAs 27 (iiberarbei-
tet 2008) vorgenommenen Anderungen an den IAs 21, 28 und 31 zukiinftig mit
Anwendung des Standards (verpflichtend fiir Geschiftsjahre ab dem 1. Juli 2009;
frithere Anwendung war zuldssig) verpflichtend umzusetzen sind. Als Ausnahme
davon werden bestimmte Anforderungen der 1As 28 und 31 im Zusammenhang
mit der Rechnungslegung im Einzelabschluss des Investors riickwirkend ange-
wandt.

Aus der Anwendung der Anderung ergaben sich keine Auswirkungen im
Berichtsjahr.

Anderungen von 1As 34 ,Zwischenberichterstattung®:

Die Anderung unterstreicht, dass die Offenlegung wesentlicher Transaktionen
und Ereignisse zur Aktualisierung der relevanten im zuriickliegenden Jahres-
abschluss gegebenen Informationen erforderlich ist. In 1As 34 wurden die
Ereignisse und Transaktionen, fiir die eine Offenlegung erforderlich ist, ndher
prazisiert. Ferner wurde eine Leitlinie fiir die Abdeckung der Informations-
erfordernisse zu den Finanzinstrumenten erganzt.

Aus der Anwendung der Anderung ergaben sich keine Auswirkungen im
Berichtsjahr.

(vii) Anderungen von IFRIC 13 ,,Kundenbindungsprogramme":

Die Anderung prizisiert, dass der Zeitwert von Primienanrechten die Gegen-
leistung gewdhrter Rabatte und Boni einschliel3t, die ansonsten Kunden ange-
boten worden wéren, die keine Prdmien erhalten hatten.

Aus der Anwendung der Anderung ergaben sich keine Auswirkungen im
Berichtsjahr.




Die folgenden neuen oder iiberarbeiteten Standards, Interpretationen und Anderungen
bereits veroffentlichter Standards wurden verabschiedet, aber vom Powerland-Konzern
flir das zum 31. Dezember 2011 beendete Geschaftsjahr im konsolidierten und zusam-
mengefassten Abschluss noch nicht angewandt:
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Die Anderungen des IFRs 7, Finanzinstrumente: Offenlegungen — Ubertragungen
von finanziellen Vermaégenswerten“ sind verpflichtend anzuwenden fiir Geschéfts-
jahre, die ab dem 1. Juli 2011 beginnen:

Eine Unternehmenseinheit kann Vereinbarungen abschliefen, wie beispielweise das
Schulden-Factoring, die in der Rechnungslegung zum teilweisen oder vollstandigen
Ubergang des finanziellen Vermégenswerts auf eine andere Partei fiihren. Die
Anderung des Standards erfordert die Offenlegung simtlicher Informationen beziig-
lich aller zum Berichtsstichtag libertragenen finanziellen Vermdégenswerte, die
nicht ausgebucht wurden, sowie liber alle anhaltenden Engagements in libertrage-
nen Vermodgenswerten, die ausgebucht wurden, unabhdngig davon, wann die
Ubertragung erfolgt ist.

Der Konzern befindet sich in einem Abschdtzungsprozess liber die Auswirkungen
der Umsetzung dieser Anderung, da die tatsichlichen Effekte erst im Geschiftsjahr
2012 feststellbar sind.

IFRS 9 ,Finanzinstrumente — Klassifizierung und Bewertung“ und IFRrs 7 ,Finanz-
instrumente: Offenlegungen — Umstellungsoffenlegung® sind verpflichtend
anzuwenden fiir Geschiftsjahre, die ab dem 1. Januar 2015 beginnen:

Der Standard beschreibt die Klassifizierung und Bewertung finanzieller Vermogens-
werte und finanzieller Verbindlichkeiten. Alle finanziellen Vermégenswerte sollen
gemdl dem Geschidftsmodell des Konzerns fiir das Management der finanziellen
Vermdogenswerte und der vertraglichen Zahlungsmittelfliisse der Vermdgenswerte
klassifiziert werden. Finanzielle Vermdgenswerte werden erstmals zum Zeitwert und
im Fall nicht zum Zeitwert bewerteter finanzieller Vermégenswerte zuziiglich
wesentlicher Transaktionskosten nicht erfolgswirksam erfasst. In der Folgebewer-
tung werden finanzielle Vermdgenswerte zu fortgefiihrten Anschaffungskosten oder
zum Zeitwert bewertet. Finanzielle Verbindlichkeiten werden in der Folgebewertung
zu fortgefiihrten Anschaffungskosten oder zum Zeitwert bewertet. Demgegentiiber
sollen Verdnderungen des eigenen Kreditrisikos beziiglich der Fair-Value-Option fiir
finanzielle Verbindlichkeiten im Sonstigen Gesamtergebnis erfasst werden.

Der Konzern befindet sich in einem Abschédtzungsprozess tiber die Auswirkungen
der Umsetzung des Standards, da die tatsdchlichen Effekte erst im Geschaftsjahr
2015 feststellbar sind.

Die Anwendung von IFRs 10 ,,Konzernabschluss® ist verpflichtend fiir Geschéftsjahre,
die ab dem 1. Januar 2013 beginnen:

IFRS 10 ersetzt die Teile des 1as 27 ,Konzern- und separate Einzelabschliisse®, die
sich auf den Konzernabschluss beziehen. sic-12 ,Konsolidierung — Zweckgesellschaf-
ten“ wurde mit Herausgabe des IFRs 10 gestrichen. Nach IFRrs 10 gilt allein die
Kontrolle als Kriterium fiir die Konsolidierung. Dariiber hinaus beinhaltet IFRs 10
eine neue Definition der Kontrolle, die aus drei Elementen besteht: (a) Macht-
befugnis Uber eine Beteiligungsgesellschaft, (b) Anspruch auf variable Ertrége aus
dem Engagement in der Beteiligungsgesellschaft und (c) die Fahigkeit, die Macht-
befugnis liber die Beteiligungsgesellschaft zur Beeinflussung der Ertrége des Inves-
tors zu nutzen. IFRS 10 enthélt ausfiihrliche Leitlinien zur Handhabung dieser
komplexen Sachverhalte.
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Der Konzern befindet sich in einem Abschatzungsprozess iiber die Auswirkungen
der Umsetzung des Standards, da die tatsachlichen Effekte erst im Geschaftsjahr
2013 feststellbar sind.

Die Anwendung von IFRS 11 ,,Gemeinsame Bestimmungen® ist verpflichtend fir
Geschiftsjahre, die ab dem 1. Januar 2013 beginnen:

IFRS 11 ersetzt 1As 31 ,Beteiligungen an Gemeinschaftsunternehmen®. IFRs 11 befasst
sich mit der Klassifizierung von gemeinsamen Vereinbarungen, bei denen zwei oder
mehr Parteien gemeinsam die Kontrolle ausiiben. sic-13 ,,Gemeinsam kontrollierte
Unternehmenseinheiten — nicht-finanzielle Einlagen durch Partnerunternehmen®
wurde mit Herausgabe des IFRs 11 gestrichen. Nach 1FRs 11 werden gemeinsame Ver-
einbarungen in Abhdngigkeit von den Rechten und Pflichten der Vertragsparteien
als gemeinschaftliche Betriebe oder Gemeinschaftsunternehmen klassifiziert. Dem-
gegeniiber gab es nach 1As 31 drei Arten von gemeinsamen Vereinbarungen: gemein-
sam kontrollierte Unternehmenseinheiten, gemeinsam kontrollierte Vermégens-
werte und gemeinsam kontrollierte Betriebe.

Der Konzern befindet sich in einem Abschadtzungsprozess iiber die Auswirkungen
der Umsetzung des Standards, da die tatsdchlichen Effekte erst im Geschéftsjahr
2013 feststellbar sind.

Die Anwendung von IFRs 12 ,,Offenlegung von Beteiligungen an anderen Unterneh-
menseinheiten® ist verpflichtend fiir Geschaftsjahre, die ab dem 1. Januar 2013
beginnen:

IFRS 12 ,Offenlegung von Beteiligungen an anderen Unternehmenseinheiten kombi-
niert verschiedene bestehende Offenlegungspflichten, die zuvor und in einigen
Fallen mit sich Gberschneidenden Anforderungen in ias 27 ,Konzern- und separate
Einzelabschlisse", in 1As 28 ,Beteiligungen an assoziierten Unternehmen® sowie in
IAs 31 ,Beteiligungen an Gemeinschaftsunternehmen® enthalten waren, und macht
diese konsistent. Dariiber hinaus werden einige neue Offenlegungspflichten einge-
fuhrt, insbesondere beziiglich nicht-konsolidierten strukturierten Unternehmens-
einheiten, bei denen durch die Finanzkrise ein Mangel an Transparenz hinsichtlich
der Risiken offensichtlich geworden ist.

Der Konzern befindet sich in einem Abschatzungsprozess iiber die Auswirkungen
der Umsetzung des Standards, da die tatsdchlichen Effekte erst im Geschéftsjahr
2013 feststellbar sind.

Die Anwendung von IFRs 13 , Zeitwert-Bewertung"“ ist verpflichtend fiir Geschiftsjahre,
die ab dem 1. Januar 2013 beginnen, wobei eine frithere Anwendung zuldssig ist:

IFRS 13 , Zeitwert-Bewertung" definiert eine Grundstruktur fir die Ermittlung von
Zeitwerten und erfordert Angaben liber die Zeitwert-Bewertung. IFRs 13 macht keine
Aussage dariiber, wann ein Vermdgenswert, eine Verbindlichkeit oder ein eigenes
Eigenkapitalinstrument einer Unternehmenseinheit zum Zeitwert zu bewerten ist;
dieser Sachverhalt wird in anderen IFRs-Standards behandelt.

Der Standard ist anzuwenden, wenn ein anderer IFRs-Standard eine Bewertung

zu Zeitwerten bzw. Angaben lber die Zeitwert-Bewertung zuldsst oder erfordert,
mit Ausnahme der folgenden Fille: (a) aktienbasierte Vergiitungstransaktionen
gemaR IFRS 2 ,anteilsbasierte Vergiitungen®, (b) Leasingtransaktionen gemaR 1As 17
JLeasing®, (c) Bewertungsmethoden, die Ahnlichkeit mit der Zeitwert-Bewertung
aufweisen, aber keine Zeitwerte darstellen, wie dem NettoverduBerungswert gemaf
1As 2 ,Vorrate” oder dem Nutzungswert gemaR 1As 36 ,Wertminderung von Verma-
genswerten”.
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Der Konzern befindet sich in einem Abschadtzungsprozess liber die Auswirkungen
der Umsetzung des Standards, da die tatsdchlichen Effekte erst im Geschéftsjahr
2013 feststellbar sind.

Die Anwendung des liberarbeiteten 1As 27 ,Einzelabschliisse” ist verpflichtend fiir
Geschéftsjahre, die ab dem 1. Januar 2013 beginnen:

Der liberarbeitete Standard enthélt Rechnungslegungsanforderungen beziiglich den
Anteilen an Tochtergesellschaften, Gemeinschaftsunternehmen und assoziierten
Unternehmen, wenn Einzelabschliisse erstellt werden. Das Unternehmen muss
solche Beteiligungen entweder zu Anschaffungskosten oder gemaR IFrRs 9 oder im
Einzelabschluss bilanzieren.

Der Konzern befindet sich in einem Abschatzungsprozess tiber die Auswirkungen
der Umsetzung des Standards, da die tatsdchlichen Effekte erst im Geschéftsjahr
2013 feststellbar sind.

Die Anwendung des liberarbeiteten 1as 28 ,Beteiligungen an assoziierten Unterneh-
men und Joint Ventures® ist verpflichtend fiir Geschéftsjahre, die ab dem 1. Januar
2013 beginnen:

Der Uberarbeitete Standard definiert die Bilanzierung nach der Equity-Methode,
wonach Beteiligungen in assoziierten Unternehmen oder Gemeinschaftsunter-
nehmen erstmalig zu Anschaffungskosten und anschlieBend, bereinigt um Verdnde-
rungen nach dem Erwerb, mit dem Anteil des Investors am Nettoverduerungswert
der Beteiligung bilanziert werden. In der Gewinn- und Verlustrechnung des Inves-
tors flieft der Anteil am Gewinn bzw. Verlust der Beteiligungsgesellschaft ein,
wahrend das anteilige Gesamtergebnis der Beteiligungsgesellschaft im Sonstigen
Gesamtergebnis des Investors ausgewiesen wird.

Der Konzern befindet sich in einem Abschdtzungsprozess liber die Auswirkungen
der Umsetzung des Standards, da die tatsdchlichen Effekte erst im Geschéftsjahr
2013 feststellbar sind.

Die Anderungen des 1as 1 ,Darstellung des Abschlusses — Darstellung der Posten des
Sonstigen Gesamtergebnisses” sind verpflichtend anzuwenden fiir Geschéftsjahre,
die ab dem 1. Juli 2012 beginnen:

Die Anderungen dieses Standards verpflichten Unternehmen, die Einzelposten des
Sonstigen Gesamtergebnisses nach Aufwandsarten und die Konzernposten nach den
folgenden zwei Kategorien auszuweisen: (a) Posten, die nachfolgend in die Gewinn-
und Verlustrechnung umgegliedert werden kénnen (Umgliederungsbetrage), und (b)
Posten, die nicht mehr umgegliedert werden. 1as 1 erlaubt Unternehmen, die Posten
des Sonstigen Gesamtergebnisses entweder abziiglich der darauf entfallenden
Steuereffekte oder vor Steuern und die entfallenden Steuern in einem aggregierten
Betrag auszuweisen. Unternehmen werden dieses Wahlrecht der Steuerbehandlung
auch zukiinftig haben. Allerdings muss die Steuer bei Darstellung der Posten des
Sonstigen Gesamtergebnisses vor Steuern auf die beiden Gruppen des Sonstigen
Gesamtergebnisses aufgeteilt und separat ausgewiesen werden.

Der Konzern befindet sich in einem Abschdtzungsprozess liber die Auswirkungen
der Umsetzung dieser Anderung, da die tatsichlichen Effekte erst im Geschiftsjahr
2012 feststellbar sind.




(i) Die Anderungen des 1as 12 ,Latente Steuern — Wiedererlangung unterliegender

<

Vermogenswerte” sind verpflichtend anzuwenden fiir Geschaftsjahre, die ab dem
1. Januar 2012 beginnen:

Die Anderung betrifft die Behandlung latenter Steuern bei der Bewertung von als
Finanzinvestition gehaltenen Immobilien zum Zeitwert gemaR 1As 40 ,,als Finanz-
investition gehaltene Immobilien®. Obwohl 1as 12 die Bewertung latenter Steuern auf
Basis der erwarteten Art der Realisierung des zugrundliegenden Vermdgenswerts
oder der Verbindlichkeit erfordert, ist der Zeitwert einer als Finanzinvestition
gehaltenen Immobilie hdufig schwierig zu bestimmen und subjektiv. Als Folge davon
wurde eine Ausnahmeregelung eingefiihrt, die die Vermutung zuldsst, dass der
Buchwert einer als Finanzinvestition gehaltenen Immobilie beim Verkauf vollstandig
realisiert werden kann.

Der Konzern befindet sich in einem Abschadtzungsprozess iiber die Auswirkungen
der Umsetzung dieser Anderung, da die tatsichlichen Effekte erst im Geschiftsjahr
2012 feststellbar sind.

Die Anderungen des IAs 1,,Erstmalige Anwendung der International Financial
Reporting Standards — starke Hyperinflation und Streichung der festen Termine fiir
Erstanwender” sind verpflichtend anzuwenden fiir Geschéftsjahre, die ab dem

1. Juli 2011 beginnen:

Die Anderungen umfassen zwei Anpassungen: Die erste Anpassung gibt Leitlinien,
wie eine Unternehmenseinheit nach einer Phase starker Inflation der funktionalen
Wihrung, die die Einhaltung der IFRS unmoglich gemacht hatte, zur Darstellung
der Abschliisse in Ubereinstimmung mit den IFRs zuriickkehren kann. Die zweite
Anpassung bezieht sich auf das feste Datum des 1. Januar 2004, ab dem bestimmte
Ausbuchungstransaktionen neu dargestellt werden miissen, das durch die Formu-
lierung ,Datum des Ubergangs auf IFRs* ersetzt wurde.

Der Konzern befindet sich in einem Abschédtzungsprozess iiber die Auswirkungen
der Umsetzung dieser Anderung, da die tatsichlichen Effekte erst im Geschiftsjahr
2012 feststellbar sind.

Die Anwendung des liberarbeiteten 1As 19 ,Leistungen an Arbeitnehmer® ist ver-
pflichtend fiir Geschiftsjahre, die ab dem 1. Januar 2013 beginnen:

Der lberarbeitete Standard verpflichtet Unternehmenseinheiten, alle Verdanderun-
gen leistungsorientierter Verpflichtungen und des Zeitwerts des Planvermégens

im Zeitpunkt ihrer Entstehung zu erfassen. Damit wird der Korridoransatz aufgeho-
ben, der es Unternehmen erlaubte, versicherungsmathematische Gewinne und
Verluste unberiicksichtigt zu lassen, sofern diese in einem Korridor von mehr als
10 % des Planvermdgens und 10 % der Planverpflichtungen lagen, und dariiber
hinausgehende versicherungsmathematische Gewinne und Verluste abgegrenzt zu
erfassen. Die Anderung sieht eine Aufteilung der Verdnderung der Netto-Verbind-
lichkeiten/Netto-Vermdgenswerte aus leistungsorientierten Vorsorgepldnen in drei
Kategorien vor: (a) Dienstzeitaufwand, der erfolgswirksam zu erfassen ist, (b)
Nettozinsergebnis, das erfolgswirksam zu erfassen ist, sowie (c) Werténderungen,
die im Sonstigen Gesamtergebnis ausgewiesen werden und nicht mehr erfolgswirk-
sam berdiicksichtigt werden diirfen.

Der Konzern befindet sich in einem Abschatzungsprozess iiber die Auswirkungen
der Umsetzung des Standards, da die tatsachlichen Effekte erst im Geschaftsjahr
2013 feststellbar sind.




() Die Anderungen des IFrs 7 ,Offenlegungen — Saldierung von finanziellen Verms-
genswerten und finanziellen Verbindlichkeiten sind verpflichtend anzuwenden fiir
Geschiftsjahre, die ab dem 1. Januar 2013 beginnen:

Die Uberarbeitung erfordert die Angabe von Informationen, die es dem Nutzer des
Abschlusses erméglichen, die Effekte bzw. méglichen Auswirkungen von Netting-
vereinbarungen, einschlief8lich Aufrechnungsrechten beziiglich der finanziellen Ver-
mogenswerte und finanziellen Verbindlichkeiten des Unternehmens, auf die Finanz-
position des Unternehmens zu bewerten.

Der Konzern befindet sich in einem Abschdtzungsprozess liber die Auswirkungen
der Umsetzung dieser Anderung, da die tatsichlichen Effekte erst im Geschiftsjahr
2013 feststellbar sind.

(m)Die Anderungen des 1As 32 ,Finanzinstrumente — Darstellung” sind verpflichtend
anzuwenden fiir Geschiftsjahre, die ab dem 1. Januar 2014 beginnen:

Die Uberarbeitung befasst sich mit bestehenden Inkonsistenzen der gegenwirtigen
Praxis bei Anwendung der Aufrechnungskriterien. Es wird die Bedeutung der For-
mulierung ,es besteht gegenwirtig ein rechtlich durchsetzbares Recht zur Aufrech-
nung” klargestellt, und dass einige Bruttoabwicklungssysteme tatsachlich als Netto-
abwicklung angesehen werden kdnnen.

Der Konzern befindet sich in einem Abschdtzungsprozess liber die Auswirkungen
der Umsetzung dieser Anderung, da die tatsichlichen Effekte erst im Geschiftsjahr
2014 feststellbar sind.

WESENTLICHE BILANZIELLE SCHATZUNGEN
UND MANAGEMENTBEURTEILUNGEN

Es sind keine kritischen Beurteilungen seitens des Managements bei der Anwendung
der Konzernrechnungslegungsmethoden aufgetreten, die wesentlichen Einfluss auf die
im konsolidierten und zusammengefassten Abschluss vorgenommenen Bewertungen
hatten.

Im Folgenden werden die wesentlichen Annahmen fiir die zukiinftige Entwicklung und
andere wesentliche Quellen von Unsicherheit beziiglich der zum Bilanzstichtag vor-
genommenen Schatzungen erldutert, die ein hohes Risiko fiir wesentliche Anpassungen
der Buchwerte von Vermdégenswerten und Verbindlichkeiten im folgenden Geschafts-
jahr darstellen:

(a) Wertminderungen
Der Vorstand bestimmt die Héhe von Wertminderungen, wenn Anhaltspunkte dafiir
vorliegen, dass der erzielbare Betrag von Vermdgenswerten geringer ist als der
Buchwert. Die Buchwerte der Vermégenswerte werden periodisch tiberpriift, um zu
beurteilen, ob die erzielbaren Betrdge unter die Buchwerte gesunken sind. Die
betroffenen Vermégenswerte werden einem Impairmenttest unterzogen, sobald
Ereignisse oder Verdnderungen im Umfeld darauf hindeuten, dass der ausgewiesene
Buchwert nicht realisierbar sein konnte. Sofern dies der Fall ist, wird der Buchwert
auf den erzielbaren Betrag wertgemindert.




(b)

(c)

(d)

(e)

Der erzielbare Betrag ist der h6here Betrag aus dem um die Kosten der Verduferung
verminderten Zeitwert und dem Nutzungswert. Fiir die Ermittlung des Nutzungs-
werts werden die durch den Vermégenswert erwirtschafteten Cashflows auf ihren
Barwert abgezinst. Dies erfordert eine Abschdtzung zukiinftiger Absatzvolumina,
Umsatzvolumina und der operativen Kosten.

Abschreibungen

Der Vorstand uberpriift die erwarteten Nutzungsdauern der Vermdgenswerte regel-
maBig, um die Hohe der laufenden jahrlichen Abschreibungen zu bestimmen. Die
Nutzungsdauern basieren auf der historischen Erfahrung des Powerland-Konzerns
mit gleichartigen Vermdgenswerten und beriicksichtigen erwartete technologische
Verdanderungen unter Einbeziehung der allgemeinen Lebenserwartung, die in China
zugrunde gelegt wird. Die Hohe der Abschreibungen wird angepasst, wenn sich
erhebliche Abweichungen von friheren Schidtzungen ergeben.

Wertminderungen von Forderungen

Der Powerland-Konzern nimmt Wertminderungen auf Forderungen in Abhangig-
keit von der Einschdtzung der Werthaltigkeit der Forderungen vor. Wertminderun-
gen werden vorgenommen, wenn Ereignisse oder Verdnderungen im Umfeld dar-
auf hindeuten, dass der ausgewiesene Buchwert nicht realisierbar sein kdnnte. Der
Vorstand analysiert hierzu die historischen Forderungsausfille, die Risikokonzent-
rationen bei Kunden, die Kreditwirdigkeit der Kunden, die laufende wirtschaftliche
Entwicklung und Verdnderungen im Zahlungsverhalten der Kunden, um eine Ein-
schatzung fiir die Angemessenheit von Wertminderungen auf Forderungen vorzu-
nehmen. Sofern diese Schatzungen von friiher getroffenen Einschatzungen abwei-
chen, beeinflusst die Abweichung den Buchwert der Forderungen.

Abschreibungen auf veraltete oder langsam drehende Vorrite

Der Powerland-Konzern schreibt veraltete oder langsam drehende Vorrdte auf Basis
ihres geschatzten NettoverduBerungserldses ab. Vorrdte werden abgeschrieben,
wenn Ereignisse oder Verdnderungen im Umfeld darauf hindeuten, dass der ausge-
wiesene Buchwert nicht realisierbar sein kdnnte. Der Vorstand analysiert hierzu

die Verkaufstrends, die laufende wirtschaftliche Entwicklung, um eine Einschatzung
fur die Angemessenheit von Abschreibungen auf veraltete oder langsam drehende
Vorrdte vorzunehmen. Sofern diese Schatzungen von friither getroffenen Einschat-
zungen abweichen, beeinflusst die Abweichung den Buchwert der Vorrite.

Zeitwerte von Darlehen

Der Zeitwert von Darlehen wird durch Abzinsung der vertraglich vereinbarten Cash-
flows zu aktuellen fiir den Powerland-Konzern verfligbaren Marktzinsen fiir gleich-
artige Finanzinstrumente ermittelt. Dabei wird angenommen, dass der Effektivzins

den laufenden fiir den Powerland-Konzern erreichbaren Marktzinsen unter Beriick-
sichtigung der UnternehmensgréBe und des Unternehmensrisikos nahekommt.

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag

Die Tochtergesellschaften des Powerland-Konzerns unterliegen der chinesischen
Einkommensteuer. Fiir Schatzungen beziiglich der Riickstellungen fiir Ertrag-
steuern (latente Steuerverpflichtungen) ist ein erhebliches MaR an Beurteilungsver-
mogen erforderlich. Im normalen Geschéftsverlauf gibt es Transaktionen und
Berechnungen, fiir die die endgiiltige Steuerbelastung ungewiss ist. Daher wird die
Steuerschuld auf der Basis von Abschédtzungen liber zusdtzliche anfallende Steuern
und Zinsen ermittelt. Die so ermittelte Steuerschuld wird angesetzt, sofern der
Konzern die Steuererkldarungen der Tochtergesellschaften als haltbar ansieht, auch
wenn diese aus Konzernsicht in Bezug auf einzelne Positionen wahrscheinlich ange-
fochten und bei Priifung durch die Steuerbehdrden nicht in vollem Umfang aufrecht
erhalten werden kdnnen. Der Powerland-Konzern hilt seine Riickstellungen fiir




Steuerschulden fiir zuriickliegende Geschéftsjahre auf der Basis der Einschdtzung
vielféltiger Faktoren einschlieBlich der Erfahrung und Kenntnis der Interpretationen
des Steuerrechts flir angemessen. Diese Einschdtzungen setzen auf Schiatzungen
und Annahmen auf und kénnen eine ganze Reihe komplexer Beurteilungen zukiinf-
tiger Ereignisse einschlieBen. In dem Ausmag, in dem die abschlieBend festgesetzte
Steuer von den ermittelten Steuerbetrdgen abweicht, werden diese Abweichungen
den Steueraufwand der Berichtsperiode belasten, in der die Festsetzung erfolgt.

(¢) Latente Steuerschulden
Zum 31. Dezember 2011 betrugen die tempordren Unterschiede im Zusammenhang
mit nicht ausgeschiitteten Gewinnen der Konzerntochtergesellschaften in China
19.298 TEUR. Latente Steuerschulden in Hohe von 965 TEUR fiir die Quellensteuer auf
die Ausschiittung dieser einbehaltenen Gewinne wurden nicht gebildet, da die
Muttergesellschaft die Ausschiittungspolitik dieser Tochtergesellschaften in China
kontrolliert, und die Geschiftsfiihrung beschlossen hat, dass eine Ausschiittung
dieser Gewinne in absehbarer Zukunft nicht wahrscheinlich ist.

UMSATZERLOSE
Die Umsatzerlose umfassen die Erlése aus dem Verkauf von Taschen, Koffern und
Lederprodukten. Die folgende Tabelle zeigt eine Aufschliisselung der Umsatzerlése

fiir den Berichtszeitraum:

TEUR 2010 2011

Umsatzerldse aus dem Verkauf von:

Produkten aus dem Luxus-Segment 52.847 80.170

Produkten aus dem Freizeit-Segment 59.788 66.778

Umsatzerlose 112.635 146.948
UMSATZKOSTEN

Die Umsatzkosten beinhalten Rohstoffkosten, die fiir die Produktion verwendet wur-
den, direkte Lohnkosten fiir das Produktionspersonal, Fertigungsgemeinkosten, direkte
Beschaffungskosten fiir fertige Erzeugnisse sowie Verdnderungen bei Vorrdten an ferti-
gen und unfertigen Erzeugnissen.

SONSTIGE BETRIEBLICHE ERTRAGE

Die Sonstigen betrieblichen Ertrage umfassen erhaltene Zuschiisse von lokalen Behorden.

AUFWENDUNGEN FUR VERTRIEB UND VERKAUF

Die Aufwendungen fiir Vertrieb und Verkauf enthalten die Kosten fiir Marketing und
Werbung, fiir Sponsoring, fiir die Renovierung der Verkaufsrdaume, Transportkosten,
Personalkosten fiir die Marketing- und Vertriebsabteilung, Abschreibungen und ver-
schiedene andere Aufwendungen im Zusammenhang mit der Vertriebstatigkeit.




VERWALTUNGSAUFWAND UND SONSTIGE
BETRIEBLICHE AUFWENDUNGEN

Der Verwaltungsaufwand und die Sonstigen betrieblichen Aufwendungen enthalten
unter anderem die Personalkosten fiir das Management und andere leitende Angestell-
te, Abschreibungsaufwendungen, Kosten fiir Forschung und Entwicklung, Energiekosten,
Reisekosten, Bewirtungskosten und verschiedene andere Biirokosten, die zu Verwal-
tungszwecken entstanden sind, Spenden, die erfolgswirksam verbuchten Anteile der
Kosten des Borsengangs sowie sonstige Steuern und Steueraufschlage.

NETTOFINANZAUFWAND
Der Nettofinanzaufwand umfasst hauptsachlich Nettowdhrungsverluste und in geringe-
rem Umfang Zinsaufwendungen, die mit den Zinsertrdgen und Nettowdhrungsgewinnen

verrechnet werden.

Erfolgswirksam verbuchter Nettofinanzaufwand

TEUR 2010 201

Zinsertrage
Zinsertrdge aus Bankguthaben 26 32

Zinsertrdge insgesamt 26 32

Zinsaufwendungen

Zinsaufwendungen fiir Finanzverbindlichkeiten 822 1.358

Nettowdhrungskursverluste 124 3.451

Zinsaufwendungen insgesamt 946 4.809

Nettofinanzaufwand 920 4.777
ERTRAGSTEUERN

TEUR 2010 201

Steueraufwand auf die Gewinne der Berichtsjahre (Ziffer 28)
laufendes Berichtsjahr 3.479 8.688

Riickstellungen fiir das vorangegangene Berichtsjahr 2 6

Latente Steuern

laufendes Berichtsjahr - - 226
Quellensteueraufwand - 667
3.481 9.135

Die an die entsprechenden Steuerbehdrden zu zahlenden Ertragsteuern werden nach
den in der jeweiligen Rechtsprechung geltenden Steuersdtzen kalkuliert. Wahrend

der am 31. Dezember 2010 und am 31. Dezember 2011 endenden Geschiftsjahre galten
folgende Unternehmenssteuersétze fiir die entsprechenden konsolidierten Einheiten:

(i) Powerland AG 31,5%
(ii) Powerland Hongkong 16,5%
(iii) PFL und PGL 25,0%




Die PFL und die PGL, als mit ausldndischem Kapital finanzierte Unternehmen, wurden
fur einen Zeitraum von zwei (2) Jahren von der Steuer befreit und erhalten fiir die
folgenden drei (3) Jahre einen Steuernachlass in H6he von 50 %. Einzelheiten zum Steu-
ernachlass sind im Folgenden aufgefiihrt:

Jahre der Jahre des

Steuerbefreiung Steuernachlasses

Anwendbarer Unternehmenssteuersatz (0,0%) (12,5%)
PFL 2006 -2007 2008 -2010
PGL 2007 -2008 2009-2011

Der fiir die Powerland AG anzuwendende Unternehmenssteuersatz setzt sich aus der
Korperschaftsteuer und der Gewerbesteuer zusammen. Die Powerland AG unterliegt
einem Korperschaftsteuersatz von 15% zuziiglich eines Solidaritdtszuschlags auf die
Korperschaftsteuer von 5,5%. Die Hohe des Gewerbesteuersatzes ist von den einzelnen
Hebesdtzen abhingig, die auf kommunaler Ebene festgelegt werden. Fiir den vorliegen-
den konsolidierten und zusammengefassten Abschluss wurde hinsichtlich der Berech-
nung der aktiven latenten Steuern der Powerland AG ein geschdtzter Gesamt-Steuersatz
von 31,5% zugrunde gelegt.

GemaR den chinesischen Gesetzen zur Unternehmensbesteuerung, Regulierungen
und Umsetzungsleitlinien werden bestimmten Tochtergesellschaften in China Steuer-
vergiinstigungen und Steuerentlastungen gewdhrt. Dabei werden die Gewinne dieser
Tochtergesellschaften zu vergiinstigten Steuersatzen besteuert. Die Besteuerung der
Tochtergesellschaften des Konzerns in China wird auf Basis der anzuwendenden ver-
gunstigten Steuersatze vorgenommen.

GemadR den Gesetzen zur Unternehmensbesteuerung und den Umsetzungsrichtlinien
unterliegen Dividendenzahlungen von chinesischen Unternehmen an Unternehmen,
die ihren Sitz nicht in China haben, fiir Gewinne, die ab dem 1. Januar 2008 erwirtschaf-
tet werden, einer Quellensteuer von 10 %, sofern diese nicht durch Steuerabkommen
oder -vereinbarungen verringert wird. Nach dem Sino-Hongkong-Doppelbesteuerungs-
abkommen und dessen relevanten Bestimmungen unterliegen Dividendenausschiit-
tungen aus China an qualifizierte, in Hongkong ansédssige Steuerinldnder einer Quellen-
steuer von 5%, sofern der qualifizierte Steuerinlander in Hongkong der wirtschaftlich
Berechtigte ist und einen Anteil von mindestens 25% am Eigenkapital des chinesischen
Unternehmens hilt. Da alle Auslandsbeteiligungen des Powerland-Konzerns direkt

und im Alleineigentum der in Hongkong eingetragenen Tochtergesellschaft sind, ist fiir
entsprechende Dividendenzahlungen ein Quellensteuersatz von 5% anzusetzen.

Die Uberleitung vom Steueraufwand der Einzelgesellschaften auf den im konsolidierten
und zusammengefassten Abschluss dargestellten Steueraufwand ergibt sich wie folgt:

TEUR 2010 2011

Steueraufwand gemdR der inldndischen Steuersdtze in den

betreffenden Landern 6.525 6.868
Steuereinfliisse aus:
Nicht-abzugsfahigen Aufwendungen 433 2.744
Steueranreize - 3.479 =
Steuerlich nicht beriicksichtigte Verluste - -1.150
Zu geringe Bildung von Riickstellungen im Vorjahr 2 6
Quellensteuer - 667

3.481 9.135




DIVIDENDEN

Im Geschdftsjahr 2010 wurden von prL vor der unter Ziffer 411 erlauterten Restruktu-
rierung Dividenden in H6he von 16.695 TEUR an die Aktiondre ausgeschiittet.

ARBEITGEBERLEISTUNGEN FUR MITARBEITER

TEUR 2010 201
Lohne und Gehalter 4.611 6.401
Sozialversicherungsbeitréage 642 690
Andere kurzfristige Arbeitgeberleistungen 122 300

5.375 7.391

In den Arbeitgeberleistungen des Powerland-Konzerns sind Vergiitungen fiir die
Vorstandsmitglieder in folgender Héhe enthalten:

TEUR 2010 201

Beziige und geldwerte Vorteile 36 543

Die durchschnittliche Anzahl der Beschéftigten des Powerland-Konzerns nach Funktio-
nen stellt sich im Berichtsjahr wie folgt dar:

TEUR 2010 20m
Geschéftsfiihrung und Verwaltung 74 117
Verkauf, Marketing und Beschaffung 58 188
Design, Produktion und Qualitdtssicherung 820 1.048

952 1.353

Leistungen zur Altersvorsorge

Die anspruchsberechtigten Mitarbeiter des Powerland-Konzerns, die chinesische Biirger
sind, sind zugleich auch Mitglieder im staatlichen Altersversorgungssystem, das von den
lokalen Behdrden verwaltet wird. Der Powerland-Konzern ist verpflichtet, einen fest-
gelegten prozentualen Anteil der Lohnkosten an das staatliche Altersvorsorgesystem zu
leisten, um die Leistungen des Systems mitzufinanzieren. Die Verpflichtung des Kon-
zerns beschrénkt sich auf diese Beitrdge. Die Kosten fiir diese Beitradge beliefen sich im
Geschiftsjahr 2011 auf 260 TEUR (2010: 242 TEUR).




(a)

(b)

ERGEBNIS JE AKTIE

Unverwdssertes Ergebnis je Aktie

Das unverwdsserte Ergebnis je Stammaktie im Berichtsjahr wird berechnet, indem
der den Anteilseignern zuzurechnende Gewinn des Berichtsjahres durch den zeit-
anteilig gewichteten Durchschnitt der im Berichtsjahr im Umlauf befindlichen
Stammaktien dividiert wird.

Am 11 April 2011 gab die Powerland AG im Zuge ihres Bérsengangs 5.000.000 neue
Aktien gegen Bareinlage aus. Zum Zwecke der Berechnung des Ergebnisses je Aktie
wird die gewichtete Zahl der Stammaktien herangezogen. Die gewichtete durch-
schnittliche Anzahl der Stammaktien wurde durch den zeitgewichteten Faktor be-
rechnet.

Diese Ergebnisse wurden auf der Basis des Periodengewinns und der zeitanteilig
gewichteten durchschnittlichen Anzahl Aktien berechnet. Die Berechnung wurde auf
Basis von durchschnittlich 13.611.111 Aktien im Berichtsjahr 2011 durchgefiihrt.

2010 20m
Den Anteilseignern zurechenbarer Gewinn aus der
laufenden Geschéftstétigkeit der Muttergesellschaft (TEUR) 22.617 18.337
Gewichteter Durchschnitt der im Umlauf befindlichen
Aktien (in Tsd.) 10.000* 13.611
Unverwdssertes Ergebnis je Stammaktie (EUR) 2,26 1,35

*Da im Rahmen der Reorganisation verschiedene Unternehmen unter gemeinsamer Beherrschung zusammen-
geschlossen wurden und der konsolidierte und zusammengeschlossene Abschluss so erstellt wurde, als hétte der
Konzern im Berichtszeitraum als eine wirtschaftliche Einheit bestanden und als wire Powerland Hongkong
gemeinsam mit seinen chinesischen Tochtergesellschaften zum 1. Januar 2010 in die Gesellschaft iibertragen wor-
den, wird der Konzern als fortdauernde Unternehmenseinheit angesehen. Vermagenswerte, Verbindlichkeiten,
Ertrage und Aufwendungen aus den jeweiligen Einzelabschliissen der Powerland AG, Powerland Hongkong und
der beiden chinesischen Tochtergesellschaften wurden bei der Aufstellung des konsolidierten und zusammen-
geschlossenen Abschlusses zusammengefasst und konsolidiert, als wdren sie seit Beginn des vorangehenden Be-
richtszeitraums, d.h. seit 1. Januar 2010, Bestandteile des Konzerns gewesen. Die Berechnung des Ergebnisses
je Aktie fiir das Geschdftsjahr 2010 basierte auf den 10.000.000 Aktien, die wahrend der Reorganisation ausge-
geben wurden, als waren diese am 1. Januar 2010 ausgegeben worden.

Verwdssertes Ergebnis je Aktie

Das verwdsserte Ergebnis je Stammaktie im Berichtsjahr wird berechnet, indem der
den Anteilseignern zuzurechnende Gewinn des Berichtsjahres durch den zeitanteilig
gewichteten Durchschnitt der im Berichtsjahr im Umlauf befindlichen Stammaktien,
bereinigt um den Effekt potenzieller verwdssernder Stammaktien, dividiert wird.

Das verwdsserte Ergebnis je Aktie stimmt mit dem unverwdsserten Ergebnis
liberein, da das Unternehmen zum Ende der Berichtsperiode liber keine potenziell
verwdssernden Stammaktien verfiigt.




SACHANLAGEN

Maschinen Biiro- und
und andere
Betriebs-  Geschifts- Fuhr- Reno- Anlagen

TEUR Gebdude ausstattung ausstattung park  vierung imBau  Gesamt
Buchwert
zum 1. Januar 2010 4.257 289 45 93 - - 4.684
Zugdnge - 10 52 28 - 14.966 15.056
Abschreibungen - 240 -37 -21 -29 - - - 327
Abgange - -31 - -6 - - -37
Umrechnungs-
differenzen 501 33 6 11 - 431 982
zum 31. Dezember
2010 und
1. Januar 2011 4.518 264 82 97 - 15.397 20.358
Zugange - 151 242 725 704 20.258 22.080
Abschreibungen - 538 - 42 - 49 -121 -301 - - 1.051
Abginge - - - - - - =
Umgliederungen 15.984 - - - - - 15.984 =
Umrechnungs-
differenzen 1.725 27 23 63 38 1.354 3.230
zum 31. Dezember
2011 21.689 400 298 764 441 21.025 44.617

Maschinen Biiro- und

und andere
Betriebs-  Geschifts- Fuhr- Reno- Anlagen

TEUR Gebdude ausstattung ausstattung park  vierung imBau  Gesamt
Buchwert
zum 31. Dezember
2010
Anschaffungskosten 5.476 419 145 184 - 15.397 21.621
Kumulierte
Abschreibungen - 958 - 155 -63 - 87 - - -1.263
Buchwert 4.518 264 82 97 - 15.397 20.358
zum 31. Dezember
2011
Anschaffungskosten 23.295 610 419 988 770 21.025 47.107
Kumulierte
Abschreibungen - 1.606 -210 -121 - 224 -329 - - 2.490
Buchwert 21.689 400 298 764 441 21.025 44.617

(a) Wéhrend des Geschiftsjahrs hat der Powerland-Konzern Sachanlagen erworben, die

in den Zugdngen ausgewiesen werden.

(b) Zum 31. Dezember 2011 wurden Gebdude und Anlagen im Bau mit Buchwerten von
4.545 TEUR (31. Dezember 2010: 4.518 TEUR) bzw. 331 TEUR (31. Dezember 2010: 15.397

TEUR) als Sicherheiten fiir dem Konzern gewahrte Kreditlinien bei einer Bank hinter-
legt (siehe Ziffer 26(a)).




(c) Zum 31. Dezember 2011 hat der Powerland-Konzern Vorkaufsrechte fur weitere sechs
Gebiude (einschlieBlich im Bau befindlicher Gebdude in Héhe von 20.694 TEUR) mit
einem Immobilienentwickler abgeschlossen. Im Vorjahr hatte der Konzern drei Vor-
kaufsrechte (einschlieBlich im Bau befindlicher Gebdude und Landnutzungsrechte
vOon 14.966 TEUR bzw. 1.728 TEUR) mit zwei Immobilienentwicklern abgeschlossen.
Vorkaufsrechte stellen nach chinesischem Recht Immobilienkdufe vor Fertigstellung
der Immobilien und Ausstellung der Eigentumsbescheinigung dar. Zum Zeitpunkt
des Vorkaufs kdnnen Landnutzungsrechte und Eigentumsbescheinigungen noch
nicht ausgestellt werden. Daher bestand ein Risiko, dass der Konzern die Landnut-
zungsrechte und Eigentumsbescheinigungen nicht erhalten kdnnte. In diesem Fall
sollte der Immobilienentwickler die Verbindlichkeiten aus dem Bruch des Vorkaufs-
rechtsvertrags tibernehmen. Bis zum Ende des Geschiftsjahres 2011 hat der Power-
land-Konzern die Landnutzungsrechte und Eigentumsbescheinigungen erhalten.

LANDNUTZUNGSRECHTE

TEUR 2010 201
Buchwert

zum 1. Januar 2.384 4.375
Zugange 1.728 =
Abschreibungen - 69 - 106
Umrechnungsdifferenzen 332 260
zum 31. Dezember 4.375 4.529
TEUR 2010 201
Anschaffungskosten 4.813 5.112
Kumulierte Abschreibungen - 438 —-583
Buchwert 4.375 4.529

(a) Bei den Landnutzungsrechten handelt es sich um vorausbezahlte Pachten fiir Land
in China. Die Landnutzungsrechte werden dem Powerland-Konzern fiir Zeitraume
von 38 bis 50 Jahren gewdhrt.

(b) Zum 31. Dezember 2011 wurden Landnutzungsrechte mit Buchwerten von 2.682 TEUR
(31. Dezember 2010: 4.375 TEUR) als Sicherheiten fiir dem Konzern gewadhrten Kredit-
linien bei einer Bank hinterlegt (siehe Ziffer 26(a)).

(c) Im Vorjahr hatte der Powerland-Konzern Landnutzungsrechte mit Buchwerten von
1.728 TEUR erworben. Allerdings bestand ein Risiko, dass der Konzern die Landnut-
zungsrechte und Eigentumsbescheinigungen nicht erhalten kdnnte (siehe Ziffer 17).
Bis zum Ende des Geschaftsjahres 2011 hat der Powerland-Konzern die Landnut-
zungsrechte und Eigentumsbescheinigungen erhalten




IMMATERIELLE VERMOGENSWERTE

Zum Abschrei- Umrechnungs- Zum
TEUR 1.1.2010 Zuginge bungen differenzen 31.12.2010
Buchwert

Handelmarken 78 - -11 9 76

Software 4 - -1 - 3

82 - -12 9 79

Anschaf- Kumulierte

TEUR fungskosten  Abschreibungen Buchwert
zum 31. Dezember 2010

Handelmarken 118 - 42 76

Software 4 -1 3

122 - 43 79

Zum Abschrei- Umrechnungs- Zum

TEUR 1.1.2011 Zuginge bungen differenzen 31.12.2011

Buchwert

Handelmarken 76 - -11 3 68

Software 3 147 -1 14 163

79 147 -12 17 231

Anschaf- Kumulierte

TEURA fungskosten  Abschreibungen Buchwert
zum 31. Dezember 2011

Handelmarken 125 - 57 68

Software 166 -3 163

291 - 60 231

(a) Handelsmarken werden tiber zehn Jahre linear abgeschrieben.

(b) Software wird tber fiinf Jahre linear abgeschrieben.

AKTIVE LATENTE STEUERN

Die Powerland AG weist in der deutschen Steuerbilanz fiir das Rumpfgeschiaftsjahr 2011
einen steuerlichen Verlust aus. Dieser Verlust stammt maRgeblich aus den Kosten

des Borsengangs. Fiir die Zukunft geht die Powerland AG von positiven zu versteuernden
Ergebnissen aus, die durch eine langfristige Ausleihung an Powerland Hong Kong,
Handelsaktivitdten und Dividendenzufliisse resultieren sollen. Der ausgewiesene Betrag
der aktiven latenten Steuern in Hohe von 800 TEUR wurde auf der Basis der erwarteten
zu versteuernden Ergebnisse der ndchsten fiinf Jahre ermittelt. Die aktiven latenten
Steuern beinhalten einen Betrag in Héhe von 552 TEUR (vgl. Ziffer 25 (c)) fur die entspre-
chenden 1po-Kosten, die mit dem Eigenkapital verrechnet wurden.




VORRATE

TEUR 31.12.2010 31.12.201

Zu Anschaffungskosten

Rohmaterial 4.806 5.431

Unfertige Erzeugnisse 1.032 1.216

Fertigerzeugnisse 1.680 2.630
7.518 9.277

FORDERUNGEN AUS LIEFERUNGEN UND LEISTUNGEN
UND SONSTIGE FORDERUNGEN

TEUR 31.12.2010 31.12.2011

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 19.705 33.608

Sonstige Forderungen 413 62

Finanzvermogenswerte klassifiziert als Kredite und

Forderungen insgesamt ohne Zahlungsmittel und

Zahlungsmitteldquivalente 20.118 33.670

Mehrwertsteuer-Erstattungsanspriiche 349 714

Geleistete Anzahlungen an Lieferanten 4.045 1.016

Einlagen 12 1.754

Vorauszahlungen 35 3.580

Abgegrenzte Kosten des Borsengangs 287 =

Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

und Sonstige Forderungen insgesamt 24.846 40.734

(a) Die Zeitwerte der Finanzvermdgenswerte klassifiziert als Kredite und Forderungen
ohne Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente stimmen aufgrund der relativ

kurzfristigen Falligkeiten anndhernd mit den Buchwerten iiberein.

(b) Die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen sind nicht verzinslich und das
normale durch den Powerland-Konzern gewdhrte Zahlungsziel betrdgt 90 Tage.

(c) Bei den Anzahlungen an Lieferanten handelt es sich um Vorauszahlungen fir

zukiinftige Lieferungen von Rohmaterial.

(d) Die Falligkeitsstruktur der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen ergibt sich

wie folgt:

TEUR 31.12.2010 31.12.2011
Weder tberfillig noch wertgemindert

Innerhalb von 30 Tagen 10.675 13.702
31-60 Tage 9.030 11.401
61—90 Tage - 8.498
Forderungen, die weder fillig noch wertgemindert sind 19.705 33.601
Uberfillig, nicht wertgemindert

Mehr als 90 Tage - 7
Forderungen insgesamt 19.705 33.608




Forderungen aus Lieferungen und Leistungen, die weder iiberfdllig noch wert-
gemindert sind, sind bonitdtsmaRig einwandfreie Forderungen mit guten Zahlungs-
verldufen.

Im Berichtsjahr wurden keine Forderungen des Konzerns aus Lieferungen und
Leistungen, die weder uberfdllig noch wertgemindert waren, nachverhandelt.

(e) Weitere Angaben zu den finanziellen Risiken der Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen und Sonstige Forderungen werden unter Ziffer 32 gemacht.

(f) Die Wahrungsstruktur der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen und
Sonstige Forderungen stellt sich wie folgt dar:

TEUR 31.12.2010 31.12.2011
Renminbi (RMB) 23.592 39.111
us-Dollar (usb) 1.010 1.460
Euro (EUR) 243 162
Hongkong-Dollar (HkD) 1 1

24.846 40.734

ZAHLUNGSMITTEL UND ZAHLUNGSMITTE LRQU IVALENTE

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente bestehen aus den folgenden Kompo-
nenten:

TEUR 31.12.2010 31.12.2011

Zahlungsmittel und Sichteinlagen bei Banken 15.319 76.146

(a) Weitere Angaben zu den finanziellen Risiken der Zahlungsmittel und Zahlungs-
mitteldquivalente werden unter Ziffer 32 gemacht.

(b) Die Wahrungsstruktur der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente stellt sich
wie folgt dar:

TEUR 31.12.2010 31.12.2011
Renminbi (RMB) 15.057 72.587
us-Dollar (usp) 260 =
Euro (EUR) - 3.559
Hongkong-Dollar (HkD) 2 =

15.319 76.146

GEZEICHNETES KAPITAL

Das Unternehmen wurde am 21. Februar 2011 gegriindet und die Durchfiihrung der Griin-
dung wurde am 14. Mdrz 2011 rechtlich wirksam. Nach der Wirksamkeit der Griindung
wurde das Unternehmen am 14. Mdrz 2011 mit einem Grundkapital von 10.000.000 EUR
eingetragen, das in 10.000.000 auf den Inhaber lautende Stammaktien ohne Nennbetrag
mit einem anteiligen Betrag am gezeichneten Kapital von jeweils 1,00 EUR unterteilt war.

GemdR Einbringungsvertrag vom 24. Februar 2011 libertrug die Guo GmbH & Co. Kg,
alleiniger Anteilseigner der Gesellschaft, ihre gesamten Anteile an Powerland Hongkong
im Austausch gegen 10.000.000 Stammaktien ohne Nennbetrag der Powerland AG zu
einem Ausgabepreis von je 1,00 EUR.




Nach einem Hauptversammlungsbeschluss vom 22. Mdrz 2011 wurde das Grundkapital
des Unternehmens von 10.000.000 EUR bestehend aus 10.000.000 Stammaktien ohne
Nennbetrag auf 15.000.000 EUR bestehend aus 15.000.000 Stammaktien ohne Nennbe-
trag zum Zwecke des Bdrsengangs erhoht.

Am 11. April 2011 erhdhte die Powerland AG ihr Kapital im Rahmen des Bérsengangs und
der damit verbundenen Ausgabe von 5.000.000 neuen nennwertlosen Inhaber-Stamm-
aktien gegen Bareinlage. Der anteilige Betrag am Grundkapital der 5.000.000 neuen
Inhaber-Stammaktien ohne Nennwert betrdgt je 1,00 EUR. Mit der Umsetzung und
Registrierung der Kapitalerhéhung durch Ausgabe der neuen Aktien betrdgt das Grund-
kapital 15.000.000 EUR., Seit dem Borsengang werden die Aktien der Powerland Ac

im Prime Standard an der Frankfurter Wertpapierbdrse unter der ISIN DEOOOPLD5558
gehandelt.

Alle Aktien sind nennwertlose Inhaberstlickaktien mit einem rechnerischen Anteil am
Grundkapital von je 1,00 EUR. Das gezeichnete Kapital der Gesellschaft ist vollstandig
eingezahlt.

RUCKLAGEN

(a) Kapitalriicklage
Der Emissionserlds des Borsengangs der Powerland AG betrug 75.000.000 EUR aus
der Ausgabe von 5.000.000 neuen Aktien zum Angebotspreis von je 15,00 EUR. Der
Uberschuss von 70.000.000 EUR wurde, in Ubereinstimmung mit dem deutschen
Gesellschaftsrecht, als Kapitalriicklage erfasst. Die Kosten des Borsengangs in Hohe
von 5.199 TEUR wurden von der Kapitalriicklage abgezogen. Der Abzug von der
Kapitalriicklage wurde mit einem Wert von 4.467 TEUR (abziiglich latenter Steuern
von 552 TEUR, vgl. Ziffer 20) erfasst.

Die 1po-Kosten wurden wie folgt zugeordnet:

Verrechnet gegen

Eigen- Gewinn/

TEUR kapital Verlust  Vorsteuer Gesamt
Direkt der Ausgabe neuer Aktien
zurechenbare Mehrkosten 4.031 - - 4.031
Weitere Transaktionskosten des
Listings aller bestehenden und neu
ausgegebenen Aktien* 1.168 2.335 - 3.503
Vorsteuer - - 79 79

5.199 2.335 79 7.613

* Weitere Transaktionskosten des Listings aller bestehenden und neu ausgegebenen Aktien wurden gegen das
Eigenkapital und den Gewinn/Verlust verrechnet, im Verhiltnis der Anzahl an bestehenden zu neu ausgegebenen
Aktien (10 Millionen Aktien zu 5 Millionen Aktien).

In den Zwischenberichten des Konzerns fiir das Geschaftsjahr 2011, die zum 30. Juni
und zum 30. September endeten, wurden die geschdtzten 1po-Kosten in Héhe von
7.613 TEUR komplett mit den Riicklagen verrechnet. Zum 31. Dezember 2011 wurde
dieser Ausweis korrigiert. Nun wurde ein Betrag in H6he von 2.335 TEUR als Trans-
aktionskosten im Zusammenhang mit dem Listing aller ausstehenden und neuen
Aktien als Aufwand in der Gewinn- und Verlustrechnung erfolgswirksam verrechnet.
Somit wurden nur die Transaktionskosten, die mit der Ausgabe neuer Aktien wah-
rend des 1pos im direkten Zusammenhang stehen, mit der Kapitalriicklage verrech-
net. Es handelt sich um einen Betrag in Hohe von 5.199 TEUR. Dieses wird in den
entsprechenden Finanzzahlen der Quartals- und Zwischenberichte fiir 2012 darge-
legt werden.




(b) Riicklage aus Wihrungsumrechnung
Die Riicklage aus Wahrungsumrechnung gibt die Wechselkursdifferenz aus der
Umrechnung des Abschlusses von RMB in EUR an.

TEUR 31.12.2010 31.12.201
Bestand zu Anfang des Jahres 913 3.215
Wechselkursdifferenz aus der Umrechnung auslandischer

Aktivitaten 2.302 13.463
Bestand zu Ende des Jahres 3.215 16.678

(c) Konzernriicklagen
Die Konzernriicklagen beinhalten im Wesentlichen die aufgelaufenen Gewinne und
den Jahresiiberschuss des Powerland Konzerns.

FINANZVERBINDLICHKEITEN

TEUR Ziffer 31.12.2010 31.12.2011

Langfristige Schulden

Langfristige Bankdarlehen — besichert (a) 3.729 61
Langfristige Bankdarlehen — unbesichert (b) - 1.920
3.729 1.981
Kurzfristige Schulden
Kurzfristige Bankdarlehen — besichert (a) 7.380 5.237
Kurzfristige Bankdarlehen — unbesichert (b) 10.757 18.043
18.137 23.280
Gesamte Schulden
Langfristige Bankdarlehen 18.137 23.280
Kurzfristige Bankdarlehen 3.729 1.981
21.866 25.261

(a) Einzelheiten zu den Sicherheiten der besicherten lang- und kurzfristigen Bankdar-
lehen sind unter den folgenden Ziffern zu finden:

TEUR Ziffer 31.12.2010 31.12.2011

Besichert durch:

Landnutzungsrechte 18 4.375 2.682
Gebdude 17 4.518 4.545
Im Bau befindliche Anlagen/Gebaude 17 15.397 331

24.290 7.558

Zum 31. Dezember 2011 waren besicherte lang- und kurzfristige Bankdarlehen in Hohe
von 0 TEUR und 5.211 TEUR (31. Dezember 2010: 3.729 TEUR bzw. 7.380 TEUR) zusitzlich mit
Garantien eines Vorstandsmitglieds unterlegt.




(b) Einzelheiten zu den unbesicherten lang- und kurzfristigen Bankdarlehen werden in
der nachstehenden Tabelle erldutert:

TEUR 31.12.2010 31.12.2011

Personlich garantiert durch:

Vorstandsmitglied - 3.648

Gemeinsam garantiert durch:

Vorstandsmitglied zusammen mit dritten Parteien 9.498 8.354
Vorstandsmitglied und Tochtergesellschaften - 6.623
Vorstandsmitglied und nahestehende Partei 1.259 1.338

10.757 19.963

(c) Weitere Angaben zu den finanziellen Risiken der Bankdarlehen werden unter Ziffer
32 gemacht.

(d) Sémtliche Bankdarlehen sind in RMB aufgenommen.

VERBINDLICHKEITEN AUS LIEFERUNGEN UND LEISTUNGEN
UND SONSTIGE VERBINDLICHKEITEN

TEUR 31.12.2010 31.12.2011
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 15.403 13.916
Sonstige Verbindlichkeiten 5.033 910
Abgegrenzte Verbindlichkeiten 439 2.241
Finanzschulden insgesamt, ohne zu fortgefiihrten

Anschaffungskosten bewertete Darlehen und Anleihen 20.875 17.067
Erhaltene Anzahlungen von Kunden 43 367
Zu zahlende Mehrwertsteuer 59 1.097

Sonstige abgegrenzte Verbindlichkeiten — Steuerzuschlige,
Sozialversicherungsbeitrage und Gewerkschaftsgebiihren 1.499 1.169

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und
Sonstige Verbindlichkeiten insgesamt 22.476 19.700

(a) Die Zeitwerte der zu fortgefiihrten Anschaffungskosten bewerteten Verbindlichkei-
ten aus Lieferungen und Leistungen und Sonstige Verbindlichkeiten stimmen auf-
grund der relativ kurzfristigen Falligkeiten anndhernd mit den Buchwerten tiberein.

(b) Die Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen sind nicht verzinslich und das
normale dem Powerland-Konzern gewahrte Zahlungsziel betrédgt 9o Tage.

(c) Die abgegrenzten Verbindlichkeiten enthalten Betrdge fiir die Vergiitung der Mitglie-
der des Aufsichtsrats und des Vorstands, Priifungshonorare und sonstige Verwal-
tungsaufwendungen.

(d) Bei den erhaltenen Anzahlungen von Kunden handelt es sich um Anzahlungen fiir
zukiinftige Lieferungen von Koffer-Produkten.




(e) Die Sozialversicherungsbeitrage schlieBen abgegrenzte Verbindlichkeiten fir in der
Vergangenheit nicht gezahlte Beitrége auf Basis von Schatzungen des Powerland-
Konzerns ein. Nach chinesischem Recht, insbesondere den Bestimmungen zur
Sozialversicherung und Hausfinanzierung, muss der Konzern Beitrédge zur Sozialver-
sicherung und der Hausfinanzierung fiir Mitarbeiter leisten. In der Vergangenheit
hat der Konzern die Beitrdge nicht in voller Hhe bezahlt. Herr Shunyuan Guo, der
damalige Allein-Eigentiimer des Konzerns, hat mit dem Konzern eine Vereinbarung
getroffen, nach der er dem Konzern alle zukiinftigen Verluste aus der Zahlung dieser
zusdtzlichen Beitrdge zur Sozialversicherung und Hausfinanzierung riickerstattet.

(f) Weitere Angaben zu den finanziellen Risiken der Verbindlichkeiten aus Lieferungen
und Leistungen und Sonstige Verbindlichkeiten werden unter Ziffer 32 gemacht.

(g) Die Wahrungsstruktur der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen und
Sonstige Verbindlichkeiten stellt sich wie folgt dar:

TEUR 31.12.2010 31.12.2011
Renminbi (RMB) 22.476 18.815
Euro (EUR) - 885

22.476 19.700

LAUFENDE STEUERSCHULDEN / -FORDERUNGEN

TEUR Ziffer 31.12.2010 31.12.2011
Stand zu Beginn des Jahres 940 948
Riickstellung im laufenden Jahr 13 3.479 8.688
Unterdotierung der Riickstellung im Vorjahr 13 2 6
Gezahlte Steuern vom Einkommen und Ertrag -3.582 - 7772
Umrechnungsdifferenzen 109 145
Stand zum Ende des Jahres 948 2.015

Nach entsprechender Verrechnung ergeben sich:

Laufende Steuerforderungen -6 =
Laufende Steuerschulden 954 2.015
948 2.015

KAPITALBINDUNG
TEUR 31.12.2010 31.12.2011

Sachanlagen

Vertraglich vereinbart, aber nicht zuriickgestellt 1.002 11.541

Im Berichtsjahr wurde ein Vertrag iiber ein Vorkaufsrecht an einer Immobilie abge-
schlossen. Im Vorjahr steht die Kapitalbindung im Zusammenhang mit Renovierungs-
kosten fiir ein im Bau befindliches Gebdude mit einem Buchwert von 7104 TEUR. Der
Vertrag mit einem Immobilienentwickler wurde am 4. November 2010 abgeschlossen.




OPERATIVE SEGMENTE

Die operativen Segmente werden gemaR der internen Berichterstattung, die dem ober-
sten Entscheidungstréager (Chief Operating Decision Maker) vorgelegt wird, ausgewiesen.
Der oberste Entscheidungstrager ist verantwortlich fiir die Zuweisung der Ressourcen
und die Leistungspriifung der operativen Segmente und ist der Chief Executive Officer
(ceo), der die strategischen Entscheidungen trifft.

Bei der Segmentierung nach operativen Segmenten orientiert sich der ceo generell an
den Produktgruppen des Konzerns. Der Vorstand des Konzerns hat das Ergebnis vor
Zinsen und Steuern (eBIT) als wesentlichen Leistungsindikator fuir die Unternehmens-
fiihrung und die Berichterstattung definiert.

Die operativen Segmente werden noch nicht separat gefiihrt, da das Unternehmen erst
seit 2008 deutlich gewachsen ist und sich die iibrigen in den Segmenten genutzten
Ressourcen nicht wesentlich voneinander unterscheiden. Aufgrund der strategischen
Ziele des Konzerns, des beabsichtigten weiteren Wachstums und der fortlaufenden
organisatorischen Entwicklung kann in Zukunft eine Verdnderung der Segmentstrukturen
erforderlich werden.

Im betrachteten Berichtsjahr gab es keine Transfers zwischen einzelnen Segmenten.

Die Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsétze der operativen Segmente entsprechen
den in der Zusammenfassung der wesentlichen Bilanzierungs- und Bewertungsgrund-
sdtze beschriebenen Grundsdtzen.

Das Management bezeichnet gegenwirtig die beiden Produktkategorien des Konzerns
als operative Segmente. Diese operativen Segmente werden beobachtet und strate-
gische Entscheidungen werden auf der Grundlage der Rohertragsmargen getroffen.

TEUR Luxus-Segment Freizeit-Segment Summe
2010

Umsatzerlose 52.847 59.788 112.635
Umsatzkosten -29.311 - 38.554 - 67.865
Rohertrag 23.536 21.234 44.770
EBIT-Marge 18,0% 29,3% 24,0%
EBIT 9.492 17.526 27.018
Zinsertrdge 26
Zinsaufwendungen - 946
Ergebnis vor Steuern 26.098
Segmentvermogen 13.920 38.042 51.962
Immaterielle

Vermogenswerte 79
Sonstige Forderungen 5.141

Zahlungsmittel und
Sichteinlagen bei Banken 15.319

Vermogenswerte insgesamt 72.501
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TEUR Luxus-Segment Freizeit-Segment Summe

201

Umsatzerlose 80.170 66.778

Umsatzkosten - 40.278 - 41.676

Rohertrag 39.892 25.102

EBIT-Marge 18,8% 257 %

EBIT 15.077 17.172

Zinsertrage

Zinsaufwendungen

Ergebnis vor Steuern

Segmentvermaogen 30.874 61.157

Immaterielle
Vermdogenswerte

Sonstige Forderungen

Zahlungsmittel und
Sichteinlagen bei Banken

Aktive latente Steuern

Vermdgenswerte insgesamt

Die Konzernumsatze mit auslandischen Kunden werden in die folgenden geografischen
Regionen unterteilt:

TEUR 2010 201

Geografische Analyse der Umsatzerlose
China 98.091
Ausland (Direktexporte) 14.544

Konzernumsatzerlose mit externen Kunden 112.635

Die Umsatzerlése mit chinesischen Kunden wurden im internen Berichtswesen so er-
fasst wie fiir Umsatzsteuerzwecke. ,China“ bezieht sich auf Umsatzerldse mit Kunden,
die ihren Sitz in China haben. , Ausland (Direktexporte)” bezieht sich auf Umsatzerlgse
mit Kunden, die ihren Sitz auBerhalb Chinas haben, z.B. Stidafrika, Vereinigte Staaten
von Amerika, Vereinigte Arabische Emirate und andere.

Die langfristigen Vermogenswerte des Powerland-Konzerns, auler den finanziellen
Vermdogenswerten, sind alle in China gelegen.

Im Geschaftsjahr 2010 gab es zwei Hauptkunden, mit denen iiber zehn Prozent der Kon-
zernumsatzerlose erwirtschaftet wurden. Diese Hauptkunden trugen im Geschéftsjahr
2010 26.725 TEUR zum Umsatz des Freizeit-Segments bei. Im Geschéftsjahr 2011 erreichte
kein Kunde einen Anteil von mehr als 10 % am Konzernumsatz.

Die Finanzzahlen der berichtspflichtigen Segmente des Konzerns werden wie die
Finanzzahlen des Konzerns im konsolidierten und zusammengefassten Abschluss dar-
gestellt. Somit ist keine Uberleitungsrechnung vorzunehmen.




BERICHTERSTATTUNG UBER NAHESTEHENDE PARTEIEN

(a) Beschreibung nahestehender Parteien

=

Parteien werden als nahestehend bezeichnet, wenn fiir den Konzern direkt oder
indirekt die Mdglichkeit besteht, die Partei zu kontrollieren oder erheblichen
Einfluss auf die Partei in Bezug auf die Finanz- und Geschéftspolitik auszuiiben oder
umgekehrt, oder wenn der Konzern und die Partei gemeinsam bestimmt oder
erheblich beeinflusst werden. Nahestehende Parteien kdnnen Einzelpersonen oder
andere Gesellschaften sein.

Die Verbindungen des Konzerns zu nahestehenden Parteien sind:

Nahestehende Partei Verbindung mit dem Konzern

Shunyuan Guo ceo und kontrollierende Person

Shunfa Guo Bruder von Herrn Shunyuan Guo

Guo GmbH & Co. KG Unmittelbare Holdinggesellschaft
Powerland Group Holding Ltd. Oberste Holdinggesellschaft

Putian City Powerland Trading Co., Ltd. Unternehmen, an dem die Familie eines
(,Powerland Trading") Vorstandsmitglieds finanziell beteiligt ist
Powerland (Australia) International Unternehmen, an dem die Familie eines
Trading Co., Ltd. Vorstandsmitglieds finanziell beteiligt ist
Powerland International Unternehmen, an dem die Familie eines
Trading cc Vorstandsmitglieds finanziell beteiligt ist

Zuséatzlich zu den an anderer Stelle im konsolidierten und zusammengefassten
Abschluss angegebenen Transaktionen wurden folgende Transaktionen zwischen den
nahestehenden Parteien und dem Konzern im Berichtszeitraum vorgenommen:

zum zum
TEUR 31.12.2010 31.12.2011
Kurzfristige Bankdarlehen gewadhrt von:

Gemeinbiirgschaft durch ein Mitglied des Vorstands und

Dritte 9.498 8.354

Gemeinbiirgschaft durch ein Mitglied des Vorstands und

eine nahestehende Person 2.619 1.338

Personliche Biirgschaft durch ein Mitglied des Vorstands 6.020 8.859

Gemeinbiirgschaft durch ein Mitglied des Vorstands und

eine Tochtergesellschaft - 4.703
Langfristige Bankdarlehen gewahrt von:

Personliche Biirgschaft durch ein Mitglied des Vorstands 2.226 =

Gemeinbiirgschaft durch ein Mitglied des Vorstands und

eine Tochtergesellschaft 1.503 1.920
TEUR 2010 20m
Mieten zahlbar an die unmittelbare Holdinggesellschaft - 5
TEUR 2010 20m
Nahestehende Partei — Verkauf von Produkten 549 4.836

Diese Transaktionen wurden im Rahmen der normalen Geschaftstatigkeit eingegan-
gen und wurden zu den {iblichen Marktbedingungen ausgehandelt.




(c) Vergitungen an Mitglieder der Unternehmensleitung:
Die Vergutungsaufwendungen fiir den Vorstand und weitere Mitglieder der Unter-
nehmensleitung sind in der folgenden Ubersicht dargestellt:

TEUR 2010 201
Kurzfristige Arbeitgeberleistungen 68 715
Beitrdge zu beitragsorientierten Altersvorsorge-Plinen 3 4

71 719

Die Vergiitung der Mitglieder des Vorstands wird unter der Ziffer 38 des Anhangs
erldutert.

(d) Vergiitungen der Mitglieder des Aufsichtsrats:
Die Gesamtvergiitung des Aufsichtsrats belief sich auf 140 TEUR (vgl. Ziffer 38).

ZIELE UND METHODEN DES RISIKOMANAGEMENTS

Der Powerland-Konzern ist, wie alle Unternehmen, Risiken aus dem Einsatz von Finanz-
instrumenten ausgesetzt. In dieser Ziffer beschreibt der Konzern die Ziele, Methoden
und Prozesse des Risikomanagements und die angewandten Verfahren zur Risikomes-
sung. Weitere quantitative Angaben zu den Risiken erfolgen im konsolidierten und
zusammengefassten Abschluss.

Der Konzern betatigt sich nicht im aktiven Handel mit Finanzinstrumenten zu spekula-
tiven Zwecken und schreibt auch keine Optionen. Die wesentlichen Finanzrisiken, denen
der Konzern ausgesetzt ist, werden im Folgenden dargestellt.

Der Konzern ist durch den Einsatz von Finanzinstrumenten Marktrisiken ausgesetzt,
vor allem Fremdwdhrungsrisiken, Kreditrisiken, Liquiditatsrisiken, Zinsrisiken und
bestimmten anderen Preisrisiken, die sich aus der operativen Geschiaftstatigkeit und
der Investitionstatigkeit ergeben.

(i) Fremdwédhrungssensitivitat
Die Transaktionen des Konzerns erfolgen liberwiegend in RMB. Wechselkursrisiken
ergeben sich aus den Auslandsumsadtzen, die vor allem in usD getdtigt werden.
Dariiber hinaus unterhdlt der Konzern Kassenbestdnde und Guthaben in usp und
EUR.

Der konsolidierte und zusammengefasste Abschluss wird in EUR aufgestellt. Daher
unterliegen die Ergebnisse und die Nettovermdgensposition einem Umrechnungs-
risiko durch die Wechselkursschwankungen von RMB und EUR.

Die nachstehende Ubersicht zeigt die Sensitivitit des Ergebnisses und des Eigen-
kapitals im Hinblick auf die Vermdgenswerte des Konzerns und den usp/RMB- bzw.
den EUR/RMB-Wechselkurs ceteris paribus.

Die Sensitivitatsanalyse unterstellt eine Verdnderung der durchschnittlichen Wech-
selkurse von usbp/RMB und EUR/RMB von +10 % fiir das Berichtsjahr und das
entsprechende Vorjahr. Die prozentuale Schwankung wurde auf Basis der durch-
schnittlichen Marktvolatilitaten der Wechselkurse im Geschéaftsjahr 2011 ermittelt.
Die Sensitivitdtsanalyse legt die jeweils zum Bilanzstichtag gehaltenen Finanz-
instrumente des Konzerns in Fremdwahrungen zugrunde.




(if)

Bei einer Aufwertung des RMB zum usb und zum EUR um 10 %, hatten sich folgenden
Auswirkungen ergeben:

TEUR Jahresiiberschuss Eigenkapital
31. Dezember 2010 -123 -123
31. Dezember 201 - 430 - 430

Bei einer Abwertung des RMB zum usD und zum EUR um 10 %, hdtten sich folgenden
Auswirkungen ergeben:

TEUR Jahresiiberschuss Eigenkapital
31. Dezember 2010 123 123
31. Dezember 2011 430 430

Die Wechselkursexposures schwanken wahrend der Geschiftsjahre in Abhadngigkeit
von der Hohe der Auslandsumsdtze. Dennoch ergibt die vorgenommene Sensi-
tivitatsanalyse ein reprdsentatives Bild des Wahrungsrisikos, dem der Konzern aus-
gesetzt ist.

Zinssensitivitat

Der Grundsatz des Powerlands-Konzerns ist, den Einfluss von Zinsdnderungsrisiken
auf den Cashflow durch kurzfristige Finanzierung zu minimieren. Zum 31. Dezember
2011 war der Konzern durch Prolongation der gesamten Bankdarlehen zu Zinssdtzen,
die von den fritheren Konditionen abwichen, ausgesetzt. Der Einfluss von Zinsdnde-
rungen auf Bankeinlagen des Konzerns ist dagegen zu vernachléssigen.

Die Sensitivitatsanalyse unterstellt eine mégliche Verdnderung der Zinssdtze von
+2% und stellt die Auswirkungen auf Ergebnis und Eigenkapital dar. Die Verdnde-
rungen werden auf der Basis der Beobachtung der laufenden Marktkonditionen

als realistischerweise moglich angesehen. Die Berechnungen basieren auf einer Ver-
anderung der durchschnittlichen Marktzinssatze fiir das Berichtsjahr und das
entsprechende Vorjahr und den zum jeweiligen Bilanzstichtag gehaltenen Finanz-
instrumenten, die Zinsdnderungsrisiken unterliegen. Alle tbrigen Variablen wurden
konstant gehalten.

Bei einem Anstieg der Marktzinsen um 2 %, hdtten sich folgenden Auswirkungen
ergeben:

TEUR Jahresiiberschuss Eigenkapital
31. Dezember 2010 - 308 - 308
31. Dezember 201 - 505 - 505

Bei einem Riickgang der Marktzinsen um 2%, hatten sich folgenden Auswirkungen
ergeben:

TEUR Jahresiiberschuss Eigenkapital

31. Dezember 2010 308 308

31. Dezember 201 505 505




Forderungen kdnnen Kreditrisiken unterliegen, die zu einem Verlust fiihren, wenn eine
Gegenpartei ihren vertraglichen Verpflichtungen nicht nachkommt. Der Konzern
gewdhrt Kredite an Kunden auf der Basis einer sorgfaltigen Bewertung der Bonitdt des
Kundens und der Kredithistorie auf laufender Basis.

Das Kreditrisiko des Konzerns hidngt stirker von den individuellen Merkmalen des ein-
zelnen Kunden ab, als von der Branche oder dem Land, in dem die Kunden tatig sind.
Eine wesentliche Konzentration des Kreditrisikos ergibt sich daher, wenn der Konzern
bedeutende AuBenstinde bei einzelnen Kunden hat.

Zum Ende der Berichtsperiode entfielen rund 35% (2010: 45%) der Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen auf fiinf Hauptkunden, die GroBhandler und Distributoren
mit Sitz in China und in Stdafrika sind.

Das maximale Exposure des Konzerns hinsichtlich Kreditrisiken entspricht den Buch-
werten der betroffenen Finanzvermdgenswerte in der Bilanz, da keine Kreditsicher-
heiten bestehen.

Beziiglich der Zahlungsmittel und Bankguthaben, die bei namhaften Finanzinstitutionen
gehalten werden, geht die Unternehmensleitung davon aus, dass die Mdglichkeit einer
Nichterfiillung der Verpflichtungen aufgrund der finanziellen Starke der Institute als ge-
ring anzusehen ist.

Im Berichtszeitraum waren keine erfolgswirksamen Wertminderungen auf finanzielle
Vermdgenswerte vorzunehmen.

Der Powerland-Konzern setzt keine derivativen Instrumente zur Absicherung des
Kreditrisikos ein.

Die quantitative Darstellung des Kreditrisiko-Exposures in Relation zu den finanziellen
Vermdogenswerten wird in nachstehender Tabelle dargestellt. Weitere Angaben zu

den nicht iiberfdlligen und nicht wertgeminderten Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen und Sonstige Forderungen sind unter Ziffer 22 dieses Jahresabschlusses

zu finden.

31.12.2010 31.12.201

Maximales Maximales
TEUR Buchwert Exposure  Buchwert Exposure
Finanzielle Vermogenswerte
Zahlungsmittel und
Zahlungsmitteldquivalente 15.319 15.319 76.146 76.146
Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen und Sonstige Forderungen 24.846 24.846 40.734 40.734
Finanzielle Vermégenswerte insgesamt 40.165 40.165 116.880 116.880

Liquiditatsrisiken entstehen im Powerland-Konzern durch das Management des
Working Capitals, die Finanzierungskosten und die Kapitalriickzahlungen der Fremd-
finanzierungsinstrumente. Das Risiko besteht darin, dass der Konzern auf Schwierig-
keiten stoflen kann, seine finanziellen Verpflichtungen bei Falligkeit zu erfiillen.

Der Grundsatz des Powerlands-Konzerns ist, jederzeit ausreichende Zahlungsmittel ver-
fligbar zu halten, um Verbindlichkeiten bei Falligkeit zu tilgen. Die Liquiditdtserforder-
nisse werden genau iiberpriift, in dem jeder wesentliche Zahlungsmittelabfluss mit der
aktuellen Liquiditatsposition abgeglichen wird, bevor die Zahlung erfolgt.




Der Konzern verfiigt tiber liquide Mittel, die den Liquiditdtsbedarf mindestens fiir 30
Tage decken. Die Refinanzierung des langfristigen Liquiditdtsbedarfs ist dartiber hinaus
durch verfiigbare Kreditlinien bei Finanzinstituten gesichert, deren Verfiigbarkeit die
Unternehmensleitung aufgrund des Zahlungsverhaltens des Konzerns in der Vergangen-
heit als gesichert ansieht.

Zum 31. Dezember 2010 stellt sich das Profil der vertraglichen Filligkeiten der Finanzver-
bindlichkeiten des Konzerns (gegebenenfalls einschlielich Zinszahlungen) wie folgt dar:

Kurzfristig Langfristig
Innerhalb

von 6 6 bis 12 1biss iiber s
TEUR Monaten Monate Jahre Jahre
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und
Leistungen und Sonstige Verbindlichkeiten 22.476 - - -
Darlehen 9.539 9.090 4.449 -
Finanzverbindlichkeiten insgesamt 32.015 9.090 4.449 -

Zum 31. Dezember 2011 stellt sich das Profil der vertraglichen Falligkeiten der Finanzver-
bindlichkeiten des Konzerns (gegebenenfalls einschlieBlich Zinszahlungen) wie folgt dar:

Kurzfristig Langfristig
Innerhalb

von 6 6 bis 12 1bis s iiber 5
TEUR Monaten Monate Jahre Jahre
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und
Leistungen und Sonstige Verbindlichkeiten 19.700 - - -
Darlehen 10.991 13.331 2.192 -
Finanzverbindlichkeiten insgesamt 30.691 13.331 2.192 -

Die Ziele des Kapitalmanagements im Powerland-Konzern sind:

(i) die Fortfiihrung des Unternehmens sicherzustellen;

(i) Kapital in ausreichendem Umfang bereitzustellen, um die strategischen Ziele des
Konzerns zu erreichen; und

(iii) eine angemessene Rendite fiir die Aktiondre zu erzielen

durch eine dem Risikogehalt entsprechende Preisgestaltung.

Der Konzern kontrolliert das Kapital auf der Basis der Buchwerte von Eigenkapital,
Darlehen sowie Zahlungsmitteln und Zahlungsmitteldquivalenten gemaR den bilan-
ziellen Ansdtzen.

Der Konzern setzt das vorhandene Kapital ins Verhdltnis zu dessen Finanzierungsstruk-
tur von Eigenkapital und Finanzverbindlichkeiten. Der Powerland-Konzern steuert

die Kapitalstruktur und nimmt Anpassungen in Abhdngigkeit von Verdnderungen der
wirtschaftlichen Rahmenbedingungen und vom Risikocharakter der zugrunde liegen-
den Vermdgenswerte vor. Dabei kann der Konzern Anpassungen an der Ausschiittung
von Dividenden an Aktiondre vornehmen, Kapital an die Aktiondre zuriickzahlen,
neue Aktien ausgeben, oder Vermdgenswerte verdufern, um die Verschuldung zu redu-
zieren und eine Zielkapitalstruktur beizubehalten bzw. zu erreichen.




Wihrend des Berichtsjahrs hat die Unternehmensleitung das Kapital der einzelnen
Konzerngesellschaften separat gesteuert, sodass jederzeit ausreichende Reserven im
Eigenkapital zur Ausschiittung von Dividenden verfligbar waren. Mit Abschluss der
Restrukturierung und dem B&rsengang an die Frankfurter Wertpapierbdrse in Deutsch-
land, verfolgt der Powerland-Konzern die Kapitalinanspruchnahme zusatzlich anhand
eines Verschuldungsgrads. Dieser wird als Verhdltnis der Nettoverschuldung zur Summe
aus Nettoverschuldung und Eigenkapital errechnet. Das Kapital wird durch das auf die
Anteilseigner entfallende Eigenkapital der Muttergesellschaft abziiglich der Bewertungs-
reserve gebildet. Eine detaillierte Darstellung der Nettoverschuldung wird in der fol-
genden Tabelle vorgenommen:

TEUR 31.12.2010 31.12.2011
Darlehen 21.866 25.261
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente -15.319 - 76.146
Nettoverschuldung 6.547 - 50.885
Nettoverschuldung 6.547 -50.885
Eigenkapital 27.205 129.358
Summe Nettoverschuldung und Eigenkapital 33.752 78.473
Verschuldungsgrad 19,4 % -64,8%

(a) Zeitwerte:
Die Buchwerte von finanziellen Vermdégenswerten und Finanzverbindlichkeiten des
Konzerns entsprechen zum Ende der Berichtsperiode aufgrund ihrer relativ kurz-
fristigen Falligkeiten weitgehend ihren Zeitwerten.
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o
~

Ermittlung der Zeitwerte, Methoden und Annahmen bei der Ermittlung der Zeit-
werte:

Die Buchwerte von finanziellen Vermdégenswerten und Finanzverbindlichkeiten des
Konzerns wie Forderungen aus Lieferungen und Leistungen, Sonstige Forderungen,
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen, Sonstige Verbindlichkeiten sowie
Finanzverbindlichkeiten stellen entweder aufgrund ihrer kurzfristigen Natur oder
aufgrund ihrer variablen Verzinsung eine verniinftige Anndherung der Zeitwerte dar.

WICHTIGE EREIGNISSE WAHREND DES BERICHTSZEITRAUMS

(a) Die Powerland AG wurde von der Guo GmbH & Co. KG (,,Griinder”) mit notarieller
Griindungsurkunde Nr. 48/2011 des Notariats Dr. Andreas Bittner, Frankfurt am
Main, am 21. Februar 2011 gegriindet. Die Unternehmensgriindung der Powerland AG
wird in Form einer Sacheinlage durchgefiihrt.

GemaR Einbringungsvertrag vom 25. Februar 2011 ibertrug der alleinige Anteilseig-
ner des Griinders, Herr Shunyuan Guo, seine gesamten Anteile an Powerland
Hongkong von 10.000 Stammaktien mit einem Wert von je HKD 1,00 im Austausch
gegen 10.000.000 Stammaktien ohne Nennbetrag der Powerland AG zu einem
Ausgabepreis von je 1,00 EUR.

Folglich wurde Powerland Hongkong zu einer 100 %igen Tochtergesellschaft der
Powerland Ac.




Der nach der Reorganisation entstandene Konzern wird als fortgefiihrte Unterneh-
menseinheit angesehen, da das Management aller oben genannten Unternehmens-
einheiten, die an der Reorganisation beteiligt waren, sowohl vor als auch direkt nach
der Reorganisation vom selben Management und von derselben kontrollierenden
Person beherrscht wurde, ndmlich von Herrn Shunyuan Guo. Folglich lag die konti-
nuierliche Beherrschung liber die Entscheidungen der Unternehmenseinheit
hinsichtlich ihrer finanziellen und operativen Strategie sowie der Risiken und Chan-
cen letztlich bei der kontrollierenden Person, die bereits vor der Reorganisation
bestand. Die Reorganisation wurde als Restrukturierungsmanahme unter gemein-
samer Beherrschung ausgewiesen.

(b) Am 11. April 2011 wurde die Powerland AG an der Frankfurter Borse in Deutschland
notiert. Das Unternehmen erzielte aus dem Bdrsengang am 11. April 2011 mit 5 MIO
neuen Aktien einen Bruttoemissionserl6s in HGhe von 75 MIO EUR.

WESENTLICHE EREIGNISSE NACH DEM ENDE
DES BERICHTSZEITRAUMS

Nach dem Berichtsstichtag am 31. Dezember 2011 traten keine wesentlichen Ereig-
nisse ein.

EVENTUALVERBINDLICHKEITEN UND EVENTUALFORDERUNGEN

(a) Eventualverbindlichkeiten
Wie bereits in Ziffer 27 (e) erldutert, hat der Konzern in der Vergangenheit in Uber-
einstimmung mit den staatlichen Regeln der Zahl- und Kapitalsammelstellen
der Sozialversicherung der vr China nicht den kompletten Betrag an Sozialversiche-
rungsbeitragen und Zuschiissen zur Hausfinanzierung an seine Mitarbeiter gezahlt.
Der Konzern hat aufgrund eigener Schatzungen, der in der Vergangenheit nicht
geleisteten Beitragszahlungen, zum 31. Dezember 2011 eine Riickstellung in Hohe
von rund 1.165 TEUR (2010: 1.097 TEUR) gebildet, um das Risiko zusatzlicher Zahlungen
fuir vergangene Perioden zu beriicksichtigen. Herr Shunyuan Guo, der damalige
Allein-Eigentiimer des Konzerns, hat mit dem Konzern eine Vereinbarung getroffen,
nach der er dem Konzern alle zukiinftigen Verluste aus der Zahlung dieser zusatz-
lichen Beitrdge zur Sozialversicherung und Hausfinanzierung riickerstattet, die
durch die Forderungen der staatlichen Behdrden und mégliche rechtliche Schritte
gegen den Konzern in diesem Zusammenhang entstehen kénnen.

(b) Eventualforderungen
Es bestanden zum 31. Dezember 2011 keine Eventualforderungen.

AKTIENOPTIONSPLAN

Das Unternehmen beabsichtigt, in Verbindung mit einem Aktienoptionsplan (,Stock
Option Plan 2011%) einigen Mitgliedern der Unternehmensfiihrung und anderen Mitglie-
dern des Senior Managements Rechte zum Erwerb von Aktien des Unternehmens zu
gewdhren (,Stock Options").

Der Aufsichtsrat des Unternehmens ist fiir die Ausgabe der Aktienoptionen an Mitglie-
der des Vorstands und fiir weitere Einzelheiten der Ausgabe verantwortlich. Innerhalb
eines Zeitraums von zehn Jahren diirfen im Rahmen des Aktienoptionsplans maximal
500.000 Aktien ausgegeben werden. Die Laufzeit derartiger Aktienoptionen beginnt am
Tag der Ausgabe der Aktienoption und endet nach sieben Jahren.




Aktienoptionen diirfen erst nach einer Haltedauer von vier Jahren ausgelibt werden.
Des Weiteren darf das teilnehmende Mitglied des Vorstands oder des Senior Manage-
ments nur 50 % seiner bzw. ihrer Aktienoptionen innerhalb des ersten Jahres nach
Ablauf der Haltedauer ausiiben und weitere 50 % im darauffolgenden Jahr. Die fiir den
Aktienoptionsplan 2011 benétigten Aktien kdnnen aus dem bedingten Kapital des
Unternehmens in Héhe von 500.000 EUR ausgegeben werden.

Die Ausiibung von Aktienoptionen ist vorbehaltlich der Erreichung bestimmter Kurs-
ziele des Borsenkurses der Unternehmensaktie innerhalb des Zeitraums von der
Ausgabe bis zur Ausiibung der entsprechenden Aktienoption. Die im Aktienoptionsplan
2011 enthaltenen Kursziele beziehen sich auf die Entwicklung des Bérsenkurses der
Unternehmensaktie innerhalb des Zeitraums von der Gewdhrung der Aktienoption bis
zur Ausiibung der Aktienoption und entsprechen einem durchschnittlichen Anstieg
des Borsenkurses der Unternehmensaktie von 8% pro Jahr.

Der Auslibungspreis fiir Aktienoptionen, die nach der Registrierung des bedingten
Kapitals und vor Ablauf einer Frist von 30 Tagen nach der Zulassung der Unternehmens-
aktien fiir den Handel ausgegeben wurden, wird 100 % des Kurses der Angebotsaktie
widhrend des Borsengangs betragen. Der Ausiibungspreis fiir Aktienoptionen, die zu
einem spdteren Zeitpunkt ausgegeben werden, wird dem durchschnittlichen Bérsenkurs
der Unternehmensaktie an den 20 aufeinanderfolgenden Handelstagen vor dem Aus-
gabetag einer solchen Aktienoption entsprechen. Jede Aktienoption berechtigt ihren
Halter, eine Aktie des Unternehmens aus dem bedingten Kapital, das zu diesem Zweck
geschaffen wurde, gegen die Zahlung des Ausiibungspreises zu erwerben.

Bis zum Berichtsdatum 31. Dezember 2011 wurde noch keine Aktienoption gewdhrt. Bis

zum Zeitpunkt der Erstellung dieses Abschlusses sind ebenfalls keine Aktienoptionen
gewdhrt worden.

MITGLIEDER DES VORSTANDS UND DES AUFSICHTSRATS

Vorstand

Herr Shunyuan Guo Vorstandsvorsitzender (CEO)

Herr Qingsheng Cai Vorstand Rechnungslegung (cao)

Herr Hock Soon Gan Vorstand Finanzen (cFo)

Herr Yongliang Guo Vorstand Produktion (cpo)

Aufsichtsrat

Herr Dr. Peter Diesch Vorsitzender des Aufsichtsrats (bestellt im Marz 2011)

Herr Volker Potthoff Stellvertretender Vorsitzender des Aufsichtsrats
(bestellt im M3rz 2011)

Herr Hsueh Yi Huang Mitglied des Aufsichtsrats (bestellt im Mérz 2011)

Friihere Mitglieder des Aufsichtsrats

Herr Fujin Chen friiherer Vorsitzender des Aufsichtsrats
(bestellt im Februar 2011 und zuriickgetreten im Mérz 2011)
Herr Jungi Huang friiherer stellvertretender Vorsitzender des Aufsichtsrats
(bestellt im Februar 2011 und zuriickgetreten im Mérz 2011)
Herr Liming Huang friheres Mitglied des Aufsichtsrats

(bestellt im Februar 2011 und zuriickgetreten im Mérz 2011)

Die fritheren Mitglieder des Aufsichtsrats haben keine Vergiitung von der Gesellschaft
erhalten.




VERGUTUNG DES VORSTANDS UND DES AUFSICHTSRATS

Vergiitung der Mitglieder des Vorstands

Fir das Geschéftsjahr 2011 erhielten die Mitglieder des Vorstands die in der folgenden
Tabelle aufgefiihrten festen Vergiitungen. Dariiber hinaus bestanden keine weiteren,

insbesondere leistungsabhdngigen Vergilitungsanspriiche. Ausgenommen davon

war Herr Hock Soon Gan, Finanzvorstand, der eine Bonuszahlung fiir die erfolgreiche
Borseneinfiihrung der Gesellschaft erhielt.

Die Gesamtvergiitung flir die Mitglieder des Vorstands betrug im Berichtsjahr 2011:

TEUR 2010 201
Shunyuan Guo 16 56
Hock Soon Gan
fixe Vergiitung 6 107
variable Vergiitung - 335
Qingsheng Cai 9 23
Yongliang Guo 4 23

Vergiitung der Mitglieder des Aufsichtsrats

In Ubereinstimmung mit dem deutschen Aktiengesetz haben die Mitglieder des Auf-
sichtsrats keine Beratervertrdge mit der Gesellschaft. GemalR §113, Abs. 2, Satz 1 AktG.
wird die Vergiitung der Aufsichtsratsmitglieder durch die im Jahr 2012 stattfindende
Hauptversammlung festgelegt, die den Aufsichtsratsmitgliedern Entlastung fir das
erste Rumpfgeschiaftsjahr erteilt. Die Mitglieder des Vorstands und des Aufsichtsrats
werden der Hauptversammlung fiir die aktuellen Aufsichtsratsmitglieder eine Vergii-
tung wie folgt vorschlagen:

Sitzungsgelder

Feste jahrliche fiir Aufsichts-
Vergiitung Variable ratssitzungen

Name und Funktion TEUR Vergiitung TEUR
Dr. Peter Diesch, 0,1% vom
Vorsitzender des Aufsichtsrats 60 Jahresiberschuss 2,5
Volker Potthoff, stellvertretender
Vorsitzender des Aufsichtsrats 35 2,5
Hsueh Yi Huang,
Mitglied des Aufsichtsrats 20 2,5

Jedes Mitglied des Aufsichtsrats hat Anspruch auf Ausgleich der angefallenen Kosten im
Zusammenhang mit seinem Mandat sowie der aufgelaufenen Umsatzsteuer. Die Mitglie-
der des Aufsichtsrats haben keinen Anspruch auf besondere Vergiitungen wahrend ihres
Mandats.

Die Gesamtvergutung fiir die Mitglieder des Aufsichtsrats betrug im Berichtsjahr 201
insgesamt 140 TEUR und ist in den abgegrenzten Verbindlichkeiten (Ziffer 27) enthalten:

TEUR 2010 2011
Dr. Peter Diesch

fixe Vergiitung - 61
variable Vergiitung - 19
Volker Potthoff - 36
Hsueh Yi Huang - 24

- 140




GESAMTHONORAR DES ABSCHLUSSPRUFERS

Zum Abschlusspriifer der Powerland AG und des Powerland-Konzerns fiir das Geschafts-
jahr 2011 wurde die BDO AG Wirtschaftspriifungsgesellschaft bestellt. Die folgende
Tabelle gibt einen Uberblick {iber die im Geschiftsjahr vom BDO Netzwerk berechneten
Honoraren (einschlieBlich Auslagenerstattungen ohne Umsatzsteuer):

Erfolgswirksame Aufwendungen:

TEUR 2010 201
Abschlussprifungsleistungen - 200

Andere Bestatigungsleistungen
Priferische Durchsicht der Quartalsberichte - 203
Aufwendungen fiir den Borsengang - 786
Andere Beratungsleistungen - 18
- 1.207

Die als erfolgswirksame Aufwendungen in obiger Tabelle ausgewiesenen Priifungs-
honorare enthalten Honorare und Spesen an die BDO AG in H6he von 770 TEUR.

Direkt gegen das Eigenkapital verrechnete Aufwendungen:

TEUR 2010 2011

Aufwendungen fiir den Bérsengang - 393

Die als direkt gegen das Eigenkapital verrechnete Aufwendungen in obiger Tabelle
ausgewiesenen Priifungshonorare enthalten Gebiihren und Spesen an die BDO AG in
Héhe von 271 TEUR.

Das gesamte Honorar der BDO AG betradgt fiir Abschlusspriifungsleistungen 100 TEUR
und fiir andere Bestatigungsleistungen 941 TEUR.

ENTSPRECHENSERKLARUNG ZUM DEUTSCHEN
CORPORATE GOVERNANCE KODEX

Vorstand und Aufsichtsrat haben in Ubereinstimmung mit §161 AktG eine Erkldrung
zur Corporate Governance auf Basis der Empfehlungen des Deutschen Corporate
Governance Kodex verdffentlicht.

Die Entsprechenserkldrung wird auf der Internetseite des Unternehmens unter
www.powerland.ag dauerhaft zugdnglich gemacht.

KAPITALFLUSSRECHNUNG

Die Kapitalflussrechnung des Powerland-Konzerns zeigt die Veranderung der Zahlungs-
mittel und Zahlungsmitteldquivalente im Berichtsjahr. Nach 1as 7 wird der Cashflow
nach Entstehung und Verwendung in Cashflow aus der betrieblichen Téatigkeit, Cashflow
aus der Investitionstatigkeit sowie Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit unterglie-
dert. Der Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit wird nach der indirekten Methode ab-
geleitet.

Verdnderungen in Posten der Bilanz, die in der Kapitalflussrechnung abgebildet werden,
konnen aufgrund der Bereinigung um Wechselkursverdanderungen nicht direkt aus der
Bilanz ermittelt werden.




DIVIDENDENVORSCHLAG
Der deutsche Jahresabschluss der Powerland AG weist einbehaltene Gewinne in Héhe
von 7,3 MIO EUR aus. Vorstand und Aufsichtsrat werden der Hauptversammlung die
Ausschiittung einer Dividende von 3,75 MIO EUR (0,25 EUR je Aktie) vorschlagen. Der ver-
bleibende Gewinn in HGhe von 3,55 Mi0 EUR wird auf neue Rechnung vorgetragen.
FREIGABE ZUR VEROFFENTLICHUNG
Der konsolidierte und zusammengefasste Abschluss wurde am 24. April 2012 vom

Vorstand des Konzerns genehmigt und zur Veréffentlichung freigegeben.

Frankfurt am Main, 24. April 2012

Shunyuang Guo Hock Soon Gan
Vorstandsuvorsitzender Finanzvorstand
Qingsheng Cai Yongliang Guo

Vorstand Rechnungswesen Produktionsvorstand




Wir haben den von der Powerland AG, Frankfurt am Main, aufgestellten konsolidierten
und zusammengefassten Abschluss — bestehend aus Bilanz, Gewinn- und Verlust-
rechnung, Gesamtergebnisrechnung, Eigenkapitalveranderungsrechnung, Kapitalfluss-
rechnung und Anhang — sowie den Konzernlagebericht fiir das Geschiftsjahr vom

1. Januar 2011 bis zum 31. Dezember 2011 gepriift. Die Aufstellung des konsolidierten und
zusammengefassten Abschluss und Konzernlagebericht nach den IFRrs, wie sie in der

EU anzuwenden sind, und den ergidnzend nach §315a Abs. 1 HGB anzuwendenden handels-
rechtlichen Vorschriften liegt in der Verantwortung der gesetzlichen Vertreter der
Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist es, auf der Grundlage der von uns durchgefiihrten Prii-
fung eine Beurteilung tiber den konsolidierten und zusammengefassten Abschluss

und den Konzernlagebericht abzugeben.

Wir haben unsere Konzernabschlusspriifung nach §317 HGB unter Beachtung der vom
Institut der Wirtschaftsprifer (1ow) festgestellten deutschen Grundsatze ordnungs-
maRiger Abschlusspriifung vorgenommen. Danach ist die Priifung so zu planen und
durchzufiihren, dass Unrichtigkeiten und Verst&Re, die sich auf die Darstellung des
durch den konsolidierten und zusammengefassten Abschluss unter Beachtung der an-
zuwendenden Rechnungslegungsvorschriften und durch den Konzernlagebericht
vermittelten Bildes der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage wesentlich auswirken, mit
hinreichender Sicherheit erkannt werden. Bei der Festlegung der Priifungshandlungen
werden die Kenntnisse liber die Geschéaftstatigkeit und lber das wirtschaftliche und
rechtliche Umfeld des Konzerns sowie die Erwartungen tiber mogliche Fehler bertick-
sichtigt. Im Rahmen der Priifung werden die Wirksamkeit des rechnungslegungsbezoge-
nen internen Kontrollsystems sowie Nachweise fiir die Angaben im konsolidierten und
zusammengefasste Abschluss und Konzernlagebericht tiberwiegend auf der Basis von
Stichproben beurteilt. Die Priifung umfasst die Beurteilung der Jahresabschlisse der in
den konsolidierten und zusammengefassten Abschluss einbezogenen Unternehmen,
der Abgrenzung des Konsolidierungskreises, der angewandten Bilanzierungs- und Konso-
lidierungsgrundsdtze und der wesentlichen Einschdtzungen der gesetzlichen Vertreter
sowie die Wiirdigung der Gesamtdarstellung des konsolidierten und zusammengefass-
ten Abschlusses und des Konzernlageberichts. Wir sind der Auffassung, dass unsere Prii-
fung eine hinreichend sichere Grundlage fiir unsere Beurteilung bildet.

Unsere Priifung hat zu keinen Einwendungen gefiihrt.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Priifung gewonnenen Erkenntnisse ent-
spricht der konsolidierte und zusammengefasste Abschluss den IFRs, wie sie in der Eu
anzuwenden sind, und den ergidnzend nach §315a Abs. 1 HGB anzuwendenden handels-
rechtlichen Vorschriften und vermittelt unter Beachtung dieser Vorschriften ein den
tatsdchlichen Verhiltnissen entsprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und Ertrags-
lage des Konzerns. Der Konzernlagebericht steht in Einklang mit dem konsolidierten
und zusammengefassten Abschluss, vermittelt insgesamt ein zutreffendes Bild von der
Lage des Konzerns und stellt die Chancen und Risiken der zukiinftigen Entwicklung
zutreffend dar.

Hamburg, 24. April 2012
BDO AG
Wirtschaftsprifungsgesellschaft

Dr. Zemke Green
Wirtschaftspriifer Wirtschaftspriifer
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Die Powerland AG misst guter Corporate Governance einen hohen Stellenwert bei.
Vorstand und Aufsichtsrat sehen sich in der Verpflichtung, durch eine verantwortungs-
bewusste und langfristig ausgerichtete Unternehmensfiihrung und -kontrolle fiir

den Bestand des Unternehmens und eine nachhaltige Steigerung des Unternehmens-
wertes zu sorgen.

Der Vorstand berichtet im nachfolgenden Kapitel — zugleich auch fiir den Aufsichtsrat

— gemaR Ziffer 3.10 des Deutschen Corporate Governance Kodex liber die Corporate
Governance bei der Powerland AG. Das Kapitel enthdlt auch die Erkldarung zur Unterneh-
mensfiihrung gemaRl §289a HGB und den Vergiitungsbericht.

Arbeitsweise von Vorstand und Aufsichtsrat

Die Powerland AG verfiigt tiber eine duale Fiihrungs- und Kontrollstruktur, bestehend
aus Vorstand und Aufsichtsrat. Drittes Gesellschaftsorgan ist die Hauptversammlung.
Vorstand und Aufsichtsrat arbeiten zum Wohle des Unternehmens eng zusammen und
stehen in einem regelmiRigen, intensiven und offenen Dialog.

Leitung und Geschiftsfiihrung durch den Vorstand

Der Vorstand der Powerland AG, der gegenwdrtig aus vier Mitgliedern besteht, leitet die
Gesellschaft in eigener Verantwortung. Zu seinen Aufgaben zdhlen die Formulierung
der Unternehmensziele und der strategischen Ausrichtung des Unternehmens, die Steu-
erung und Uberwachung der operativen Einheiten sowie die Einrichtung und Uber-
wachung eines effizienten Risikomanagementsystems. Er fiihrt die Geschdfte nach MaR-
gabe der gesetzlichen Bestimmungen, der Satzung und der Geschiftsordnung fiir den
Vorstand.

Die Mitglieder des Vorstands tragen gemeinsam die Verantwortung fiir die Geschafts-
fiihrung. Unbeschadet der Gesamtverantwortung aller Vorstandsmitglieder fiihren die
einzelnen Mitglieder die ihnen jeweils zugeordneten Bereiche in eigener Verantwor-
tung. Die konkrete inhaltliche Gestaltung der einzelnen Ressorts der Mitglieder des Vor-
stands ergibt sich aus einem Geschéftsverteilungsplan.

Die Informations- und Berichtspflichten des Vorstands sind in seiner Geschaftsordnung
naher geregelt. Fiir Geschdfte mit grundlegender Bedeutung sind Zustimmungsvorbe-
halte zugunsten des Aufsichtsrats festgelegt. Dies umfasst unter anderem Entscheidun-
gen oder Mallnahmen, die die Vermdgens-, Finanz- oder Ertragslage des Unternehmens
grundlegend betreffen.

Der Gesamtvorstand entscheidet in allen Angelegenheiten von grundsédtzlicher Bedeu-
tung sowie in gesetzlich oder anderweitig festgelegten Fdllen. Die Geschaftsordnung
sieht einen Katalog von MalBnahmen vor, die einer Behandlung und Entscheidung durch
alle Vorstandsmitglieder beddirfen.

Vorstandssitzungen finden regelmiafig — mindestens monatlich — statt. Sie werden durch
den Vorstandsvorsitzenden einberufen. Dariiber hinaus kann jedes Mitglied die Ein-
berufung einer Sitzung verlangen. Uber alle relevanten Aspekte der Unternehmenspla-
nung sowie der strategischen Entwicklung, den Geschiaftsverlauf und die Lage des
Unternehmens berichtet der Vorstand dem Aufsichtsrat regelmaRig, zeitnah und umfas-
send. Zur regelmdRigen Berichterstattung des Vorstands an den Aufsichtsrat zdhlen
auch Ausfiihrungen zur Risikolage, zum Risikomanagement sowie zum Themengebiet
Compliance. Im Falle gravierender Meinungsunterschiede zu substanziell wichtigen




Themen der Fiihrung des Unternehmens ist jedes Vorstandsmitglied berechtigt, den
Aufsichtsrat anzurufen und um Mediation zu bitten.

Zu Mitgliedern des Vorstands der Powerland AG sind derzeit bestellt:
Shunyuan Guo, Vorstandsvorsitzender
Yongliang Guo, Produktionsleiter
Hock Soon Gan, Finanzvorstand
Qingsheng Cai, Leiter des Rechnungswesens

Uberwachung der Unternehmensleitung durch den Aufsichtsrat

Dem Aufsichtsrat obliegt die Bestellung und Abberufung der Vorstandsmitglieder sowie
die Uberwachung und Beratung des Vorstands. Grundlegende Entscheidungen des
Vorstands bediirfen seiner Zustimmung. Ein Katalog solcher Zustimmungserfordernisse
ist in der Geschaftsordnung des Vorstands geregelt. Der Aufsichtsrat stimmt mit

dem Vorstand auch die strategische Ausrichtung der Gesellschaft ab und erdrtert mit
ihm regelmaRig den Stand der Umsetzung der Geschéftsstrategie. Der Aufsichtsrats-
vorsitzende koordiniert die Arbeit des Gremiums und leitet die Sitzungen. Aufgrund des
regelmadfRigen Austauschs mit dem Vorstand ist der Aufsichtsrat stets tiber die Ge-
schaftspolitik, die Unternehmensplanung und die Strategie informiert. Dem Aufsichts-
rat obliegt die Billigung des Jahres- und des Konzernabschlusses sowie des Lageberichts
und des Konzernlageberichts der Powerland AG auf Basis seiner eigenen Priifung und
unter Beriicksichtigung der Berichte der Abschlusspriifer. Im Rahmen seines Berichts
informiert der Aufsichtsrat die Aktiondre liber seine Tatigkeit.

Der Aufsichtsrat besteht nach §10 Absatz 1 der Satzung aus drei Mitgliedern. Da der Auf-
sichtsrat lediglich aus drei Mitgliedern besteht, hat er keine Ausschiisse gebildet. Die
Amtszeit der durch die Hauptversammlung gewdhlten Mitglieder des Aufsichtsrats
endet mit Ablauf der Hauptversammlung im Jahr 2013, die liber die Entlastung des Vor-
stands sowie des Aufsichtsrats fiir das Geschaftsjahr 2012 beschliel3t.

Jedes Aufsichtsratsmitglied legt eventuell bestehende, aus seiner Mitwirkung im Auf-
sichtsrat resultierende Interessenkonflikte dem Aufsichtsrat gegeniiber unverziiglich
offen. Der Aufsichtsrat wird in seinem Bericht an die Hauptversammlung liber aufgetre-
tene Interessenkonflikte und deren Behandlung informieren.

Der Aufsichtsrat der Powerland AG besteht derzeit aus folgenden Mitgliedern:
Dr. Peter Diesch, Vorsitzender des Aufsichtsrats
Volker Potthoff, stellvertretender Vorsitzender des Aufsichtsrats
Hsueh Yi Huang, Mitglied des Aufsichtsrats




Eine gute Corporate Governance hat fiir die Powerland Ac (,die Gesellschaft")

einen hohen Stellenwert. Die folgenden Ausfiihrungen beinhalten die Erkldrung der
Gesellschaft zur Corporate Governance in Ubereinstimmung mit §289a HGB, die
sowohl Bestandteil des Lageberichts als auch des Corporate Governance-Berichts
gemal §3.10 des Deutschen Corporate Governance Kodex (,Kodex“) (www.corporate-
governance-code.de) in der verabschiedeten Fassung vom 26. Mai 2010 ist.

Der Kodex enthdlt Empfehlungen und Vorschlédge fiir die Leitung und Kontrolle borsen-
notierter Unternehmen in Deutschland im Hinblick auf Aktiondre, Hauptversammlung,
Vorstand, Aufsichtsrat sowie Transparenz, Rechnungslegungsgrundsitze und Priifung. Es
besteht keine Verpflichtung, den Empfehlungen und Vorschldgen des Kodex zu folgen.
Das deutsche Aktiengesetz verpflichtet borsennotierte Unternehmen lediglich, jahrlich
eine Entsprechenserkldrung dariiber abzugeben, ob die Empfehlungen der Deutschen
Corporate Governance Kommission in der vom Bundesjustizministerium im Elektro-
nischen Bundesanzeiger veréffentlichten Fassung eingehalten wurden und werden. Im
Fall, dass Empfehlungen nicht befolgt wurden oder werden, sind die Abweichungen zu
erldutern. Die Entsprechenserkldrung ist den Aktiondren dauerhaft auf der Website des
Unternehmens zuginglich zu machen.

| ENTSPRECHENSERKLARUNG

Vorstand und Aufsichtsrat der Gesellschaft haben am 18. April 2012 eine Entsprechens-
erklarung gemal §161 Aktiengesetz mit folgendem Wortlaut abgegeben:

Die Gesellschaft hat den Empfehlungen und Anregungen des Kodex in der Fassung vom
26. Mai 2010 mit den nachfolgend aufgefiihrten Abweichungen entsprochen und wird
diesen entsprechen:

VERGUTUNGSSTRUKTUR FiUR DIE MITGLIEDER DES VORSTANDS
§4.2.3 enthadlt Empfehlungen zur Vergilitungsstruktur fir Mitglieder des Vorstands.

Die Gesellschaft weicht von den Empfehlungen des §4.2.3 des Kodex ab, da die gegen-
wartigen Mitglieder des Vorstands lediglich eine feste Vergiitung und keine variable
Vergiitungskomponente erhalten. Lediglich der Finanzvorstand, Herr Hock Soon Gan,
erhielt nach der Bérseneinfiihrung der Gesellschaft an der Frankfurter Wertpapierborse
eine Bonuszahlung. Die Vergiitung der Vorstandsmitglieder erfolgt ausschlief8lich nach
den Anstellungsvertragen der Tochtergesellschaften von Powerland in China und Hong
Kong. Diese entsprechen den gegenwadrtigen Standards in China und Hong Kong, die
tiblicherweise nur eine feste und keine variable Vergiitung beinhalten.

Die Gesellschaft beabsichtigt, variable Vergilitungskomponenten einzufiihren und
befindet sich derzeit in der Umsetzungsphase eines Aktienoptionsprogramms, das
bereits durch die Hauptversammlung am 26. Mai 2011 beschlossen wurde. Detaillierte
Angaben zu dem Aktienoptionsprogramm finden sich in Kapitel viil. dieses Berichts.




ALTERSGRENZE FUR MITGLIEDER DES VORSTANDS

§5.1.2, Absatz 2, und §5.4.1, Absatz 2, des Kodex empfehlen eine Altersgrenze fiir Mitglie-
der des Vorstands und des Aufsichtsrats.

Im Vergleich zu anderen in vergleichbaren Produkt- und Marktbereichen tdtigen Unter-
nehmen sind die Mitglieder des Vorstands und des Aufsichtsrats der Gesellschaft relativ
jung. Qualifizierte Personen sollten unabhdngig von ihrem Alter fiir den Vorstand oder
den Aufsichtsrat in Betracht kommen.

AUSSCHUSSE DES AUFSICHTSRATS

§5.3 und §5.2, Absatz 2, des Kodex empfehlen die Einrichtung von Ausschiissen des
Aufsichtsrats.

Da der Aufsichtsrat der Gesellschaft lediglich aus drei Mitgliedern besteht, ist die
Einrichtung von beschlussfahigen Ausschiissen gesetzlich gemaR §108, Absatz 2, Satz 3
Aktiengesetz nicht moglich. Die Gesellschaft weicht daher von den Empfehlungen des
§5.3 und §5.2, Absatz 2, des Kodex ab, da die Einrichtung von Ausschiissen, die lediglich
Entscheidungen des Aufsichtsrats vorbereiten nicht sinnvoll erscheint.

ZIELE DES AUFSICHTSRATS UND DEREN UMSETZUNG

§5.4.1, Absatz 2, des Kodex empfiehlt die Definition konkreter Ziele des Aufsichtsrats
hinsichtlich seiner Zusammensetzung und insbesondere eine angemessene Beriicksich-
tigung weiblicher Mitglieder im Aufsichtsrat.

Vielfalt hinsichtlich Berufsausbildung, lokaler Marktkenntnis, internationaler Geschéfts-
erfahrung, Aktien- und Kapitalmarkterfahrung, eine Altersgrenze, Geschlecht und
Nationalitdt wurde bei der Zusammenstellung des Aufsichtsrats bereits bei der Griin-
dung der Powerland AG und ihrem Boérsengang im Jahr 2011 beriicksichtigt. Derartige
und weitere Kriterien werden bei der Zusammensetzung des Aufsichtsrats regelmagig
wieder abgewogen. Diese Vorgehensweise hdlt der Aufsichtsrat fiir angemessener als
Quoten fiir spezielle Gruppen.

FINANZBERICHTE

§7.1.2 des Kodex empfiehlt, dass die jahrlichen Konzernabschlisse innerhalb von 90
Tagen nach Ende des Geschiftsjahrs und Zwischenberichte innerhalb von 45 Tagen nach
Ende der jeweiligen Berichtsperiode verdffentlicht werden sollen.

Zurzeit hdlt die Gesellschaft diese Zeitgrenzen nicht ein. Aufgrund der internationalen
Holdingstruktur der Gesellschaft sowie sprachlichen Herausforderungen, die wahrend
der Erstellung der Finanzberichte zu bewiltigen sind, rdumt die Gesellschaft einer
fehlerfreien Erstellung der Finanzberichte Vorrang vor der genauen Einhaltung der
empfohlenen Zeitgrenzen.




11 AKTIONARE UND HAUPTVERSAMMLUNG

Die Aktiondre tiben ihre Rechte und ihr Stimmrecht in der Hauptversammlung aus. Jede
Aktie gewdhrt eine Stimme in der Hauptversammlung. Die Aktiondre kénnen ihr Stimm-
recht in der Hauptversammlung persénlich oder durch einen Stimmrechtsbevollmach-
tigten ausiliben. Als Stimmrechtsbevollmidchtigter kann eine Person eigener Wahl oder
der durch die Gesellschaft benannte Stimmrechtsbevollmédchtigte erméachtigt werden,
nach den Weisungen des Aktiondrs zu stimmen.

11l VORSTAND

Der Vorstand ist flir die Fiihrung der Gesellschaft und samtlicher direkten und indirek-
ten Tochtergesellschaften in der Weise eines gewissenhaften und vertrauenswiirdigen
Geschiftsmanns in Ubereinstimmung mit dem Gesetz, der Satzung, dem Kodex, der
Geschéftsordnung fiir den Vorstand, dem Geschéftsverteilungsplan sowie dem Anstel-
lungsvertrag verantwortlich. Die Tatigkeit und die Beschliisse des Vorstands erfolgen im
Interesse der Gesellschaft und verfolgen das Ziel, den Unternehmenswert nachhaltig

zu steigern.

Der Vorstand der Gesellschaft besteht derzeit aus vier Mitgliedern: Herrn Shunyuang
Guo (Vorstandsvorsitzender), Herrn Yongliang Guo (Produktionsvorstand), Herrn Hock
Soon Gan (Finanzvorstand) und Herrn Qingsheng Cai (Leiter des Rechnungswesens).

Vorstandssitzungen finden regelmaRig, mindestens einmal im Monat statt. Vorstands-
sitzungen finden ohne zeitliche Verzégerung statt, wenn dies im Interesse des Unter-
nehmens erforderlich ist.

Beschliisse des Vorstands werden in Sitzungen einschlief8lich Telefon- und Videokon-
ferenzen getroffen. Der Vorstandsvorsitzende kann festlegen, dass Beschliisse
aufBerhalb von Vorstandssitzungen im schriftlichen Umlaufverfahren, durch Fax oder
Email gefasst werden.

Die Gesellschaft hat eine Haftpflichtversicherung fiir die Mitglieder des Vorstands
abgeschlossen, die den gesetzlichen Anforderungen des § 93, Absatz 2, Satz 3 Aktien-
gesetz entspricht.

Der Geschaftsverteilungsplan fur den Vorstand wurde vom Aufsichtsrat am 10. Septem-
ber 2010 verabschiedet.

IV AUFSICHTSRAT

Der Aufsichtsrat berdt und liberwacht den Vorstand regelmaRig. Er ernennt die Mitglie-
der des Vorstands und beruft sie ab. Grundlegende Enscheidungen zur Unternehmens-

entwicklung erfordern die Genehmigung des Aufsichtsrats. Die Mitglieder des Aufsichts-
rats handeln im besten Interesse der Gesellschaft und ihrer Aktiondre.

Der Aufsichtsrat der Gesellschaft besteht derzeit aus drei Mitgliedern: Herrn Dr. Peter
Diesch (Aufsichtsratsvorsitzender), Herrn Volker Potthoff (stellvertretender Aufsichts-
ratsvorsitzender) und Herrn Hsueh Yi Huang (Mitglied des Aufsichtsrats).

Zusatzlich zu den reguldren Aufsichtsratssitzungen kann der Aufsichtsratsvorsitzende
auferordentliche Sitzungen jederzeit auf Wunsch eines Aufsichtsratsmitglieds oder des
Vorstands einberufen. Der Vorstand soll an den Aufsichtsratssitzungen teilnehmen,
sofern nicht durch den Aufsichtsrat anders beschlossen. Im Geschaftsjahr 2011 fanden
drei Sitzungen des Aufsichtsrats statt.




Wie fiir den Vorstand, hat die Gesellschaft auch fiir die Mitglieder des Aufsichtsrats eine
Haftpflichtversicherung abgeschlossen. Die Versicherungsbedingungen beinhalten
einen vergleichbaren Selbstbehalt wie die Versicherung fiir die Mitglieder des Vorstands.

Der Geschéftsverteilungsplan fiir den Aufsichtsrat wurde vom Aufsichtsrat am 10. Sep-
tember 2010 verabschiedet.

Aufgrund seiner geringen Groe hat der Aufsichtsrat keine Ausschiisse eingerichtet.

Jedes Mitglied des Aufsichtsrats zeigt dem Aufsichtsrat Interessenkonflikte oder poten-
zielle Interessenkonflikte unverziiglich an. Dies gilt insbesondere fiir Interessenkonflikte
oder potenzielle Interessenkonflikte, die sich aus einer Beratungstatigkeit, einer Position
in einem Gremium oder andere Aktivitaten bei Kunden, Lieferanten, Kreditgebern,
Wettbewerbern oder anderen Geschidftspartnern ergeben kénnten. Der Aufsichtsrat
informiert liber aufgetretene Interessenkonflikte in seinem Bericht in der Hauptver-
sammlung.

V ZUSAMMENARBEIT VON VORSTAND UND AUFSICHTSRAT
Vorstand und Aufsichtsrat arbeiten zum Wohl der Gesellschaft eng zusammen.

Der Vorstand informiert den Aufsichtsrat regelmaRig, ohne Verzdgerung und umfassend
tiber alle wichtigen Unternehmensbelange hinsichtlich Planung, Geschaftsentwicklung,
Risikolage, Risikomanagement, Compliance sowie simtliche Ereignisse, die einen wesent-
lichen Einfluss auf das Geschift, die finanzielle Lage und die Geschaftsergebnisse der
Gesellschaft und ihrer Tochtergesellschaften (zusammen den Powerland-Konzern)
haben kdnnen. Der Vorstand erldutert Abweichungen der aktuellen Geschaftsentwick-
lung von zuvor formulierten Planungen und Zielen und deren Ursachen.

Der Vorstandsvorsitzende steht in regelmaBigem Kontakt mit dem Aufsichtsrats-
vorsitzenden und holt dessen Rat zu Fragen der Strategie, Geschaftsentwicklung, des
Risikomanagements der Gesellschaft und des Powerland-Konzerns ein.

VI UNTERNEHMENSFUHRUNGSPRAKTIKEN

Die Gesellschaft legt groBen Wert darauf, sowohl die deutschen als auch die chine-
sischen gesetzlichen Bestimmungen und Konventionen vollstdndig einzuhalten.

Die Gesellschaft und ihre Tochtergesellschaften haben interne Regeln und Verhaltens-
regeln fiir die Mitarbeiter des Powerland-Konzerns entwickelt. Nach diesen internen
Compliance-Regeln ist jeder Mitarbeiter des Powerland-Konzerns verpflichtet,
samtliche gesetzlichen Bestimmungen sowie die in den internen Leitlinien festgelegten
Regeln einzuhalten.

Der Vorstand informiert den Aufsichtsrat regelmaRig tiber bestehende Risiken und
deren Entwicklung.




VIl AKTIENBESITZ VON VORSTANDSMITGLIEDERN UND DIRECTORS’ DEALINGS

Zum 31. Dezember 2011 hielten Mitglieder des Vorstands und Aufsichtsrats direkt oder
indirekt die folgenden Aktienbestdnde an der Gesellschaft:

Direkter oder

indirekter Anzahl Anteil Aktien
Name Funktion Anteilsbesitz Aktien in%
Vorstands- indirekter
Shunyuang Guo vorsitzender Anteilsbesitz 8.721.300 58,14%
Produktions-
Yongliang Guo vorstand 0 0 0
indirekter
Hock Soon Gan Finanzvorstand Anteilsbesitz 75.000 0,50%
Leiter
Qingsheng Cai Rechnungswesen 0 0 0
Aufsichtsrats-
Dr. Peter Diesch vorsitzender 0 0 0
Stellvertretender
Aufsichtsrats-
Volker Potthoff vorsitzender 0 0 0
Mitglied des
Hsueh Yi Huang Aufsichtsrats 0 0 0

§15a WpHG schreibt vor, dass die Mitglieder des Vorstands und des Aufsichtsrats
und/oder ihnen nahestehende Personen verpflichtet sind, die Gesellschaft und die
Bundesanstalt fiir Finanzdienstleistungsaufsicht (,BaFin“) tiber samtliche Kaufe

oder Verkaufe von Aktien oder aktienbasierten Finanzinstrumenten der Gesellschaft
zu informieren, wenn der Wert der Transaktionen innerhalb eines Kalenderjahrs 5.000
EUR erreicht oder Uiberschreitet.

Im Jahr 2011 haben Mitglieder des Vorstands und des Aufsichtsrats und ihnen naheste-
hende Personen zwdlf Kauf-Transaktionen tber insgesamt 46.300 Aktien der Gesell-
schaft gemeldet. Das Gesamtvolumen dieser Transaktionen belief sich auf 607.771,07 EUR
(ohne Nebenkosten).

VI AKTIENOPTIONSPROGRAMM 2011

Die Gesellschaft hat im Jahr 2011 ein Aktienoptionsprogramm (Aktienoptionsprogramm
2011) aufgelegt und beabsichtigt bestimmten Mitgliedern des Vorstands und bestimmten
Mitarbeitern der konsolidierten Gesellschaften der Powerland AG Rechte zum Kauf von
Aktien der Gesellschaft zu gewdhren (Aktienoptionen).

Die auBerordentliche Hauptversammlung am 22. Médrz 2011 hat die Schaffung eines Be-
dingten Kapitals fiir bis zu 500.000 neue nennwertlose Inhaber-Stammaktien mit
einem Gesamtbetrag von bis zu 500.000,00 EUR beschlossen (Bedingtes Kapital 201).
Das Bedingte Kapital 2011 wird nur in dem Umfang zu einer ErhShung des Eigenkapitals
der Gesellschaft fiihren, in dem die Inhaber ihre im Rahmen des Aktienoptionspro-
gramms 2011 gewdhrten Aktienoptionen ausiiben. Die neuen Aktien sind ab dem Beginn
des Geschiftsjahrs, in dem sie durch Ausiibung der Bezugsrechte begeben werden,
gewinnberechtigt.




Nach dem Aktienoptionsprogramm 2011 ist der Aufsichtsrat fiir die Details beziiglich
der Gewdhrung der Aktienoptionen und die Austibungsbedingungen fiir Mitglieder des
Vorstands verantwortlich. Der Vorstand kann alle iibrigen Details wie die Leistungen
aus dem Aktienoptionsprogramm oder die Gewdhrung der Aktienoptionen an die einzel-
nen Leistungsempfanger festlegen. Aus dem Aktienoptionsprogramm 2011 kann inner-
halb von zehn Jahren eine maximale Anzahl von 500.000 Aktienoptionen ausgegeben
werden. Die Laufzeit dieser Aktienoptionen beginnt mit dem Tag der Ausgabe und endet
nach sieben Jahren.

Die Aktienoptionen kdnnen erst nach einer Haltedauer von vier Jahren ausgelibt werden.
Ferner kdnnen die Mitglieder des Vorstands oder der Geschaftsfiihrung innerhalb des
ersten Jahrs nach Ablauf der Haltedauer maximal bis zu 50 % und im Folgejahr weitere
50% der Aktienoptionen ausiiben. Die flir das Aktienoptionsprogramm 2011 erforder-
lichen Aktien werden aus dem Bedingten Kapital in H6he von 500.000 EUR geschaffen.

Die Ausiibung der Aktienoptionen ist an die Erreichung bestimmter Performanceziele
ankniipfend an die Aktienkursentwicklung der Aktien der Gesellschaft innerhalb der
Frist zwischen Ausgabe und Ausiibung der jeweiligen Aktienoption gebunden. Die

im Aktienoptionsprogramm 2011 festgelegten Performanceziele beziehen sich auf die
Aktienkursentwicklung von der Gewdhrung der Aktienoption bis zur Ausiibung der
Aktienoption und entsprechen einer durchschnittlichen jahrlichen Aktienkurssteigerung
um 8%.

Der Auslibungspreis fiir Aktienoptionen, die nach Eintragung des Bedingten Kapitals und
vor Ablauf von 30 Tagen nach Zulassung der Aktien der Gesellschaft zum Bérsenhandel
ausgegeben werden, betrdgt 100 % des Angebotspreises. Der Ausiibungspreis fiir danach
ausgegebene Aktienoptionen richtet sich nach dem durchschnittlichen Bérsenkurs der
Aktien in den fiinf Handelstagen vor Ausgabe der Aktienoptionen. Jede Aktienoption be-
rechtigt den Inhaber zum Bezug einer Aktie aus dem Bedingten Kapital der Gesellschaft,
das zu diesem Zweck geschaffen wurde, unter Zuzahlung des Ausiibungspreises.

Nach den chinesischen Gesetzen ist das Aktienoptionsprogramm der State Administra-
tion of Foreign Exchange (,SAFE”) gemdR den Ziffern 78 und 108 der von der SAFE aus-
gegebenen Bekanntmachungen einzureichen. Das Aktienoptionsprogramm 2011 wurde
bei der sAFE noch nicht registriert. Sofern das Aktienoptionsprogramm 2011 bei der SAFE
nicht registriert wird, kénnen Leistungsempfanger mit Sitz in China keine Aktien aus
dem Programm erhalten.

Bislang wurden keine Aktienoptionen ausgegeben.

IX VERGUTUNGSBERICHT

Der Vergiitungsbericht stellt die Grundziige des Verglitungssystems der Powerland AG
gemdl §289 Absatz 2, Nr. 5 und §315, Absatz 2, Nr. 4 HGB dar und gibt die individualisier-
ten Beziige der Mitglieder von Vorstand und Aufsichtsrat der nach §314 Absatz 1, Nr. 6
HGB genannten Gesamtbeziige an. Die Darstellung beruht auf den Empfehlungen und
Anregungen des Deutschen Corporate Governance Kodex, folgt dem Gesetz iiber die
Offenlegung der Vorstandsvergutung (VorstOG) und beriicksichtigt das Gesetz zur Ange-
messenheit der Vorstandsvergiitung (VorstAG). Der vorliegende Vergitungsbericht

ist integraler Bestandteil des Lageberichts.




Vergiitung der Mitglieder des Vorstands

Fiir das Geschéftsjahr 2011 erhielten die Mitglieder des Vorstands die in der folgenden
Tabelle aufgefiihrten festen Vergiitungen. Dariiber hinaus bestanden keine weiteren,

insbesondere leistungsabhdngigen Vergilitungsanspriiche. Ausgenommen davon

war Herr Hock Soon Gan, Finanzvorstand, der eine Bonuszahlung fiir die erfolgreiche
Borseneinfiihrung der Gesellschaft erhielt.

Die Gesamtverglitung fiir die Mitglieder des Vorstands betrug im Berichtsjahr 2011:

TEUR 2010 201M
Shunyuan Guo 16 56
Hock Soon Gan
fixe Vergiitung 6 107
variable Vergiitung - 335
Qingsheng Cai 9 23
Yongliang Guo 4 23

Vergiitung der Mitglieder des Aufsichtsrats

In Ubereinstimmung mit dem deutschen Aktiengesetz haben die Mitglieder des Auf-
sichtsrats keine Beratervertrdge mit der Gesellschaft. Gemdl §113, Abs. 2, Satz 1 AktG.
wird die Vergiitung der Aufsichtsratsmitglieder durch die im Jahr 2012 stattfinden-

de Hauptversammlung festgelegt, die den Aufsichtsratsmitgliedern Entlastung fiir das
erste Rumpfgeschidftsjahr erteilt. Die Mitglieder des Vorstands und des Aufsichtsrats
werden der Hauptversammlung fiir die aktuellen Aufsichtsratsmitglieder eine Vergii-
tung wie folgt vorschlagen:

Feste Sitzungsgelder
jahrliche fiir Aufsichts-
Vergiitung Variable ratssitzungen
Name und Funktion TEUR Vergiitung TEUR
0,1 % vom
Dr. Peter Diesch, Jahres-
Vorsitzender des Aufsichtsrats 60 tberschuss 2,5
Volker Potthoff, stellvertretender
Vorsitzender des Aufsichtsrats 35 2,5
Hsueh Yi Huang,
Mitglied des Aufsichtsrats 20 2,5

Jedes Mitglied des Aufsichtsrats hat Anspruch auf Ausgleich der angefallenen Kosten im
Zusammenhang mit seinem Mandat sowie der aufgelaufenen Umsatzsteuer. Die Mitglie-

der des Aufsichtsrats haben keinen Anspruch auf besondere Vergiitungen wahrend ihres
Mandats.

Die Gesamtvergiitung fiir die Mitglieder des Aufsichtsrats betrug im Berichtsjahr 2011

TEUR 2010 2011
Dr. Peter Diesch -

fixe Vergiitung - 61
variable Vergiitung - 19
Volker Potthoff - 36
Hsueh Yi Huang - 24
- 140

Die fritheren Mitglieder des Aufsichtsrats erhielten keine Vergiitung.




X RECHNUNGSLEGUNG UND ABSCHLUSSPRUFUNG

Die Rechnungslegung des Powerland-Konzerns erfolgt in Ubereinstimmung mit den
International Reporting Standards (IFrs), wie sie in der Europdischen Union anzuwenden
sind, sowie den zusatzlichen Anforderungen gemaf §31s, Absatz 1 HGB. Die Einzelab-
schliisse der Powerland AG werden gemdl8 den Vorschriften des HGB und den ergdnzen-
den Bestimmungen der Unternehmenssatzung erstellt. Die Zwischenberichterstattung
(Halbjahres- und Quartalsberichte) nach den fiir Zwischenberichte anzuwendenden

und von der Europiischen Union iibernommenen IFrRs-Vorschriften erfolgt in Uberein-
stimmung mit den §§37w, 37x, Absatz 3, und 37y WphG und §51 der Bérsenordnung der
Frankfurter Wertpapierbdrse.

Die Einzelabschliisse und der Konzernabschluss werden durch den Vorstand erstellt,
vom Aufsichtsrat gepriift, von einem unabhédngigen Wirtschaftspriifer testiert und von
der Hauptversammlung festgestellt. Fiir das Rumpfgeschiaftsjahr 2011 wurde die BDO
AG Wirtschaftsprifungsgesellschaft, Ferdinandstralle 59, 20095 Hamburg, am 21. Februar
2011 durch die Griinder der Gesellschaft mit Griindung der Gesellschaft zum Abschluss-
prifer bestellt. Danach wird der Abschlusspriifer durch den Aufsichtsrat stellvertretend
fiir die Gesellschaft bestellt.

Der Aufsichtsrat hat mit dem Abschlusspriifer vereinbart, dass der Aufsichtsratsvor-
sitzende Uber alle wéhrend der Priifung auftretenden méglichen Ausschluss- oder
Befangenheitsgriinde unverziiglich informiert wird, sofern solche Griinde nicht unmittel-
bar eliminiert werden kénnen, und dass der Abschlusspriifer tiber alle fiir die Aufgaben
des Aufsichtsrats wesentlichen Feststellungen und Vorkommnisse unverziiglich berich-
tet, die sich bei der Durchfiihrung der Abschlusspriifung ergeben. Es wurde ferner
vereinbart, dass der Abschlusspriifer den Aufsichtsrat informiert oder in seinem Bericht
festhilt, wenn er bei Durchfiihrung der Abschlusspriifung Tatsachen feststellt, die auf
eine Unrichtigkeit der von Vorstand und Aufsichtsrat abgegebenen Erkldarung zum Deut-
schen Corporate Governance Kodex hinweisen.

XI TRANSPARENZ

Ziel der Gesellschaft ist es, alle Aktiondre, Aktiondrsvertreter und die interessierte
Offentlichkeit zeitnah und mit gleichem Zugang zu den Informationen zu informieren.
Der Geschéftsbericht, die Zwischenberichte und samtliche Presseerkldrungen sowie
Ad hoc-Mitteilungen sind in deutscher und englischer Sprache auf der Unternehmens-
Website unter www.powerland.ag veréffentlicht. Die Gesellschaft informiert Investoren
und Analysten iiber die laufende und erwartete zukiinftige Geschédftsentwicklung in
Investorenkonferenzen. Die Aufzeichnungen der vierteljdhrlichen Telefonkonferenzen
und die Unternehmensprésentationen anldsslich des Deutschen Eigenkapitalforums
werden ebenfalls auf der Unternehmens-Website bereit gestellt.

Frankfurt am Main, 24. April 2012

Vorstand Aufsichtsrat




Compliance als wesentliche Leitungsaufgabe des Vorstands

Die Beachtung und Einhaltung der gesetzlichen Vorgaben (Compliance) ist eine not-
wendige Voraussetzung fiir eine gute Unternehmensfiihrung. Dariiber hinaus sorgen
unternehmensinterne Richtlinien fiir die Steigerung von Transparenz, Effizienz und
Regelkonformitdt in den Prozessen der Geschiaftstatigkeit. Die Unternehmensleitung
legt jeweils die MaBstdbe fest und trifft die grundlegenden Entscheidungen.

Weitere Angaben zur Corporate Governance bei der Powerland AG

Umsetzung des Deutschen Corporate Governance Kodex

Vorstand und Aufsichtsrat der Powerland AG haben sich im Berichtsjahr intensiv mit
der Erfiillung der Vorgaben des Deutschen Corporate Governance Kodex (DcGk) befasst.
Nach intensiven Erdrterungen haben Vorstand und Aufsichtsrat zum 24. April 2012 die
Entsprechenserkldrung nach §161 Abs. 1 Aktiengesetz abgegeben, die in diesem Kapitel
vollstandig wiedergegeben ist. Die Entsprechenserkldrung von Powerland weist sechs
Abweichungen von den Empfehlungen des pcGk aus. Dariiber hinaus bestehen fiinf Ab-
weichungen von den Anregungen des DCGK. Die jeweiligen Abweichungen sind in der
Entsprechenserkldarung dargelegt und begriindet.




Sehr geehrte Aktionire,

das Geschaftsjahr 2011 war fiir den Powerland-Konzern in doppelter Hinsicht ein erfolg-
reiches Jahr. Einerseits konnte das Unternehmen erneut ein starkes Wachstum in
seinen Mdrkten erzielen und andererseits wurden mit dem gelungenen Borsengang an
die Frankfurter Wertpapierborse im April 2011 die Weichen fiir die Weiterentwicklung
des Unternehmens zu einem bedeutenden Anbieter von Luxusartikeln im chinesischen
Markt gestellt.

Die Powerland AG und ihre Organe haben sich einer guten und verantwortungsvollen
Unternehmensfiihrung verpflichtet. Dieses Selbstverstdndnis wird sowohl von den
Mehrheitsgesellschaftern als auch dem gesamten Management des Konzerns getragen.
Neben der Befolgung der gesetzlichen Regelungen und der Beachtung der Empfeh-
lungen des Deutschen Corporate Governance Kodex legt das Selbstverstdndnis von
Powerland Wert auf ethische Standards, wie Sicherheit am Arbeitsplatz und Qualitat
der Produkte.

Im Geschéftsjahr 2011 hat der Aufsichtsrat die ihm nach Gesetz, Satzung und Geschéfts-
ordnung obliegenden Aufgaben mit gro8er Sorgfalt wahrgenommen und den Vorstand
bei der Leitung des Unternehmens beraten und liberwacht. Dem Aufsichtsrat obliegt
die Uberwachung des Vorstands im Sinne einer kontrollierenden aber auch beratenden
Funktion.

Der Vorstand unterrichtete den Aufsichtsrat regelmaRig und ausfiihrlich liber die Ent-
wicklung der Gesamtleistung, des Ergebnisses und der Beschaftigung der Powerland
AG, des Konzerns und der einzelnen Produkt- und Marktsegmente. Der Vorstand beant-
wortete alle Fragen des Aufsichtsrats vollstdndig und umfassend. Der Aufsichtsrat hat
sich fortlaufend liber die Unternehmensplanung, die strategische Weiterentwicklung
sowie die wesentlichen Projekte informieren lassen und stand dem Vorstand in einzel-
nen Themen beratend zur Seite.

In fiinf ordentlichen Sitzungen befasste sich der Aufsichtsrat mit der Entwicklung der
laufenden Geschifte, der Priifung der Berichte des Vorstands, mit den Statusberichten
laufender Vorhaben sowie den Unternehmensplanungen 2011, 2012 und der Vorschau
auf das Jahr 2013. Die ordentlichen Sitzungen des Aufsichtsrats fanden am 20. Mai 2011,
am 10. September 2011, am 8. Dezember 2011, am 15. Februar 2012 und am 24. April 2012
statt.

In der Sitzung am 20. Mai 2011 standen die Einsetzung der Mitglieder von Vorstand und
Aufsichtsrat im Mittelpunkt. Dariiber hinaus wurden die Ergebnisse des Borsengangs,
das Geschidftsmodell fiir die jeweiligen Geschdftssegmente erdrtert und der Geschéfts-
plan fiir das Geschidftsjahr 2011 sowie die Ergebnisse des ersten Quartals 2011 disku-
tiert. Ferner verabschiedete der Aufsichtsrat die Investitionsplanung fiir das Jahr 2011
einschlieB8lich des Budgets fiir die Eréffnung des ersten Flagship-Stores in Schanghai.
SchlieBlich waren die Entwicklung der Powerland-Aktie am Kapitalmarkt seit dem
Borsengang und der Transfer der Nettoemissionserldse in Renminbi Gegenstand der
Erdrterungen. Fiir den Vorstand wurde eine Geschdftsordnung entworfen, in der die
Zustimmung des Aufsichtsrats im Falle wesentlicher Anderungen der Unternehmens-
strategie, des Geschdftsmodells, der Unternehmensstruktur sowie der Aufgabenver-
teilung des Vorstands festgelegt ist. Dariliber hinaus definiert die Geschéftsordnung
GroBen fiir Akquisitionen oder die Aufnahme von Fremdmitteln und andere wesentliche




Geschéftsvorfille, ab denen die Zustimmung des Aufsichtsrats erforderlich ist. Ein
weiterer Schwerpunkt lag auf der Weiterentwicklung der Systeme und Prozesse zur
Kontrolle der Finanzrisiken sowie der Sicherstellung der Einhaltung der Compliance-
Vorschriften flir bérsennotierte Unternehmen. Schliefflich wurden die Berichtsinhalte
fuir die monatlichen Berichte des Vorstands an den Aufsichtsrat festgelegt.

Die Schwerpunkte der Sitzung am 10. September 2011 lagen auf dem Bericht des Vor-
stands liber den Geschédftsverlauf im ersten Halbjahr des Geschaftsjahres 2011 sowie
Uber die aktuelle Geschéftslage. Der Aufsichtsrat befasste sich insbesondere mit der Un-
ternehmensexpansion durch Neueréffnungen von Geschéften. Der Vorstand erlduterte
ferner den aktuellen Stand der Marketingkampagne zur Starkung der Luxus-Marke
Powerland. Dariiber hinaus wurden die Geschéftsrisiken aus der Immobilienpreisent-
wicklung auf die vorgesehene Expansion des Vertriebsnetzes ausfiihrlich erértert.
Diskutiert wurden auch Versuche aulenstehender Gruppierungen, schadlichen Einfluss
auf den Aktienkurs zu nehmen. Schlie8lich wurden die Geschaftsordnungen fiir den
Vorstand und den Aufsichtsrat verabschiedet.

In der Sitzung am 8. Dezember 2011 berichtete der Vorstand liber den Geschiftsverlauf
des Geschiftsjahres, die Margenentwicklung sowie die aktuelle Geschéftslage und den
aktuellen Stand der Neuerdffnungen von Geschiften. Dariiber hinaus bildete ein erster
Entwurf fiir die Budgetplanung fiir das Geschaftsjahr 2012 einen Schwerpunkt der
Sitzung.

In der Sitzung am 15. Februar 2012 war vor allem die Budgetplanung fiir das Geschéfts-
jahr 2012 und ein Ausblick auf die Geschaftsentwicklung des Jahres 2013 Diskussions-
gegenstand. Das Budget flir das Geschéftsjahr 2012 wurde verabschiedet. Weiterhin
standen Aspekte des Risikomanagementsystems und der Dividendenpolitik im Zentrum
der Diskussion.

Weitere Aspekte des Geschifts, der Ereignisse und Entwicklungen am Kapitalmarkt, der
Budgetplanung und strategischen Ansiedlung des Geschéfts wurden verschiedentlich
miindlich und schriftlich zwischen den Sitzungen zwischen dem Vorstand und dem Auf-
sichtsrat, vor allem dessen Vorsitzenden, erdrtert. Der Vorstand unterrichtete den
Aufsichtsrat auch zwischen den Sitzungen schriftlich und miindlich regelmaRig tber die
Geschédftsentwicklung und verschiedene Einzelthemen.

Wihrend des Geschiftsjahres stand der Vorsitzende des Aufsichtsrats in regelmaRigem
Austausch mit dem Wirtschaftspriifer, sowohl in schriftlicher als auch miindlicher Form.

In der Sitzung am 24. April 2012 legte der Vorstand den Jahresabschluss, den Konzern-
abschluss sowie die Lageberichte fiir die Powerland AG und den Konzern fiir das
Geschaftsjahr 2011 vor. Die Vorlage des Priifungsberichts der BDo AG Wirtschaftsprii-
fungsgesellschaft, Hamburg, und der Bericht des Abschlusspriifers wurden von den
Prifungsleitern persénlich vorgenommen, die ebenfalls an dieser Sitzung teilnahmen.
Festgestellt wurden der Jahresabschluss und der Konzernabschluss der Powerland Ac.

Corporate Governance

Der Vorstand berichtete zugleich auch fiir den Aufsichtsrat tiber die Corporate Gover-
nance gemal Ziffer 310 des Deutschen Corporate Governance Kodex im Rahmen der
Erkldarung zur Unternehmensfiihrung nach §289a HGB. Die Erkldrung zur Unterneh-
mensfiihrung ist auf der Internetseite der Powerland Ac &ffentlich zugdnglich gemacht.
Der Aufsichtsrat behandelte regelmaBig die Anwendung und Weiterentwicklung der
Corporate Governance-Grundsdtze des Unternehmens. Vorstand und Aufsichtsrat
haben am 24. April 2012 eine Entsprechenserkldrung gemaR §161 AktG abgegeben und
diese den Aktiondren auf der Internetseite der Gesellschaft dauerhaft zugdnglich
gemacht.




Feststellung des Jahresabschlusses

Der Abschlussprifer und Konzernabschlusspriifer, die Bbo AG Wirtschaftspriifungs-
gesellschaft Hamburg, hat den Jahres- und Konzernabschluss sowie den Abhdngigkeits-
bericht der Powerland AG gepriift und mit dem uneingeschrankten Bestdtigungsver-
merk versehen. Der Abschlusspriifer berichtete dem Aufsichtsrat schriftlich und miind-
lich seine Priifungsergebnisse.

Die vorgenannten Unterlagen wurden allen Mitgliedern des Aufsichtsrats mit ausrei-
chendem zeitlichem Vorlauf tibermittelt. In der Bilanzsitzung des Aufsichtsrats vom
24. April 2012 wurden diese Unterlagen jeweils in Anwesenheit und unter Einbeziehung
des Abschlusspriifers erortert.

Der Aufsichtsrat hatte keine Einwendungen und stimmte dem Ergebnis der Abschluss-
prufung zu. Der Aufsichtsrat hat den Jahres- und Konzernabschluss gepriift, gebilligt
und festgestellt. Dem Gewinnverwendungsvorschlag des Vorstands stimmte der Auf-
sichtsrat zu.

Der Aufsichtsrat bedankt sich beim Vorstand, allen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern
fiir die geleistete Arbeit. Sie haben zu einem sehr erfolgreichen Geschéftsjahr der
Powerland AG beigetragen.

Frankfurt am Main, den 24. April 2012

Dr. Peter Diesch
Vorsitzender des Aufsichtsrats




Organe

Dr. Peter Diesch

Vorsitzender des Aufsichtsrats,
Mitglied des Aufsichtsrats seit 2011

Dr. Peter Diesch absolvierte ein Studium der Volkswirtschaftslehre an der Universitat
Freiburg im Breisgau und promovierte in Betriebswirtschaftslehre. Seit 1992 war er
in mehreren Unternehmen in Flihrungsverantwortung auf der ersten Ebene, primar in
den Funktionen Finanzen, Mergers 8 Acquisitions, Einkauf/Materialwirtschaft und
Personal /Arbeitsdirektor tatig. Durch seine Tatigkeiten als Geschéaftsfiihrer bei der Air-
bus Deutschland GmbH und der Dornier Medizintechnik GmbH sowie als Mitglied
des Konzernvorstands der KarstadtQuelle AG, der Linde AG und der Tchibo Holding AG
verfligt Herr Dr. Diesch iiber umfangreiche internationale Erfahrungen. In den vergan-
genen fuinf Jahren war er Mitglied in verschiedenen Aufsichtsraten und Beirdten.
Gegenwartig ist Herr Dr. Diesch in den folgenden Fiihrungs- und Aufsichtsgremien
vertreten:

BCI Board Consultants International Dr. Diesch GmbH, Hamburg, Inhaber

und Geschaftsfiihrer;

Delton AG, Bad Homburg, Mitglied des Aufsichtsrats;

ERGO Versicherungsgruppe AG, Diisseldorf, Mitglied des Beirats;

Commerzbank Ag, Frankfurt, Mitglied des Regionalbeirats Nord.

Volker Potthoff
stellvertretender Vorsitzender des Aufsichtsrats
Mitglied des Aufsichtsrats seit 2011

Herr Volker Potthoff ist Rechtsanwalt mit den Spezialisierungen Kapitalmarktrecht und
Corporate Governance und verfiigt liber umfangreiche Praxiserfahrung als Rechts-
berater bei bérsennotierten Unternehmen. Nach Tatigkeiten bei White & Case, New
York, und der BHF-Bank, Frankfurt am Main, libte er verschiedene Funktionen bei
der Deutsche Bdrse AG aus, zuletzt als Mitglied des Vorstands und Managing Director
mit den Verantwortungsbereichen Bérsengeschdft und Depotgeschidft. Herr Potthoff
war bis Juli 2006 Mitglied der Deutschen Corporate Governance Kommission. Seit 2006
ist Herr Potthoff fiir die Kanzlei cMs Hasche Sigle als Kapitalmarktexperte tétig. Gegen-
wartig ist Herr Potthoff in den folgenden Fiihrungs- und Aufsichtsgremien vertreten:
Addwis S.a.r. |, Vorstand und Hauptaktionar;
Addwis GmbH, Geschéftsfiihrer; Obermark S.a r.l, Mitglied der Geschaftsfiihrung
pfm medical AG, Vorsitzender des Aufsichtsrats;
Vtion Wireless Technology AG, Mitglied des Aufsichtsrats.

Hsueh Yi Huang
Mitglied des Aufsichtsrats seit 2011

Herr Hsueh Yi Huang ist Marketingexperte mit umfangreicher Erfahrung und als Lehr-
beauftragter an der Xiamen Universitat tatig. Dartiber hinaus nimmt er Funktionen

als strategischer Unternehmensberater wahr. Herr Huang erlangte seinen MBA an der
Wisconsin State University und einen Abschluss in Business Management der Universitdt
Boston mit dem Schwerpunkt Internationales Geschéft. Seine beruflichen Erfahrungen
sammelte Herr Huang als Marketingassistent des Vorstandsvorsitzenden des borsen-
notierten taiwanesischen Konzerns Thunder Tiger, als Geschaftsfiihrer der amerika-
nischen Tochtergesellschaft Ace Hobby Distributors sowie als Strategieberater fiir eine
chinesische Tochtergesellschaft des taiwanesischen Hep Konzerns. Dariiber hinaus hilt
Herr Huang Vorlesungen fiir Unternehmensstrategie, Marketing und Markenbildung

im Rahmen der EMBA-Kurse an den Universitdten Xiamen, Zhejiang, Sun Yat Sen und
Nanjing. Gegenwartig ist Herr Huang in keinen anderweitigen Fiihrungs- und Aufsichts-
gremien vertreten.




30. April 2012 Geschéaftsbericht 2011

24, Mai 2012 Zwischenbericht fiir die ersten drei Monate des Geschéftsjahres 2012
20.Juni 2012 Jahrespressekonferenz, Frankfurt/Main

20.Juni 2012 Hauptversammlung, Frankfurt/Main

23. August 2012 Zwischenbericht fiir die ersten sechs Monate des Geschéftsjahres 2012
12. November 2012 Zwischenbericht fir die ersten neun Monate des Geschiaftsjahres 2012

12.—14. November 2012 Analystenkonferenz Deutsches Eigenkapitalforum, Frankfurt/Main

Investor Relations (China)

Powerland Group

Kontaktperson: Jiangbin He

A2 -1, Kehui Jingu International Headquarters
No. 99 Science Avenue, Luogang District
Guangzhou 510663

Telefon: + 86 20-3209 6776

Telefax: + 86 20-3209 6771

Lyoner Strafle 14
60528 Frankfurt/Main

www.powerland.ag
ir@powerland.ag

Investor Relations (Deutschland /Europa)
PvF Investor Relations

Kontaktperson: Jorg Peters

Hauptstrasse 129

65760 Eschborn

Telefon: + 49 172-67 49 792

Telefax: + 49 6196-777 99 66
ir@powerland.ag

Public Relations (Deutschland / Europa)
HFN Kommunikation

Kontaktperson: Karl-Friedrich Brenner
Hauptstrasse 129

65760 Eschborn

Telefon: + 49 6196 -77 64110

Telefax: + 49 6196 -77 641 22
pr@powerland.ag

Konzeption, Design und Realisation
DianaDesign | Berlin
www.dianadesign.de
















