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ABOUT YOU®
AUF EINEN BLICK

582,5 mio. EUR

FINANZMITTELBESTAND

1 Excl. ABOUT YOU Clobal Shipping Platform

O__UNTERNEHMEN 1_KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT

Leistungsindikatoren Konzern

2_ VERKURZTER KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS

Q32021/2022 Q32020/2021 9M 2021/2022 9M 2020/2021
User Sessions pro Monat (LTM in Mio.) 1240 81,4 124,0 81,4
Anteil der User Sessions Uber mobile Endgerate (LTM in %) 84,6 83,4 84,6 83,4
Aktive Kund*innen (LTM in Mio.) 10,7 8,0 10,7 8,0
Anzahl Bestellungen (LTM in Mio)) 30,8 217 30,8 217
Durchschnittliche Bestellungen pro aktiven Kund*innen (LTM) 29 2,7 29 2,7
Durchschnittliche Warenkorbgroe (LTM in EUR inkl. MwSt.) 58,8 56,1 58,8 56,1
Durchschnittlicher GMV pro Kund*in
(LTM in EUR inkl. MwSt.) 169,8 152,0 169,8 152,0
Ertragslage Konzern
Umsatzerlose (in Mio. EUR) 512,5 346,2 1.330,2 859,3
Bruttomarge (in % der Umsatzerlose) 389 40,7 39,8 38,8
EBITDA (in Mio. EUR) (30,7) (14,3) (79,2) (37,9)
EBITDA (in % der Umsatzerldse) (6,0) (4. (6,0) (4,4)
Bereinigtes EBITDA (in Mio. EUR) (30,5) (14,3) (55,9) (37,9)
Bereinigtes EBITDA (in % der Umsatzerldse) (6,0) (G| (4,2) (4,4)
Vermoégens- und Finanzlage Konzern
Eigenkapitalquote (in % der Bilanzsumme) 50,3 14,8 50,3 14,8
Cash-Flow aus der laufenden Geschaftstatigkeit (in Mio. EUR) (43,0) (2,0) (47,3) 13,5
Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit (in Mio. EUR) (9,5 (4,2) (28,7) (9,7)
Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit (in Mio. EUR) (5,5) (1 550,6 (3,0)
Free Cash-Flow (in Mio. EUR) (52,5) (6,3) (76,0) 3,8
Finanzmittelbestand (in Mio. EUR) 582,5 63,1 582,5 63,1
Nettoumlaufvermogen (Net Working Capital) (in Mio. EUR) (477 (377) (471) (37,7)
Capex (Capital Expenditure) (in Mio. EUR) (9,5 (4,2) (28,7) (9,7)
Sonstige Kennzahlen
Mitarbeiter*innen (zum Bilanzstichtag) 1129 807 1129 807
Lander (zum Bilanzstichtag)* 26 23 26 23
Unverwassertes Ergebnis je Aktie (in EUR) (0,23) (0,13) (0,62) (0,33)
Verwassertes Ergebnis je Aktie (in EUR) (0,23) (0,13) (0,62) (0,33)

Hinweis: Erlauterungen zu den Leistungskennzahlen finden sich im Glossar. Fur die Quartalsmitteilung gilt: Bei Prozentangaben und Zahlen konnen

Rundungsdifferenzen auftreten.
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KONZERN-ZWISCHEN-
LAGEBERICHT

1.1 KONZERNERTRAGSLAGE

FUr das dritte Quartal des laufenden GCe-
schaftsjahres erzielte die ABOUT YOU Group
(nachfolgend auch ,ABOUT YOU" oder ,Kon-
zern* genannt) ein Umsatzwachstum von
48,0% im Vergleich zum Vorjahresquartal. Die
aktiven Kund*innen wurden innerhalb der
letzten zwolf Monate um 33,6 % auf 10,7 Mio.
erhoht. Im selben Zeitraum betrug die durch-
schnittliche Bestellhaufigkeit 2,9 (+6,4% im
Vergleich zum Vorjahresquartal) und belief
sich der durchschnittliche Bestellwert auf
58,8 EUR (+5,0% im Vergleich zum Vorjahres-
quartal). Durch hohe Investitionen in Markt-
eintrittskampagnen zur Umsetzung von AB-
OUT YOUs angestrebten internationalen
Expansionsplanen, wie unter anderem in Ita-
lien, Griechenland, Portugal und Frankreich,
reduzierte sich die bereinigte EBITDA-Marge
von -41% in Q3 2020/2021 auf -6,0% in
Q3 2021/2022. Im Neunmonatszeitraum ver-
besserte sich die bereinigte EBITDA-Marge
leicht auf -4,2% bzw. insgesamt -55,9 Mio.
EUR (9M 2020/2021: -4,4% bzw. -379 Mio.
EUR).

O__UNTERNEHMEN

Gewinn- und Verlustrechnung geman APM
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2_ VERKURZTER KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS

in Mio. EUR Q32021/2022 Q32020/2021 9M 2021/2022 9M 2020/202]
Umsatzerlose 512,5 346,2 1.330,2 859,3
Wachstumsrate 48,0% 519% 54,8% 60,5%
Umsatzkosten 313,2 205,3 800,4 5255
Quote 61,1% 59,3% 60,2% 61,2%
Bruttoergebnis vom Umsatz 199,3 140,9 529,8 333,8
Marge 389% 40,7% 39,8% 38,8%
Fulfillmentkosten 96,3 66,0 2578 173,5
Quote 18,8% 191% 19,4 % 20,2%
Marketingkosten 108,7 66,9 2594 145,2
Quote 21.2% 19,3% 19,5% 16,9%
Allgemeine Verwaltungskosten 247 22,3 68,5 53,0
Quote 4,8% 6,4 % 51% 6,2%
Bereinigtes EBITDA (30,5) (14,3) (55,9) (37,9)
Marge (6,0)% (41)% (4,2)% (4,4)%

1.1.1 Umsatzentwicklung

Im Q3 2021/2022 betrugen die Umsatzerldse
512,5 Mio. EUR (Q32020/2021: 346,2 Mio. EUR).
Dies entspricht einer Steigerung von 48,0%
gegenUber dem Vorjahresquartal.

Die positive Umsatzentwicklung ist vor dem
Hintergrund eines sehr guten, wenn auch
weiterhin volatilen Marktumfeldes fur das
ABOUT YOU Commerce-Geschaft zu sehen.
Insbesondere in der ersten Halfte des dritten
Quartals 2021/2022 ermoglichten gelockerte
Restriktionen in ganz Europa eine Ruckkehr
zuU einem Lebensstil wie vor dem Ausbruch

von Covid-19. Daraus resultierten positive
Nachfragetrends bei Produkten der Ausgeh-
mode. Die zweite Halfte des Q3 2021/2022 war
durch eine erhéhte Volatilitat der Nachfrage in
allen Markten von ABOUT YOU gepragt. Diese
resultierte aus wieder verscharften Restriktio-
nen, insbesondere in der DACH- und CEE-Re-
gion, aufgrund von steigenden Covid-19-Fal-
len.

Die Umsatzentwicklung war im dritten
Quartal 2021/2022 in den vergleichsweise
weniger reifen Regionen in Sudeuropa und
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Skandinavien besonders stark. Die groBange-
legten Markteintrittskampagnen in ltalien,
GCriechenland, Portugal und Frankreich im
dritten Quartal 2021/2022 verstarkten den
positiven Umsatztrend. Die Umsatzentwick-
lung wurde auBerdem durch mehrere Werbe-
kampagnen gefordert. Obwohl eine gewisse
,Black-Friday-MUudigkeit” zu beobachten war,
fUhrte die Kampagne Ende November 2021
zu einem deutlichen Umsatzanstieg. Die so-
genannte WOOHOO-Kampagne — eine viral
Uber die sozialen Medien gefUhrte Kampagne,
bei der Nutzer*innen in die Gestaltung ein-
bezogen wurden — wurde in mehreren Lan-
dern durchgefuhrt, darunter Deutschland,
Kroatien, Osterreich, der Schweiz, Slowakei
und Slowenien. Diese Kampagnen erzeugten
starke Marken- und Bekanntheits-Effekte, tru-
gen aber auch zum Umsatzwachstum bei,
weil zum Ende der Kommunikationsphase
Kaufanreize geboten wurden.

Weiterhin konnte in Kombination mit einer
weiter optimierten Marketingsteuerung im
Commerce-Geschaft eine Erhdhung der ak-
tiven Kund*innen von 8,0 Mio. zum 30. No-
vember 2020 auf10,7 Mio. zum 30. November
2021 erreicht werden. Dies entspricht einer
Steigerung von 33,6 %. Dieser Anstieg wurde
vor allem durch die Gewinnung neuer
Kund*innen in weniger reifen Markten des
RoE-Segments erzielt. Positiv wirkte sich au-
Berdem die verringerte Abwanderung von
Kund*innen auf die Umsatzentwicklung aus.

Die durchschnittlichen Bestellungen pro akti-
ven Kund*innen konnten ebenfalls um 6,4%
auf2,9 (Q32020/2021: 2,7) gesteigert werden.
Die Bestellhaufigkeit wurde durch den

O__UNTERNEHMEN

Ausbau des Sortiments, die Verbesserung der
Customer Experience und Customer Journey,
die Erhohung der Markenbekanntheit und die
Altersstruktureffekte der Kundenkohorten —
wonach die Bestellhaufigkeit und das Bestell-
volumen der Kohorten mit den Jahren an-
steigt — verbessert. Infolgedessen konnten
auch die Bestellungen der letzten zwolf Mo-
nate im dritten Quartal des aktuellen Ge-
schaftsjahresim Vorjahresvergleich um 42,2 %
auf 30,8 Mio. Bestellungen erhoht werden
(Q32020/2021: 21,7 Mio.). Die durchschnittliche
WarenkorbgréfRe wurde durch die anhalten-
den, wenn auch stetig abnehmenden Effekte
der Covid-19-Pandemie sowie eine geringere
Retourenquote positiv beeinflusst. Die durch-
schnittliche WarenkorbgrofRe erhdhte sich
gegenuber dem 30. November 2020 um 5,0%
von 56,1 EUR auf 58,8 EUR. Das durchschnitt-
liche Bruttowarenvolumen (GMV) pro Kund*in
konnte im Q3 2021/2022 von 152,0 EUR auf
169,8 EUR gesteigert werden.

Zusatzlich zu dieser positiven Dynamik im
Commerce-Geschaft konnten auch die B2B-
Umsatze weiter signifikant gesteigert wer-
den. Dieswird in der starken Umsatzentwick-
lung im TME-Segment mit
Umsatzanstieg von 109,1% deutlich. Dieser
Anstieg ist in erster Linie auf eine Ausweitung
der B2B-Produktpalette, strukturell gestiege-
ne Umsatze mit bestehenden Kund*innen
sowie die Akquisition von B2B-Neukund*in-
nen zurlUckzuflhren. Die strategische Marken-
positionierung des B2B-Geschafts soll durch
das im dritten Quartal 2021/2022 teilweise
durchgefuhrte Rebranding zu SCAYLE ge-
scharft werden.

einem
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1.1.2 Leistungsindikatoren (APM)

Die wichtigsten Leistungsindikatoren des
Konzerns sind die Kennzahlen Umsatzerlose
und das bereinigte EBITDA (bereinigtes Er-
gebnisvor Zinsen, Steuern und Abschreibun-
gen). Das bereinigte EBITDA ist keine aner-
kannte Finanzkennzahl nach International
Financial Reporting Standards (IFRS). ABOUT
YOU ist der Ansicht, dass die Bereinigung des
EBITDA einen Vergleich der Leistungen auf
einer konsistenten Basis ohne Sondereffekte
ermoglicht. Das bereinigte EBITDA ist defi-
niert als das EBITDA (Ergebnis vor Zinsen,
Steuern und Abschreibungen) zuzuglich der
Aufwendungen fur anteilsbasierte Vergutun-
gen mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstru-
mente, Restrukturierungskosten und nicht
operative Einmaleffekte. Die Marge des be-
reinigten EBITDA berechnet sich als Ver-
haltniszahl des bereinigten EBITDA an den
Umsatzerldsen.

Im Sinne einer besseren Steuerbarkeit einzel-
ner Kostenpositionen sowie zur Steigerung
der Vergleichbarkeit mit Wettbewerbern ar-
beitet das Unternehmen mit zusatzlichen
Leistungsindikatoren, die als Alternative Per-
formance Measures (APM) bezeichnet wer-
den. ABOUT YOU arbeitet hier mit den vier
Kosten-APMs Umsatzkosten, Fulfillment-
kosten, Marketingkosten und allgemeine Ver-
waltungskosten und ihrer jeweiligen Verhalt-
niszahl zu den Umsatzerlosen.

Diese APMs schlusseln die Kosten des Unter-
nehmens entlang der Frage auf, ob und wo
diese Kosten fur die Umsatzgenerierung an-
gefallen sind. So lassen sich Kosten mit stark



[EIINDTE Quartalsmitteilung Q3 2021/2022

variablen Anteilen besser von Kosten mit
hohen Fixkostenanteilen unterscheiden. Die
Ertragslage des Unternehmens lasst sich
somit in der starken Wachstumsphase kon-
kreter steuern.

Entwicklung des Bruttoergebnisses
vom Umsatz

Die Umsatzkosten betrugen im Q3 2021/2022
313,2 Mio. EUR (Q32020/2021: 205,3 Mio. EUR).
Im dritten Quartal des aktuellen Geschafts-
jahreswurde ein Bruttoergebnis vom Umsatz
in Hohe von 199,3 Mio. EUR (Q3 2020/2021:
140,9 Mio. EUR) erzielt. FUr das dritte Quartal
2021/2022 ist die Marge des Bruttoergebnis-
ses vom Umsatz von 40,7 % im Vorjahreszeit-
raum auf 38,9% gesunken. Der RUckgang ist
insbesondere begrundet in den grofRRan-
gelegten Markteintrittskampagnen in Sud-
europa, die durch Werbeaktionen in Verbin-
dung mit Preisreduktionen zur Gewinnung
neuer Kund*innen gefordert wurden. AuBBer-
dem waren die Marketingeffekte der viralen
WOOHOO-Kampagne ein weiterer Einmal-
effekt, der zu einer gestiegenen Umsatz-
kostenquote aufgrund von Preisreduktionen
im Q32021/2022 gefuhrt hat. Dartber hinaus
ist der Anteil des Absatzes durch Fremdbe-
stand (3P) gegenuber dem Vorjahr gestiegen,
was ebenfalls zu einer niedrigeren Marge des
Bruttoergebnisses vom Umsatz von AB-
OUT YOU beitrug.

O__UNTERNEHMEN

Im bisherigen Geschaftsjahr vom 1. Marz bis
zum 30. November 2021 hat sich das Brutto-
ergebnis von 38,8% im Vorjahresvergleichs-
zeitraum auf 39,8% verbessert. Diese Ent-
wicklung ist auf den gestiegenen Anteil der
hochmargigen B2B-Umsatze im Segment
TME und die Own Labels im Commerce-Ge-
schaft zurUckzufluhren. Im Jahresvergleich
bestand eine geringere Preiselastizitat der
Nachfrage (mit Ausnahme der Wochen um
Black Friday, in denen Kund*innen mehr als
Ublich zu héher rabattierten Produkten ten-
dierten). SchlieBlich ergaben sich Skalenef-
fekte durch Konditionsvereinbarungen mit
Lieferanten und operativen Optimierungen.

Entwicklung der Fulfillmentkosten

Im dritten Quartal 2021/2022 sind Fulfill-
mentkosten in Hohe von 96,3 Mio. EUR
(Q32020/2021: 66,0 Mio. EUR) angefallen. Die
Kosten-Umsatzquote der Fulfillmentkosten
konnte gegenuber dem dritten Quartal des
Vorjahresvon 19,1% auf 18,8 % verbessert wer-
den. FUr das ganze Geschaftsjahr vom 1. Marz
bis zum 30. November 2021 konnte die Ful-
fillmentkosten-Quote um 0,8 Prozentpunkte
auf 19,4 % verbessert werden. Sie profitiert
dabei weiterhin von einer verbesserten Re-
tourenquote, die zum Teil auf rdcklaufige,
aber noch anhaltende Effekte der
Covid-19-Pandemie zuruckzufuhren ist. Die
Reduktion der Kosten-Umsatzquote lasst
sich im Vergleich zu Q3 2020/2021 mit einem
leicht gestiegenen Anteil von Third-Party-
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Dropshipping (3P) und B2B-Umsatzen mit
geringen Logistikkosten erklaren. Durch die
hohe Auslastung der Distribution und Re-
turn Center konnte ebenfalls eine verbesser-
te Kosteneffizienz erzielt werden. Die hohe-
ren durchschnittlichen Bestellwerte der
Kund*innen wirkten sich ebenso positiv aus
wie Skaleneffekte durch operative Effizienz-
steigerungen und verbesserte Konditionen
der Spediteure.

Entwicklung der Marketingkosten

Die Marketingkosten erhéhten sich im drit-
ten Quartal des Geschaftsjahres um
41,8 Mio. EUR auf108,7 Mio. EUR (Q32020/2021:
66,9 Mio. EUR). Dies entspricht einer Kosten-
Umsatzquote fur das dritte Quartal im aktu-
ellen Geschaftsjahr von 21,2% (Q3 2020/2021:
19,3%). Die hbhere Marketingkosten-Umsatz-
quote resultiert im Wesentlichen aus den
grofBangelegten Markteintrittskampagnen
in Italien, Griechenland, Portugal und Frank-
reich, die im Q3 2021/2022 durchgeflhrt
wurden. Diese Kampagnen waren aufgrund
der neu gewonnenen Kund*innen und

der dadurch erzielten Bekanntheit sehr
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erfolgreich, steigerten jedoch isoliert be-
trachtet die Marketingkosten fur das
Q3 2021/2022.

Das dritte Quartal wird aufRerdem wie ge-
wohnlich durch héhere Marketingkosten far
die Black-Friday-Kampagnen bestimmt, die
den Anstieg der Marketingkosten auf einer
Quartal-zu-Quartal-Betrachtung weiter erkla-
ren. Im Q3 2021/2022 gab es mit WOOHOO
noch ein wesentliches Kampagnenschema,
welches von Marketingmafnahmen begleitet
wurde. Daruber hinaus trug eine angepasste
Marketingsteuerung im ABOUT YOU DACH-
Segment aufgrund von verbesserten Custo-
mer Lifetime Values zur Entwicklung der Mar-
ketingkosten im dritten Quartal bei.
BegUnstigt durch héhere Margenaussichten
infolge der gesteigerten Customer Lifetime
Values wurden hier erhohte und auf weiteres
Wachstum ausgerichtete Marketinginvesti-
tionen ermoglicht.

Entwicklung der allgemeinen
Verwaltungskosten

Die Verwaltungskosten stiegen insgesamt
leicht von 22,3 Mio. EUR im dritten Quartal des
Vorjahres auf 24,7 Mio. EUR im dritten Quartal
des aktuellen Geschaftsjahres an. Im dritten
Quartal 2021/2022 reduzierte sich die Kosten-
Umsatzquote von 6,4% im Vorjahr auf 4,8%.
Erreicht werden konnte dies durch Skalen-
effekte und laufende Kostendisziplin im ge-
samten Konzern.

O__UNTERNEHMEN

Entwicklung und Uberleitung des
bereinigten EBITDA

Im dritten Quartal des aktuellen Geschafts-
jahres konnte ein bereinigtes EBITDA in
Hoéhe von -30,5 Mio. EUR (Q3 2020/2021:
-14,3 Mio. EUR) erzielt werden. Dies entspricht
einer bereinigten EBITDA-Marge von -6,0%
(Q32020/2021: -4,1%).

Die Entwicklung des bereinigten EBITDA in
Q3 2021/2022 ist zum einen gepragt durch
das hohe Umsatzwachstum und die verbes-
serten Kosten-Umsatzrelationen der Fulfill-
ment- und Verwaltungskosten. Zum anderen
stehen dieser Entwicklung eine gestiegene
Marketingkosten-Umsatzquote und eine im
Vergleich zum Vorjahresquartal niedrigere
Marge des Bruttoergebnisses vom Umsatz
gegenuber. Diese Einflusse kédnnen als voru-
bergehend angesehen werden, da sie in ers-
ter Linie das Ergebnis von Markteintritts- und

Bereinigungen
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viralen Kampagnenschemata sind. Auch die
Entwicklung des bereinigten EBITDA muss
daher vor dem Hintergrund dieser Einmal-
effekte betrachtet werden.

Im dritten Quartal 2021/2022 umfasst
das EBITDA Bereinigungen in Hbhe von
0,2 Mio. EUR (Q32020/2021: 0,0 Mio. EUR). Die-
se 0,2 Mio. EUR sind Aufwendungen fur an-
teilsbasierte Vergutungen mit Ausgleich
durch Eigenkapitalinstrumente.

FuUr die ersten neun Monate des laufenden
Geschaftsjahres sind insgesamt 23,3 Mio. EUR
bereinigt worden (9M 2020/2021: 0,0 Mio. EUR).
Hierbei stammen 13,0 Mio. EUR aus nicht ope-
rativen Einmaleffekten aus dem Borsengang
und 10,2 Mio. EUR aus Aufwendungen fur
anteilsbasierte VergUtungen mit Ausgleich
durch Eigenkapitalinstrumente. Diese Kosten
wurden bei der Berechnung des bereinigten
EBITDA herausgerechnet.

in Mio. EUR Q3 2021/2022 Q32020/2021 9M 2021/2022 9M 2020/2021
Bereinigtes EBITDA (30,5) (14,3) (55,9) (37,9)
Aufwendungen fur anteilsbasierte Vergutungen

mit Ausgleich durch Eigenkapitalinstrumente 0,2 0,0 10,2 0,0
Restrukturierungskosten 0,0 0,0 0,0 0,0
Einmaleffekte 0,0 0,0 13,0 0,0
EBITDA (30,7) (14,3) (79,2) (37,9)
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Uberleitung der Gewinn- und Verlustrechnung nach dem Gesamtkostenverfahren zu den APM

Q3 2021/2022 Umsatz- Fulfillment- Marketing- Allg. Verwal- Bereinigtes
in Mio. EUR Umsatzerlose kosten kosten kosten tungskosten EBITDA
Umsatzerlése 512,5 313,2 96,3 108,7 24,7 (30,5)
Materialaufwand m,7 m,7 0,0 0,0 0,0 0,0
Personalaufwand 18,8 2] 2] 71 7.4 0,0
Sonstige betriebliche Aufwendungen 2217 0,8 96,0 105, 19,8 0,0
Sonstige betriebliche Ertrage (1,3) 0,0 (0,8) 0,0 (0,5) 0,0
Andere aktivierte Eigenleistungen (8,0) (1,5) (1,0) (3,5) (2,0) 0,0
Bereinigtes EBITDA (30,5) 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Q3 2020/2021 Umsatz- Fulfillment- Marketing- Allg. Verwal- Bereinigtes
in Mio. EUR Umsatzerlose kosten kosten kosten tungskosten EBITDA
Umsatzerlése 346,2 205,3 66,0 66,9 22,3 (14,3)
Materialaufwand 2044 2044 0,0 0,0 0,0 0,0
Personalaufwand 13,0 13 1.4 4,8 5,6 0,0
Sonstige betriebliche Aufwendungen 1474 0,6 65,3 63,0 18,4 0,0
Sonstige betriebliche Ertrage (1,0) 0,0 om 0,0 (0,9) 0,0
Andere aktivierte Eigenleistungen (3,3) (1,0) (0,6) (0,9) (0,8) 0,0
Bereinigtes EBITDA (14,3) 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
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.. Sonstige betriebliche Aufwendungen 558,4 2] 256,2 2471 53,0 0,0
Sonstige betriebliche Ertrage (2,7) 0,0 (1,9) 0,0 (0,8) 0,0
Andere aktivierte Eigenleistungen (15,7) (2,9) (2,0) (6,9) (3,9) 0,0 \
Bereinigtes EBITDA (55,9) 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 v
9M 2020/2021 Umsatz- Fulfillment- Marketing- Allg. Verwal- Bereinigtes
in Mio. EUR Umsatzerlose kosten kosten kosten tungskosten EBITDA -
Umsatzerlése 859,3 525,5 173,5 145,2 53,0 (37,9) .
Materialaufwand 5237 5237 0,0 00 00 00 .
Personalaufwand 352 3.6 4,3 12,8 14,5 0,0
Sonstige betriebliche Aufwendungen 3487 0,8 1712 1347 42,1 0,0
Sonstige betriebliche Ertrage (2,0) 0,0 (0,4) 0,0 (1,6) 0,0 .
Andere aktivierte Eigenleistungen (8,3) (2,5) (1,6) (2,2) (1,9) 0,0 )

Bereinigtes EBITDA (37,9) 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 . v
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Umsatzerlése der Segmente
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1_KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT

in Mio. EUR Q32021/2022 Q32020/2021 9M 2021/2022 9M 2020/2021
ABOUT YOU DACH 2484 195,6 664,0 5059
Wachstumsrate 270% 247 % 31,3% 31,8%
ABOUT YOU RoE 239,6 142,8 588,6 336,3
Wachstumsrate 677 % 126,4% 75,0% 168,7%
TME 487 23,3 1227 52,0
Wachstumsrate 109,1% 69,7 % 136,0% 45,8%
Uberleitung (24,2) (15,6) (45 (34,9)
Umsatzerlése 512,5 346,2 1.330,2 859,3
Wachstumsrate 48,0% 519% 54,8% 60,5%
Bereinigtes EBITDA der Segmente
in Mio. EUR Q32021/2022 Q32020/2021 9M 2021/2022 9M 2020/2021
ABOUT YOU DACH 13,6 15,8 387 319
Marge 55% 81% 58% 6,3%
ABOUT YOU RoE (50,5) (29,7) (108,3) (65,0)
Marge (211 % (20,8) % (18,4) % (19,3) %
TME 7] 1,0 179 0,5
Marge 14,6% 4.3% 14,6% 09%
Uberleitung (0,7 (1,5) (4,2) (5,3)
Bereinigtes EBITDA (30,5) (14,3) (55,9) (37,9)
Marge (6,0)% (4.1)% (4,2) % (4,4) %
Bereinigungen 0,2 0,0 23,3 0,0
EBITDA ~ (30,7) (14,3) ~(79,2) (37,9)
Marge (6,0)% (41) % (6,0) % (4,4)%

2_ VERKURZTER KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS

1.2 ERTRAGSLAGE SEGMENTE

Die verkurzte Konzern-Segmentberichter-
stattung zeigt die positive Entwicklung der *
Segmente ABOUT YOU DACH, ABOUT YOU -
RoE und TME. '

Grundsatzlich werden die Segmentdaten auf
der Grundlage der im Konzernabschluss
angewandten Bilanzierungs- und Bewer-
tungsmethoden ermittelt. Die Umsatzerlose
der ABOUT YOU Online-Shops werden in
den Segmentdaten jedoch nicht bei Leis-
tungserfullung, sondern nach Zeitpunkt der
Bestellung abgegrenzt. Dies ist in der inter-
nen Berichterstattung und Steuerung von
ABOUT YOU DACH und RoE von Bedeutung,
um die Wirksamkeit der verschiedenen Mar-
keting- und SortimentsmafBnahmen auf das
Kundenbestellverhalten in den Shops eindeu-
tig zu erfassen. Ebenso werden die Retouren
aufden zugehorigen Bestellzeitpunkt zurtck-
gerechnet. Dies ist fur die interne Steuerung
ebenfalls von Bedeutung, um die Wirksam-
keit von Mafnahmen auf einer Netto-Ebene
(nach Retouren) zeitgenau zu erfassen.

Gemaf IFRS 8 beinhalten die ausgewiesenen
Segmentumsatze und das bereinigte EBITDA
Umsatzerldse und Kosten aus Transaktionen
mit externen Geschaftspartner*innen sowie
Transaktionen mit den anderen operativen
Segmenten der ABOUT YOU Gruppe. Trans-
aktionen zwischen den Segmenten beziehen
sich aufden Handelvon Waren und Dienstleis-
tungen zwischen den Segmenten.

Die Uberleitung vom bereinigten EBITDA

und den IFRS-Konzernerlosen erklart sich
zum einen durch die Darstellung der

1
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Endkundentransaktionen zum Zeitpunkt der
Bestellung, die je nach Stichtag positiv oder
negativ sein kénnen, und zum anderen aus
der Eliminierung der konzerninternen Trans-
aktionen.

ABOUT YOU DACH

Das Segment ABOUT YOU DACH zeigte im
dritten Quartal 2021/2022 ein Umsatzwachs-
tum von 27,0% auf 248,4 Mio. EUR auf, was
einer Steigerung gegenuber dem Wachs-
tum von 24,7% in Q3 2020/2021 entspricht.
Die positive Umsatzentwicklung im DACH-
Segment im Q3 2021/2022 ist teilweise auf
die WOOHOO-Kampagne zuruckzufuhren,
die im Oktober 2021 durchgefuhrt wurde
und zu einem viralen Zulauf an Neukund*in-
nen fuhrte. Weiterer Wachstumstreiber war
die angepasste Marketingsteuerung auf
Basis der starken Customer Lifetime Value-
Entwicklung.

Das Segment erzielte im Q3 2021/2022 ein be-
reinigtes EBITDA in Hohe von 13,6 Mio. EUR
(Q32020/2021:15,8 Mio. EUR), was einer berei-
nigten EBITDA-Marge von 5,5% (Q3 2020/2021:
8,1%) entspricht. Die verringerte bereinigte
EBITDA-Marge resultiert im Wesentlichen aus
hoheren Marketingkosten aufgrund der ange-
passten Steuerung sowie aus Effekten auf die
Marge des Bruttoergebnisses vom Umsatz be-
dingt durch die virale WOOHOO-Kampagne.
Daruber hinaus fuhrten in der zweiten Halfte
des Q32021/2022 verstarkte Covid-19-beding-
te Beschrankungen in der Region DACH zu
einer reduzierten Nachfrage insbesondere im
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Bereich der margenstarken Ausgehmode.
Diese Effekte fuhrten in Summe zu dem leich-
ten Margenruckgang trotz der weiterhin star-
ken gesamtwirtschaftlichen Entwicklung in
DACH.

ABOUT YOU RoE (Rest of Europe)

Im dritten Quartal des aktuellen Geschafts-
jahres beliefen sich die Umsatzerlose auf
239,6 Mio. EUR (Q32020/2021:142,8 Mio. EUR).
Das Umsatzwachstum im dritten Quartal
2021/2022 betrug 67,7 % gegentiber dem drit-
ten Quartal des Vorjahres. Somit ist eine er-
hebliche Steigerung des Umsatzwachstums
im RoE-Segment im Vergleich zum Vorquar-
tal Q2 2021/2022 zu erkennen. In den ersten
neun Monaten des Geschaftsjahres 2021/2022
wuchs das RoE-Segment um 75,0% gegen-
Uber dem Vorjahr, wodurch das starke Wachs-
tumspotenzial in weniger reifen Markten far
ABOUT YOU ersichtlich wird. Das Umsatz-
wachstum im Q3 2021/2022 wurde auch
durch die groBangelegten Markteintrittskam-
pagnen in ltalien, Griechenland, Portugal und
Frankreich positiv beeinflusst.

Die Kampagnen hatten wie erwartet einen
negativen Effekt auf das bereinigte EBITDA,
weshalb sich die Marge im Q3 2021/2022 ge-
genUber dem Vorjahresvergleichszeitraum
leicht verschlechterte. Es ergab sich ein be-
reinigtes EBITDA in Hohe von -50,5 Mio. EUR
fur dasdritte Quartal 2021/2022 (Q32020/2021:
-297 Mio. EUR), was einer bereinigten
EBITDA-Marge von -211% (Q3 2020/2021:
-20,8 %) entspricht.

TME (Tech, Media, Enabling)

Auf das dritte Quartal des Geschaftsjahres
2021/2022 entfallen Umsatzerlése in Hohe
von 487 Mio. EUR (Q3 2020/202%
23,3 Mio. EUR). Das Umsatzwachstum dieses
Segments betrug 109,1% gegenUber dem
dritten Quartal des Vorjahres. Die positive
Entwicklung ist im Wesentlichen auf eine
Ausweitung der B2B-Produktpalette, struk-
turell gestiegene Umsatze mit bestehenden
Kund*innen sowie die Akquisition von Neu-
kund*innen zuruckzufuhren.

Das bereinigte EBITDA im dritten Quartal
2021/2022 belief sich auf 71 Mio. EUR
(Q3 2020/2021: 1,0 Mio. EUR). Dies entspricht
einer bereinigten EBITDA-Marge von 14,6 % im
dritten Quartal des aktuellen Geschaftsjahres
(Q3 2020/2021: 4,3%). Der starke Margenan-
stieg ist das Ergebnis des signifikanten
Wachstums der B2B-Umséatze, die mit einer
Uberwiegend fixen Kostenbasis skaliert wer-
den. Diese Skaleneffekte konnten die auBer-
ordentlichen Kosten im Zusammenhang mit
dem SCAYLE-Rebranding Uberkompensieren,
das in Q3 2021/2022 durchgefuhrt wurde.
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1.3 FINANZLAGE

Die Liquiditatssituation und die finanzielle
Entwicklung des Konzerns werden anhand
der nachfolgenden verkUrzten Kapitalfluss-
rechnung aufgezeigt:

O__UNTERNEHMEN

Verkulrzte Konzern-Kapitalflussrechnung vom 01.03.2021 bis zum 30.11.2021

1_KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT

in Mio. EUR Q32021/2022 Q32020/2021 9M 2021/2022 9M 2020/2021
Cash-Flow aus der laufenden

Geschaftstatigkeit (43,0) (2,0) (47,3) 13,5
Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit (9,5) (4,2) (28,7) (9,7)
Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit (5,5) (1) 550,6 (3,0)
Finanzmittelfonds am Anfang der Periode 640,6 70,5 1079 62,4
Zahlungswirksame Veranderung des

Finanzmittelfonds (58,0) (7,3) 4746 0,7
Finanzmittelfonds am Ende der Periode 582,5 63,1 582,5 63,1

ABOUT YOU erzielte im dritten Quartal des
aktuellen Geschaftsjahres einen Cash-Flow
aus der laufenden Geschaftstatigkeit von
-43,0 Mio. EUR (Q32020/2021: -2,0 Mio. EUR).
Diese Entwicklung ist im Wesentlichen auf
die Verringerung des EBITDA in Q32021/2022
zurlUckzufuhren. In den ersten neun Mo-
naten des Geschéaftsjahres 2021/2022 hat
ABOUT YOU einen Cash-Flow aus der laufen-
den Geschaftstatigkeit von -47,3 Mio. EUR
(9M 2020/2021:13,5 Mio. EUR) erwirtschaftet.
Dies resultiert im Wesentlichen aus dem ne-
gativen EBITDA, welches auch im Zusam-
menhang mit dem Bdrsengang angefallene
Kosten enthalt und nicht vollumfanglich vom
verbesserten Nettoumlaufvermogen kom-
ensiert wurde.

Der Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit
wird im Wesentlichen durch das Capex be-
stimmt. Im Q3 2021/2022 sind im Cash-Flow
aus der Investitionstatigkeit mit -9,5 Mio. EUR
(Q32020/2021: -4,2 Mio. EUR) die verstarkten
Investitionen in die eigene IT-System-Land-
schaft von ABOUT YOU erkennbar. Der Cash-
Flow aus der Investitionstatigkeit betrug in
den ersten neun Monaten des Geschaftsjah-
res 2021/2022 -28,7 Mio. EUR (9M 2020/2021:
-9,7 Mio. EUR) und ist in erster Linie auf
Investitionen in selbst entwickelte Software
sowie Ausleihungen an Beteiligungen
zuruckzufuhren. Die Auszahlungen fur In-
vestitionen in immaterielle Vermogenswerte
und Sachanlagen betrugen in den ersten
neun Monaten des aktuellen

2_ VERKURZTER KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS

Geschaftsjahres 17,8 Mio. EUR (9M 2020/2021:
9,6 Mio. EUR). Die Auszahlungen fur Auslei-
hungen sowie Zinsertrage beliefen sich in
den ersten neun Monaten des Geschaftsjah-
res 2021/2022 auf 10,0 Mio. EUR
(9M 2020/2021: 0,1 Mio. EUR). Der Anstieg
stammtim Wesentlichen aus Betriebsmittel-
krediten fur Joint Ventures mit Influencer-
Brands. Fur den Erwerb von Unternehmen
ergaben sich Auszahlungen von 0,9 Mio. EUR
(9M 2020/2021: 0,0 Mio. EUR). Der Free Cash-
Flow der ersten abgelaufenen neun Monate
des Geschéftsjahres 2021/2022 betrug folg-
lich -76,0 Mio. EUR (9M 2020/202:
3,8 Mio. EUR).

Der hohere negative Cash-Flow aus Finanzie-
rungstatigkeitvon -5,5Mio. EUR (Q32020/2021:
=11 Mio. EUR) im dritten Quartal des aktuellen
Geschaftsjahres liegt im Wesentlichen be-
grundet in erhdhten Auszahlungen aus Lea-
singvereinbarungen. Der Cash-Flow aus der
Finanzierungstatigkeit betrug in den ersten
neun Monaten des Geschéftsjahres 2021/2022
550,6 Mio. EUR (9M 2020/2021: 3,0 Mio. EUR)
und beinhaltet die Kapitaleinzahlungen aus
dem Bdrsengang in Hohe von 637,3 Mio. EUR
sowie die vollstandige Tilgung von Gesell-
schafterdarlehen in Hohe von 75,0 Mio. EUR.
Zum 30. November 2021 verfugte ABOUT YOU
Uber Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaqui-
valente in Hohe von 582,5 Mio. EUR (28. Feb-
ruar 2021: 1079 Mio. EUR). ABOUT YOU war
jederzeit im laufenden Geschaftsjahr in der
Lage, seine Zahlungsverpflichtungen zu erful-
len.
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1.4 VERMOGENSLAGE

Die Vermodgenslage des Konzerns wird in fol-
gender verkUrzter Bilanz dargestellt:

Verkurzte Konzern-Bilanz zum 30.11.2021

in Mio. EUR 30.11.2021 28.02.2021
Aktiva

Langfristige

Vermbgenswerte 1227 48,3
Kurzfristige

Vermodgenswerte 1.080,9 4089
Bilanzsumme 1.203,6 457,2
Passiva

Eigenkapital 6049 55,4
Langfristige

Schulden 53] 87,6
Kurzfristige

Schulden 5455 314,
Bilanzsumme 1.203,6 457,2

Die langfristigen Vermogenswerte setzen
sich vor allem aus immateriellen Vermogens-
werten, Nutzungsrechten nach IFRS 16, Sach-
anlagen sowie finanziellen Vermogenswerten
zusammen. Die Erhdhung der langfristigen
Vermogenswerte resultiert hauptsachlich aus
der Aktivierung der leasingahnlichen Auf-
wendungen aus dem neuen Vertrag fur das
Lager in der Slowakei. Obwohl! der Standort
von einem Drittanbieter betrieben wird, ist
eine Aktivierung gemaf IFRS 16 erforderlich,
da der Standort exklusivvon ABOUT YOU ge-
nutzt und betrieben wird. Zusatzlich ist in den

O__UNTERNEHMEN

sonstigen langfristigen finanziellen Vermo-
genswerten ein Anstieg zu beobachten, der
in erster Linie aus Betriebsmittelkrediten far
Joint Ventures mit Influencer-Brands stammt.

Die kurzfristigen Vermdgenswerte bein-
halten im Wesentlichen Vorrate aus Handels-
waren, Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen und gegen nahestehende Per-
sonen und Unternehmen sowie sonstige For-
derungen, sonstige Vermodgenswerte sowie
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquiva-
lente. Die Zunahme im Vergleich zum 28. Fe-
bruar 2021 erklart sich zum einen aus dem
Anstieg der Zahlungsmittel und Zahlungs-
mittelaquivalente um 474,6 Mio. EUR, der im
Wesentlichen aus dem Zufluss an liquiden
Mitteln aus dem Boérsengang resultiert, zum
anderen aus der Erhdhung der Vorrate um
102,8 Mio. EUR, welche im Einklang mit dem
Wachstumskurs des Konzerns steht. Die For-
derungen aus Lieferungen und Leistungen
und gegen nahestehende Personen und
Unternehmen sowie sonstige Forderungen
sind insbesondere durch héhere Forderun-
gen aus dem B2B-Geschaft angestiegen.
Dies steht im Einklang mit der Umsatzent-
wicklung im B2B-Bereich.

Das Eigenkapital erhéhte sich zum 30. No-
vember 2021 im Vergleich zum 28. Februar
2021 um 549,5 Mio. EUR. Die Erhohung des
Eigenkapitals resultiert in erster Linie aus dem
Bérsengang im Q2 2021/2022.

Die langfristigen Schulden beinhalten zum
30. November 2021 im Wesentlichen die
Verbindlichkeiten aus Leasingverhaltnissen
in Hohe von 48,8 Mio. EUR. Im Zuge der

1_KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT
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Aktivierung der leasingahnlichen Aufwen-
dungen fur das neue Lager in der Slowakei ist
eine gegenlaufige Erhohung der Ver-
bindlichkeiten aus Leasingverhaltnissen zu
beobachten. Die langfristigen Schulden re-
duzierten sich im Vergleich zum 28. Februar
2021 insbesondere aufgrund der vollstandi-
gen Tilgung der Gesellschafterdarlehen im
Q22021/2022.

Die kurzfristigen Schulden setzen sich im
Wesentlichen aus den Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen und gegenuber
nahestehenden Personen und Unternehmen
sowie sonstigen Verbindlichkeiten zusam-
men. Der Anstieg der kurzfristigen Schulden
im Vergleich zum 28. Februar 2021 stammt
vor allem aus einem Anstieg der Verbindlich-
keiten aus Lieferungen und Leistungen um
180,9 Mio. EUR aufgrund des gestiegenen
Geschaftsvolumens. Die sonstigen nicht
finanziellen Verbindlichkeiten beinhalten im
Wesentlichen Umsatzsteuerverbindlichkei-
ten und haben sich aufgrund des gestiege-
nen Geschaftsvolumens in vergleichbarem
Maf3e erhoht.

Das Nettoumlaufvermogen (Net Working
Capital) betrug -471 Mio. EUR zum 30. No-
vember 2021 (28. Februar 2021: -13,2 Mio. EUR;
30. November 2020: =377 Mio. EUR). Die
Entwicklung des Nettoumlaufvermadgens
im Vergleich zum Vorjahr (28. Februar 2021)
in Hohe von -34,0 Mio. EUR ist getrieben
vom gréReren Aufbau der kurzfristigen Schul-
den in Q3 2021/2022 auf 5455 Mio. EUR
(28. Februar 2021 3141 Mio. EUR) gegenUber
dem Anstieg der kurzfristigen Vermogens-
werte exklusive der Zahlungsmittel und

1%
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Zahlungsmittelaquivalente zum 30. Novem-
ber 2021 auf 498,4 Mio. EUR (28. Februar 2021:
301,0 Mio. EUR).

Im Vergleich zum 30. November 2020 ist die
Saisonalitat des Geschaftsmodells ersichtlich,
aus der fur die Herbst- und Wintermonate er-
hohte Einkaufsaufwendungen resultieren
und somit ein groBerer Aufbau von kurzfristi-
gen Schulden verursacht wird.

Neben dem Geschaftswachstum resultiert
die Entwicklung des Nettoumlaufvermaogens
im Vergleich zum 28. Februar 2021 aus einem
weiter optimierten Net-Working-Capital-Ma-
nagement.

Nettoumlaufvermoégen (Net Working Capital)

O__UNTERNEHMEN

1.5 PROGNOSE

Dank der genannten Fortschritte bei den
strategischen Zielen bestatigt das Unter-
nehmen seine Umsatzprognose und erwartet
Umsatzerlose auf Konzernebene von 1.725 bis
1.775 Mio. EUR (+48,0 bis 52,0 % Wachstum im
Vergleich zum Vorjahr) im Geschaftsjahr
2021/2022. Aufgrund der starken Geschéafts-
ergebnisse im dritten Quartal halt es
ABOUT YOU nun fur realistisch, die obere
Halfte dieser Umsatzprognose zu erreichen.
Der Ausblick fur das bereinigte EBITDA liegt
unverandert bei =70,0 Mio. EUR, da die aus
den gestiegenen Umsatzerldsen bzw. Ergeb-
nissen resultierenden finanziellen Mittel in
das Geschaft reinvestiert werden sollen.

1_KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT

in Mio. EUR 30.11.2021 28.02.2021 30.11.2020
Kurzfristige Vermégenswerte exkl. Zahlungsmittel
(+) und Zahlungsmittelaquivalente 498,4 301,0 290,8
Vorrate 302,4 199,6 1549
Forderungen alLulL und gg. nahestehende Personen/
Unternehmen sowie sonstige Forderungen 977 56,6 65,3
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte 0,0 0,0 0,0
Sonstige nicht finanzielle Vermdgenswerte 98,2 4477 70,6
(=) Kurzfristige Schulden 545,5 314,1 328,5
Verbindlichkeiten alLul und ggu. nahestehenden
Personen/Unternehmen 390,6 209,7 2253
Leasingverbindlichkeiten 16,8 32 3,3
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 45)] 527 54,3
Sonstige nicht finanzielle Verbindlichkeiten 92,8 46,0 45,6
Sonstige Ruckstellungen 0,2 2,5 0,0
(47,1) (13,2) (37,7)

(=) Nettoumlaufvermégen

2_ VERKURZTER KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS

FUr das am 28. Februar 2022 endende
Geschaftsjahr erwartet ABOUT YOU nun
einen erhohten Gesamtinvestitionsaufwand
von ca. 50,0 Mio. EUR. Im Wesentlichen ist
die Anhebung auf hdhere und vorgezogene
Investitionen in die IT- und Logistik-Infra-
struktur zurdckzuflUhren. Fur das Netto-
umlaufvermadgen wird weiterhin von einem
negativen Prozentsatz vom Umsatz im nied-
rigen einstelligen Bereich ausgegangen.

Hamburg, 11. Januar 2022

Der Vorstand

T /s, # Viese S.Bere

TAREK MULLER HANNES WIESE SEBASTIAN BETZ
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\
KONZERN- ey

GEWINN- UND
VERLUSTRECHNUNG

VOM 1. MARZ BIS ZUM 30. NOVEMBER 2021

2.1 Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung

in Mio. EUR Q32021/2022 Q32020/2021 9M 2021/2022 9M 2020/2021
Umsatzerlose 512,5 346,2 1.330,2 859,3
Materialaufwand (317) (204,4) (795,8) (523,7)
Personalaufwand (19,0) (13,0) (60,5) (35,2)
Sonstige betriebliche Aufwendungen (221,7) (147,4) (571,4) (348,7)
Sonstige betriebliche Ertrage 1,3 1,0 2,7 2,0
Andere aktivierte Eigenleistungen 8,0 3,3 15,7 83

Ergebnis vor Zinsen, Steuern und
Abschreibungen (EBITDA) (30,7) (14,3) (79,2) (37,9)
Abschreibungen (7.7) (2,8) (15,4) (8,2)
Ergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT) (38,5) (17,2) (94,6) (46,1)
Zinsergebnis (0,4) o (3,7) (0,2)
Sonstiges Finanzergebnis (0,2) (0,4) 09 (0,6)
Ergebnis vor Steuern (EBT) (39,0) (17,6) (97,4) (46,9)
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag (0,9) o1 (1,0) (0,3)
Periodenergebnis/Gesamtergebnis ~ (39,9) (17,7) ~(98,4) (47,2)
] Ergebnis je Aktie (EPS) unverwassert (in EUR) (0,23)7 (0,13) (0,62) (0,33)
® ' Ergebnis je Aktie (EPS) verwassert (in EUR) (0,23) (0,13) (0,62) (0,33)
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KONZERN-
BILANZ

ZUM 30. NOVEMBER 2021
2.2 Aktiva Passiva
. 4 in Mio. EUR 30.11.2021 28.02.2021 in Mio. EUR 30.11.2021 28.02.2021
. L]
. . Langfristige Vermdégenswerte 122,7 48,3 Eigenkapital 604,9 55,4
; Immaterielle Vermdgenswerte 41,6 32,6 Gezeichnetes Kapital 186,2 4.3
' ®-9® . Nutzungsrechte 63,3 10,3 Kapitalrucklage 929,0 463,0
.“ Sachanlagen 4.5 3,5 Bilanzverlust (510,2) (411,8)
.
> @ Finanzanlagen 2,8 19 Langfristige Schulden? 53,1 87,6
-
Sonstige langfristige finanzielle Vermogenswerte 10,3 0] Leasingverbindlichkeiten 48,8 76
. Kurzfristige Vermogenswerte 1.080,9 408,9 Langfristige Verbindlichkeiten ggu. nahestehenden
. . R Personen und Unternehmen 0,0 76,7
Vorrate 302,4 199,6
Latente Steuerschulden 4.4 3.4
Forderungen alLul und gg. nahestehende Perso-
nen/Unternehmen sowie sonstige Forderungen 977 56,6 Kurzfristige Schulden? 5455 3141
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte 0,0 0,0 Verbindlichkeiten aLulL und ggu. nahestehenden
) ) ) : B Personen/Unternehmen 390,6 2097
Sonstige nicht finanzielle Vermdgenswerte 98,2 447
) ) ) Leasingverbindlichkeiten 16,8 32
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 582,5 1079
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 451 52,7
Sonstige nicht finanzielle Verbindlichkeiten 92,8 46,0
Sonstige Ruckstellungen 0,2 2,5
Bilanzsumme 1.203,6 457,2 Bilanzsumme 1.203,6 457,2

1 Entspricht dem Posten ,Langfristige Ruckstellungen und Verbindlichkeiten" des Konzernabschlusses zum 28. Februar 2021
2 Entspricht dem Posten ,Kurzfristige Ruckstellungen und Verbindlichkeiten® des Konzernabschlusses zum 28. Februar 2021
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KONZERN-
KAPITALFLUSS-
RECHNUNG

VOM 1. MARZ BIS ZUM 30. NOVEMBER 2021

O__UNTERNEHMEN

2.3 Konzern-Kapitalflussrechnung

1_KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT

2_ VERKURZTER KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS

+

—/+

+/-

+/-

+

+/-

+

e

+

+/-

in Mio. EUR Q32021/2022 Q32020/2021 9M 2021/2022 9M 2020/2021
Periodenergebnis (39,9) (17,7) (98,4) (47,2)
Abschreibungen 77 2,8 15,4 8,2
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 0,9 0,1 1,0 0,3
Zinsergebnis 0,4 0] 37 0,2
Gezahlte Steuern 0,0 (0 (0,0) (0,3)
Zunahme/Abnahme der Vorrate (58,9) (36,4) (102,8) (60,7)
Zunahme/Abnahme der Forderungen

alLul und gg. nahestehenden Personen/

Unternehmen sowie sonstige Forderungen (30,0) (24.,7) (4171 9,0
Zunahme/Abnahme der Verbindlichkeiten

alul und ggu. nahestehenden

Personen/Unternehmen 851 549 180,9 99,3
Zunahme/Abnahme der sonstigen

Aktiva/Passiva (8,5) 16,7 (16,6) 1,0
Nicht zahlungswirksame Aufwendungen 0,2 2.3 10,6 3,8
Cash-Flow aus der laufenden

Geschaftstatigkeit (43,0) (2,0) (47,3) 13,5
Auszahlungen fur Investitionen in immate-

rielle Vermogenswerte und Sachanlagen (8,7) (4,2) (17,8) (9,6)
Auszahlungen fur den Erwerb von

Unternehmen (0,0) 0,0 (0,9) 0,0
Auszahlungen/Tilgungen fur Ausleihungen

sowie Zinsertrage (0,8) 0,0 (10,0) (oA}
Cash-Flow aus der Investitionstatigkeit (9,5) (4,2) (28,7) (9,7)
Free Cash-Flow (52,5) (6,3) (76,0) 3,8
Einzahlungen aus EigenkapitalzufUhrungen 0,0 (0,0) 6373 0,0
Einzahlungen/Auszahlungen aus

Gesellschafterdarlehen 0,0 0,0 (75,0) 0,0
Einzahlungen von Gesellschaftern 0,0 3,8 0,0 12,4
Auszahlungen an Gesellschafter 0,0 (3,8) 0,0 (12,4)
Zahlungen aus Leasingvertragen (4,9) (1,0) (6,0) (2,9)
Gezahlte Zinsen (0,6) o1 (5,7) (0,2)
Cash-Flow aus der Finanzierungstatigkeit (5,5) (1,1 550,6 (3,0)
Finanzmittelfonds am Anfang der Periode 640,6 70,5 1079 62,4
Zahlungswirksame Veranderung des

Finanzmittelfonds (58,0) (7,3) 4746 0,7
Finanzmittelfonds am Ende der Periode 582,5 63,1 582,5 63,1
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GLOSSAR

3P

Teil des hybriden Geschaftsmodells:
Fremdbestand von Drittanbietern, in
Abgrenzung zu 1P als anderer Teil des
hybriden Geschaftsmodells: eigenes
Inventar

ABOUT YOU COMMERCE
Handelsgeschafte im ABOUT YOU Online-
Shop mit Endkund*innen Uber die Website
und App, Zusammensetzung aus den
Segmenten ABOUT YOU DACH und
ABOUT YOU RoE

ABOUT YOU DACH

ABOUT YOU DACH, berichtspflichtiges
Segment der Heimatregion von
ABOUT YOU in Deutschland, Osterreich
und der Schweiz

ABOUT YOU ROE

ABOUT YOU Rest of Europe, berichtspflichti-
ges Segment der Markte von ABOUT YOU
auf3erhalb von DACH in Europa und umfasst
23 Lander

AKTIVE KUND*INNEN

Kund*innen, die innerhall der letzten
zwolf Monate mindestens einen Kauf Uber
ABOUT YOUs Apps und Websites getatigt
haben

ANTEIL DER USER SESSIONS UBER
MOBILE ENDGERATE

Sessions (in %), die innerhalb der letzten
zwolf Monate Uber ein mobiles Gerat,
wie z.B. ein Smartphone, durchgefuhrt
wurden geteilt durch die Gesamtanzahl
der Sessions im betreffenden Zeitraum

ANZAHL BESTELLUNGEN
Anzahl der Bestellungen innerhalb der
letzten zwolf Monate

APM (ALTERNATIVE PERFORMANCE
MEASURES)

Alternative Leistungsindikatoren ohne
Anerkennung laut IFRS

BEREINIGTES EBITDA

EBITDA bereinigt um (i) Aufwendungen fur
anteilsbasierte VergUtungen mit Ausgleich
durch Eigenkapitalinstrumente, (i) Restruk-
turierungskosten und (iii) Einmaleffekte

CAGR (COMPOUND ANNUAL GROWTH RATE)
Durchschnittliche jahrliche Wachstumsrate
fur jedes Jahr des

relevanten Zeitraums

CAPEX (CAPITAL EXPENDITURES)
Auszahlungen fur Investitionen in das
Sachanlagevermédgen und in immaterielle
Vermogenswerte
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CEE

Mittel- und Osteuropa

DURCHSCHNITTLICHE BESTELLHAUFIGKEIT

Summe aller Bestellungen geteilt durch
die Anzahl aktiver Kund*innen

DURCHSCHNITTLICHER BESTELLWERT
Wert aller an Kund*innen im Handels-
geschaft verkauften Waren inkl. Mehrwert-
steuer nach Stornierungen und
Rucksendungen geteilt durch die Anzahl
der Bestellungen innerhalb der letzten
zwolf Monate

EBIT

Ergebnis vor Zinsen und Steuern

EBITDA

Ergebnis vor Zinsen, Steuern und
Abschreibungen

EBITDA-MARGE
Verhaltnis von EBITDA zu den
Umsatzerldsen

ENABLING

360°-Services fur Markenpartner, die
E-Commerce-Operations und Marketing-
Services-Dienstleistungen umfassen, Teil
des Segments TME
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EPS (EARNINGS PER SHARE)
Ergebnis je Aktie

{ FREE CASH-FLOW
Cash-Flow aus laufender Geschaftstatigkeit
zuzuglich Cash-Flow aus Investitionstatig-
keit (auBer Investitionen in Termingelder
und Zahlungsmittel, die einer Verfugungs-
beschrankung unterliegen)

GMV (GROSS MERCHANDISE VOLUME)

Bruttowarenvolumen, Wert aller an Kund*in-
nen durch ABOUT YOU verkauften Waren
inkl. Mehrwertsteuer nach Stornierungen
und Rucksendungen

LTM (LAST TWELVE MONTHS)

Letzte zwolf Monate

O__UNTERNEHMEN

MEDIA

Brand and Advertising Solutions von
ABOUT YOU, die verschiedene Online- und
Offline-Werbeformate fur Partner umfassen,
Teil des Segments TME

MITARBEITER*INNEN

(ZUM BILANZSTICHTAG)
Festangestellte Mitarbeiter*innen auf
Vollzeitkrafte umgerechnet (zum Bilanz-
stichtag)

NETTOUMLAUFVERMOGEN

(NET WORKING CAPITAL)

Vorrate zuzUglich Forderungen (inkl.
Forderungen aus Lieferungen und Leistun-
gen und sonstige kurzfristige Vermogens-
werte) abzUuglich der kurzfristigen Verbind-
lichkeiten (inkl. Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen, sonstige
Verbindlichkeiten und Ruckstellungen
durch Retouren)

1_KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT

2_ VERKURZTER KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS

TECH

E-Commerce-Technologielésungen von
ABOUT YOU, die Dritten angeboten werden,
Teil des Segments TME

TME (TECH, MEDIA, ENABLING)
B2B-Segment von ABOUT YOU mit Tech,
Media und Enabling als Umsatzstrome

USER SESSIONS

Alle Sessions in allen Landern, exkl. Sessions
ohne Interaktion
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IMPRESSUM

KONTAKT

ABOUT YOU Holding SE
Domstrafl3e 10

20095 Hamburg

Deutschland

Tel.: +49 40 638 569 — O

E-Mail: info@aboutyou.de
https://corporate.aboutyou.de/de/

INVESTOR RELATIONS

Julia Stotzel

Head of Investor Relations&Communications
Tel.: +49 40 638 569 — 359

E-Mail: ir@aboutyou.com

DESIGN UND SATZ

IR-ONE AG &Co., Hamburg
www.ir-one.de

FINANZKALENDER

18.01.2022  Uni Credit/Kepler Cheuvreux German Corporate Conference

09.02.2022 Montega Hamburger Investorentag
29.03.2022 FY2021/2022 Vorlaufige Ergebnisse
24.05.2022 FY 2021/2022 Geschéftsbericht
23.08.2022 FY2021/2022 Hauptversammlung
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HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Diese Veroffentlichung stellt weder ein Ange-
bot zum Verkauf noch eine Aufforderung zum
Kauf von Wertpapieren dar.

Bestimmte Aussagen kénnen ,zukunftsge-
richtete Aussagen* darstellen, die eine Reihe
von Risiken und Ungewissheiten beinhalten.
Zukunftsgerichtete Aussagen sind im Allge-
meinen an der Verwendung der Worte ,kon-
nen*, ,werden, ,sollten, ,planen”, ,erwarten”,
,antizipieren, ,schatzen®, ,glauben®, ,beab-
sichtigen®, ,projizieren®, ,Ziel“ oder ,anvisieren”
oder der Verneinung dieser Worte oder ande-
rer Variationen dieser Worte oder vergleich-
barer Terminologie erkennbar. Zukunftsge-
richtete Aussagen beruhen auf Annahmen,
Prognosen, Schatzungen, Projektionen, Mei-
nungen oder Planen, die von Natur aus mit
erheblichen Risiken sowie Ungewissheiten
und Eventualitaten behaftet sind, die sich an-
dern konnen. Die ABOUT YOU Holding SE
Ubernimmt keine Gewahr dafur, dass die in

die Zukunft gerichteten Aussagen erreicht
werden oder sich als richtig erweisen. Die tat-
sachliche zukUnftige Geschafts-, Finanz- und
Ertragslage sowie die Aussichten konnen we-
sentlich von den in den zukunftsgerichteten
Aussagen enthaltenen Prognosen abwei-
chen. Weder die ABOUT YOU Holding SE
noch die mit ihr verbundenen Unternehmen
Ubernehmen eine Verpflichtung zur Aktuali-
sierung der in dieser Mitteilung enthaltenen
zukunftsgerichteten Aussagen oder anderen
Informationen, sei es aufgrund neuer Infor-
mationen, zukunftiger Ereignisse oder aus
anderen Grunden, und erwarten auch nicht,
diese offentlich zu aktualisieren oder zu revi-
dieren, sofern dies nicht gesetzlich vorge-
schrieben ist.

Bei Abweichungen hat die deutsche Fassung

der Quartalsmitteilung Vorrang gegenuber
der englischen Ubersetzung.
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